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1.1 Latar Belakang Masalah

Pada hakckatnya scliap perusabaan dalam menjalankan kegiatannya sefalu ingin
mencapal salah satu twoan perusahaan, yailu meningkatkan laba demi kelangsunpan
hdup dan perkembangan usabanya  Keberhasifan suatu perusahaan dalam mencapai
tmuan yang  diharaphan dipengarohn ofeh kemampuan pimpian dalam mengelola
usahanva kejadian-kepadian vane telah terjadi & masa lalu haruslah menjadt bahan
dalam analisa perusahaan dan sedapat mungkin semua kemunpikian vang datang telah
dipersiapkan sebelumpya, sehigea dapat direncanakan kebijakan-kebiakan yang akan
ditaksanakan di masa yang akan datang.

I'ada dasarnya tujuan perusahaan terdinn dari tyuan jangka panjang, menengah,
dan pendek. Tujuan jangka panjang adalah twuan vang ditetapkan untuk periode waktu
yang lama, umumnya lima tahun atau lebih, Tujuan jangka menengah adalah tujuan yang
ditetapkan selama jangka waktu satu sampal dengan lima tahun. Tujuan jangka pendek
adalah tujuan vang ditctaphan untuk waktu vang dekat, biasanya kurang dan satu tahun,
Agar tuuan dapat dicapa secara elekuf dan efisien sesual denagn waktu dan tingkat vang
telah ditentukan, maka perusahaan perlu melaksanakan perencanaan dan pengawasan
pada setiap kegiatan operasionainya

atam perkembangan duma usaha yang semakin kompettil, perusahaan yang
memprodubst produloanya dengan optmal belum menjamin cksistensi perusahaan tersebut !
Jka perusahaan hdak dapat memasarkan produk kepada konsumen Penjualan produk
merupakan sumber pendapatan, vang diharapkan akan dapat menutup biava-biava vang
telah dikeluarkan dan mampu untuk memberikan laba bapi perusahaan melalui
pemasaran menurut setiap gems produknya, Dengan demikian pemasaran merupakan
suatu kegiatan vital vang harus dilahukan guna pencapatan ujuan perusahaan dan agar
mampu mempertahankan Kelangsungan hidup perusahaan di dalam situasi persaingan
vang semahin berat

Usaha untuk mengatasi semakin ketatnya persaingan menyebabkan pimpinan
perusahaan harus mampu memibh strategl pemasaran yang tepal bagi produk vang

dihasilkan, sehingga akan dapat meningkatkan volume penjualan. Dengan situasi
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HLOEINJAL AN PUSTAKA

2.1 Tinjauan Hasil Penelitian Sebelumnya it : €

Penchtian terdabulu menunkukkan bahwa anadisis clisiens: brava pemusaran
berguna bawr perusahaan tHardiono. 1996 Wibanwati. 1996, Hardjono menelit; frg
Jemsprodub terdin dan produk hebava produk blus dan produk long dress pada CV
Hasta Indah di Swdoaro Tingkat clisiens: by pemasaran menurul (e produk sehapa
berikut

a Praduk Behavy

Lingkat chistens: biava pensaran tertingan terpadt pada tabun 1991 vantu sebesar

ST8TSTY, berarts bahwa setiap Rp 10000 biava pemasaran untuk produk
hebava mampu menghasithan laba kotor sebesar Rp 278,76

b, Produk Blus
l'ingkat chisienst bava pemasaran tertingg terjadi pada tahun 1994 vaitu sebesar
SY8 021, berarti bahwa senap Rp 10000 biayva pemasaran untuk produk blus
mampu menghasikan laba kotor sebesar Kp 29810,

¢ I'roduk Long |Dress

Tinpkat efisienst buava penasaran tertinggr terjadi pada tahun 1992 vaity sebesar

M3 3101, berarti bahwa setiap Rp 100,00 aya pemasaran untuk produk long

dress mampu menghasitkan Lha kotor sehesar Rp 303 3]

Wibawatt menclin npa jemis produk yaitu Bravo, Shogun, dan GX- k
Tornado pada Dealer Suzuki di Jember Tingtkat efisiens) menurut jkenis produk adalah 4

sebapin berihul
a. Bravo
Fingkat ehisiens: biaya pemasaran tertenggy terjadi pada tahun 1997 yaitu sebesar
24149.5%. herarti bahwa setiap Rp 100,60 biava pemasaran untuk produk bravo
mampu menghasiikan laba kotor sehesar Rp 2 4195,

b, Shogun

lingkat efisicnst biava pemasaran tertingg terjadi pada tahun 1997 vaitu sebesar
=129, 8%. berarti bahwa seuap Rp 100.00 braya pemasaran untuk produk Shogun

mampu menghasitkan laba kotor sebesar Rp 2 7298,

i
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¢ Lix- Tormado
Tingkat efisienst biava pemasaran tertinge tenadi pada tahun 1995 yaru sehesar
2ATL2RY berarti bahway setip Rp 10000 hiava pemasaran untuk produk kebava
mampu menghastthan liba Kotor sehesar Rp 2.471 28
Persamann dengan penchitian m adalah sama-sama mengimalisis elisiensi
Biavar penasaran menurul teris produk dengan metode analisis vang sama, adapun
perbedaannva dart sist obyveh penchiian, twhun periade pencliian. produk vang

dikage, serta hasd analisis

2.2 Landasan 1 cori

2.2.1 Pengertian. Penggolongsn dan Fungsi Biaya Pemasaran
Dalam art sempit biava pemasaran sering dibatasi sebagai biave penjualan, vaitu

biava- biava vane dikeluarkan untuk menjual dan membawa produk ke pasar. Sedangkan
dalam arti fuas bisva pemasaran meliputs semuia biava vange tegadi semk saat produk
selesa dan disinpan dalam gudany sampa produk tersebut dirubah dalam bentuk Ly
HIRT

Menurut Mulvad (1993529} pengertian biava pemasaran dalam arti Juas dapat
ditingau dari dua e
Lo Drimpau dan sees kegian pemasaran

Pengertian  bava  pemasaran meliputt semua biava yang terade dalam rangka

menvelengearakan kegiatan pemasaran vang merupakan salah satu dar kegiatan -

Kegratan pokok vang dilukukan oleh manajemen perusahaan dalam usaha untuk

mempertahankan Kelangsungan hidupnyva . untuk berkembang dan mendapatkan

laba,

20 Ihitigau dar seai mular terjadun g pemasaran

Pengertian buava pemasaran mehiputi semua biava yang terjadi dalam  rangka
memasarkan produk atau barang daganean, dimana biava terscbut umbul sejak saat
produk atau barang dagangan stap dijual sampar dengan diterimanya hasil penjualan

menjadi kas,
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Secara guns besar ava pemasaran  dicolongkan menjadi dua solongan
{Mulvadi, 993 27

. Biava Mendapatkan Pesanan (Dndor Dictime Cast )

Semua brava yang dikeluarkan dalam usaba untuk memperoich pesanan. Dari seg .
Fungstomal brava i dapat dizolonghan menpadi dua kelompok vaitu
A, Biava dan Adveriansi
Mebipute cag karvasan bavian promost b promoss dan buava advertans:
b Biava Penquadan
Mebiput gap salesman, komise seeta naya penalanan salesman
2. Biuaya Memenohn Pesanan ( Order D atling Cost )
Semui biava vang dikeluarkan untuk mengusahakan agar supava produk sampai ke
tangan pembels
Llan segl tungsinya bava i dapat digolongkan menjadi empat kelompok vaitu
a. Brava pergudangan meliput eap karvawan eudange. biava penvusutan eudang
dan biava pemeitharaan pudang.
b Bravae pengioiman mehiputt by Raryawan pengiriman, biava pemchibaraan
kendaraan dan baya penyosutan kendaraan, naya pengiriman dan ongkos angkut
barany
& Brava kredit dan penagihan mehilpub  eap karvawan bagian penagihan dan
Rerugian mutang tak tertagih
d Bava adomumstrast pemasaran mehipute  gap kayawan administeast pemasaran %

dan biava welepan
2.2.2 Arti Pentingnva Analisis Biava Pemasaran

Pada umumnva pembahasan akuntansi biava produksi, Hal i sesuan dengan
tngkat perkembangan perusahaan manufaktur, semula berornentasi pada bidang produksi.
Dengan semakin menmngkatnya  persaingan memperebutkan pasar maka perusahaan-
perusahaan manutakiur vang semula beronentasi pada produksi, mulai memperluas
onentasinva kepada  pemasaran produknya. Sejalan dengan itu biava -biava vang
dikeluarkan untuk memasarkan produknya semakin besar proporsinva dan keseluruhan

braya



http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

Untun dapal memasarkan produk dengan sukscs, perusahadn narus menggunakan

konsep pemasaran yvang batk vanu bagaimana melavani langganan atau pembell vane

dapat memuaskan mereka tetapr perusabaan mendapatkan faba vanyg diharaphan Oieh

harena ity vang menjadi masalah bagn perusabiaan vty

il

Iy

Bagwmani kegatan pemasaran dipal ditaksanakan dengan seelisien mungkin

Bagaunana  menghubunghan biava  pemasaran dengan keberhasilan keglalan
permasaran di dalam menehasdkan laba

Dengan adanva masatab-masalah tersebut di atas mendorony pentingnyi

diselengparuhan anabises ehadap brava pemasaran apar laba vang dicapar oleh

perusahaan dapat seoptomal mugkin

2.2.3 Tujuan dan Manfaat Analisis Biava Pemasaran

Tujuan dilaksanakannva analisis biava pemasaran pada suatu perusahiaan adalah

untuk penentuan harga pokok produk. pengendalizn biava dan penearaban Kegiatan

PRETTIRESATIN I\.‘rll'ﬂlhililll

Manlaat diadakanya analisas iava pemasaran bagt suatu perusahaan adalah dapart

membanto kepentimgan-hepentingan perasahann dalam hal-hal sehagan berkul

Penentuan besarmya brava

Dengan adunva anabsis biva pemasaran akan dapat menentukan besarnya Diaya
untuk seliap cara pengeolongan bisya pemasaran dengan relabd el dan adil,
isalinya untuk setap jems biasa, setiap tungs) peimasarain.

Pengawasan dan Analisss Baya Pemasaran

Dengan analists vang dapat dierapkan pertanggung jawaban erjadimva hava
petiasanin - Data biava ahan dikumpulkan dan diketompokkan kedalam scuap fungs
didalam hegivtan pemasaran. sehungpa dapat ditetapkan siapa vang bertanggung
lavwab alias biava vang dapat dikendalikan oleh fungst vang bersangkutan, Setap
pusat laba ahan dianalisis kemampuannva didalam menghasilkan laba, schingga
dapat diketabun pusat laba vane mempunvar ungkat profitabilitas vany tingei dan
rendah

Perencanaun dan Pengarahan Bava Pemasaran

Anabisis brava pemasaran bermantaat dalam menvediakan data kepada pemasaran

ving memerlukan mformas: untuk perencanaan dan pengmahan usaha pemasarin
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akan diarahkan sehingpa perusahaan dapal mencapai laba vang optimal dan

mengeliminasi adanva kehdakefisienan

2.2.4 Macam—macam Analisis Biava Pemasaran

Berdasarkan cara -caranya, analisis biava pemasaran dapat digolongkan menjad

tiga { Mulyadi, 1993532 534 )

L]

Analisis biava pemasaran menurut jemis biava atau obvek pengeluaraninya,

i dalam analisis i, bava pemasaran dipecah-pecah sesuai dengan JETIS-jenis
biaya pemasaran seperti - gay biava iklan, biava perjalanan. biava dispresiasi, biava
pemebharaan dan sebagamva Dengan analisis int manajemen dapat mengetahu
perincian jenis biava pemasaran tetapi tidak dapat memperoleh informasi mengenai
brava vang dikeluarkan untuk memjalankan kegiatan tertentu, Oleh karena i1y, cara
analisis ini hamva baik digunakan jika manajemen tidak mengshadapi masalah
pengukuran ehisien keglatan distribust tertentu, profitabilitas tap-tiap produk vang
diual dalam menghasilkan laba, cara penjualan vang dijalankan dan profitabilitas
tap-tiap dacrah pemasianan

Amahisis braya pemasaran menurut Tunps) pemiasirin

Fungse pemasarin adalah suato hegiatan pemasaran yang memerlukan pengeluaran
bravat - Analisis braya pemasaran menurul fungst pemasaran berlujuan untuk
pengendalian bava dan untuk analisis bava pemasaran menurul usaha pemasaran,
Anabisis brava pemasaran menurul usaha pemasaran

Analisis biava pemasaran menurat jenis bava dan fungst hanya berguna untuk
penpendabian biaya,  tetapr udak membantu dalam mengarahkan  kegiatan
pemidsaran Aegiatan pemasaran idak efekul pka tidak ada pengaraban vane baik,
oleh karena i perlu diadakannva analisis biava pemasaran vang dapat menyajikan

intormast hepada managemen tentang profitabihitas usaha pemasaran terentu.

Anahisis brava pemasaran menurut cara penerapan usaha pemasaran dapat dibagi

menjadi empat vatu

a  menurul jenis produk
b menurut dacrah pemasinan
¢ menurut besarnya pesanan

Jdomenurut saluran dist thisinyi
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125 Analisis Biava Pemasaran Menurut Dacrah Pemasaran
Dacrah pemasaran merupakan doerah-dacrab dimana terdapal banyak konsumen
vang membutuhkan barang tersebut Analisis perdasarkan daerah pemasaran dilakukan
apabila perusahaan secary angsung menjual produk ke dalam duerah PRISATAN viang
cukup luas, dar amalisis m manaer penjualan diharapkan dapai mengarahkan usiha
pemasaran ke borbagn dacrah dan mengandalkan braya pemasaran pada daerah
pemasaran Dalam menganalisa nrolitabilitas seliap dacrah pemasaran akan  lelah
memberikan mantaat apabiia huava pemasaran dapat diketompokan ke datam biaya
langsung dan brava ak langsung kepada setiap daeraly penjuaian vang bersanpkutan,
Berdasarkan hasil anahisis setiap dacrah perpuatan dapat diketah daerah -daeral
mana vang hurang menguntunghan dapat dilakukan tindakan-tindakan perbaikan sebaga
berikut
4. Pengaturan hembal dacrah penjualan dan meneusahakan pentualan vang iebih
SHTES
b Mengarahkan agar daerah  pemasaran dapat menghemat biava vang  masih
dimungkinkan, w@npa mengurangt daerah usaha pemasaran.
¢ Membenkan pengarahan nepadie penjualan vang berlugzas, vano bersanskutan,
terutamia penpual vang belum mencapar tereet luba ving ditentukan
d Mengubah metode penpualan atau saluran pemasaran yang paiing menguntungkan,
¢ Mengatur metode penjualan atig saluran pemiasaran yangy paling mengunlungkan.

P Mengubih hebiaksanaan adyertansi dalam penjuakan.

1.2.6  Pendekatan Analisis Biava Pemasaran Dalam Hubungannyva Dengan Laba
kuotor

Laba Kotor ( gross progir | merupikan schisth antara penjuzlan bersih dengan harga
pokok penjualan Iisehul laba hotor karena jumlah 10l masih harus dikurangi dengan
braya-biava usaba lonnya Besar hectinya faba kotor pada setiap transaksi peryualan
ditentukan oleh dua faktor, yvaitu pemuatun bersih dan laba usahi. Besar kecilnya laba
usaha tergantuny pada pendapatan dar Perjuatan dan besarnva biaya pemasaran, Dengan
jumlbab biava pemasaran tertentu luba kotor dapat diperbesar dengan memperbesar
penjualan, atau dengan jumlah penjuatan tenentu laba kotor dapat diperbesar dengan

menekan atau memperkecil hava pemasarannya Dengan demikian ada dua alternauf
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Menggolonphan jenis blava distnbust ke dalam Miava langsung dan biava tidak
langsuny
Biava langsune adalah biava vang teradinya berhubungan denpan baman fungsi atau
kewiatan tertentu Dalam anabisis by i pemasarin menural dacrah premisaran, hiavy
iklan untuk ikl untuk produk tenenta merupakan brava fangsung. Bilava tidak
langsung adalah biava vang tdak mempunyin hubungan dengan bagian (engsi atau
hegiatan tertente: Contoh bieva idik langsuny adalah ey mandor dan hava
reselabtenen karvawan, Hiava bdak langsung harus didistibusikan ke dalam HAsIng-
masing bagian - tunpsy secara adil Benkut i adalah salah satu dasae pedoman
distribusy brava dak lanesung (1 A Suprivono, 1990 204 vang distikan dalam
tabel dibawah iy
Jenis Biava Dasar Distribusi !
No |
Tidak Langsune Pada Setiap Jenis Funesi
I | Kesejahternan karvawan ' Jumlah Karyvawan setiap tunusi
2. Asuranst ahtiva tetap Mitan aktiva setiap lunpes |
30 Peovusutan bangunan Fuas Bt bangunan vang digunakan |
+ Felepon Frehuensy dan lamanva sambunpan l
5, Gap manager perusahaan Jumlah karvawan setiap fungs: .
6. Sewa bangunan Fuas lantan bangunan setiap fungs
Menemukan dasar alokasi biava pemasaran dari setap funpsi bagian ke dalam

masing -masinge dacrah pemasaran

Dasar alokas: iava pemasaran menurut daerah pemasaran adalah pembebanan biaya
pemasaran ke dalam masimg -masing produk dengan memperhatikan kondisi dari
perusahuan vung bersanghutan Pedoman umum dasar alokas brava pemasaran
setiap tungst he dalam sctiap daerah pemasaran adalah sebagat bertku | Mulyadi |

19953 554-5335)
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b. Mengeolonghan jems biava disirnibust ke dalam biaya langsung dan biava udak

e

fangsung

Biaya langsung adalah biava vang wenadinva bethubungan dengan bagtan fungsi atau
kepiatan tertentu. Datam analisis biava pemasaran menurt dacrah pemasaran, biya
thlan untuk klan untuk produk tertenty merupakan brava langsuny. Biava tidak
langsung adalah brava vang ldak mempanva hubungan dengun bagian lungsi atau
kegiatan tertenie Contoh biava udak langsung adaluh gap mandor dan biava
kesejahteraan haryawan. Biava bdak langsung harus didistribusikan ke dalam rasing-
mastng bagn - Tungst secara adi Herikut i adalah salah satu dasar pedoman
distribust biava tidak lanesung (R A Suprivona, 1950 208 vang disapikan datam

tabe] dibasvals 1

Jenis Biaya : Dasar Distribusi
No
Fidah Langsung Pada Setiap Jenis Fungsi

| Kesejahteraan karvawan " umluh karvawan selip Tungst ‘
2. Asuranst akina tetap Nilar aktiva setiap fungs i
30 Pemyvusutan bangunan Luas fantar hangunan yang digunakan
4 Felepon Frekuens dan lamanva sambungan

S0 Gy manager perusahaan Jumlah harvawan setiap fungs:

6. Sewa banguaan Luas lantar bangunan setiap fungs:

Mencotukan dasar alokast B Pemasdaran dan seilap Tungs: ¢« bawian ke dalam
IMUSHIL -asnge daerah [T s

Drasar alokast v pemasaran menurat dacrah pemasaran adalah pembebanan hiava
pemasaran ke dalam masimg masine produk dengan memperhatikan kondisi dari
perusahuan vang bersanghutan Pedoman umum dasar alokas: brava pemasaran
settap lungst e dalam setiap dacrah pemasaran adalah sebagan berihut | Mulyadi

Puys-5 30 235
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Fungsi Pemasaran Dasar Alokasi |
Pt.:njuu!un Hasil penjualan !
Pergudangan - Valume, berat atau jumleh produk vang dikirim i
Promost dan Advernans: | Hasil penjualan :
Pengirimar dumlah produk vang terjual
Administras: Pemasaran Jumlah produk vang 1ercantum dalam fakior

penjualan

Dasar alokas: vang digunakan o dapat berlainan antara perusahaan VAang satu
dengan perusahaan vang lam. schingea sangat tergantung pada kondisi perusaliaan
vang bersangkutan,
d Mencarr hubungan antera buva dengan penghasilun vang  diperoleh  dan
pengeluaran biava
Mencan hubungan antara biaya dengan penghasilan diperoleh untuk setiap daerah
pemasaran dengan menghitung laba kotor dengan biava pemasaran vang tidak
dikeluarkan.
¢ Menpadakan peramalan pemjualan
Tidak ada perisahaan vang udak ingin sukses dan berkembang. Untuk mencapai
sukses dan berkembangnya suatu perusahaan perlu adanva sutu cari yang tepat, dan

sistematis dan dapat dipertangpungjawabkan
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L METODE PENELITIAN

£
3.1 Rancanzan Penelitian
Dalum penclinan ime akaen danalisis menpeni efisiens: hlava pemasaran pada
masing-masing s produk. Sesuan denvan pokok permasalahan vang dihadap oleh
perusahaan vanu untuh mengetabion clisienst buva pemasaran serla untuk mengetahum |
besarnya laba hotor masig-masing e produk puda pernode sebetumnya, dengan cara
mermbagt luha kotor dengan biava pemasaran
3.2 Jenis Data Penelitian
Jemis data penchiian vane dipunakan dalam penclitian i adalah data selunder
Pata sehunder adalub data vang telah diolah letih lanjut dan disaphan batk oich prhak
pengumpul data aiau oleh pihak Lun nusalnva dalam bentuk tabel atau dragram-diagram
3.3 Metode Pengumpulan Data
Observasi
Denpan melakukan penchnan fangsung ke lapangan dan melakukan pencalatan
vane tehite terhadap apa vanyg dibutuhkan
3.4 Metode Analisis Data
Lo Untuk mengetahwe profitabiiitas masimg-masing  daerah  pemasaran dipunakan ‘5
fangkah-lanekah sebagar berikut 4

& Mengpolonghan tap-tiap jems biava pemasaran menurul lungsinya. Fungsi -
tungst biava pemasaran meliputi -
Hiava Penjualan
- Buava Penyimpanan
Biava Pengepakan dan Pengiriman

- Biava admimistrast

4
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L. kerangka Pemecahan Masalah

Pinta Historns

Menuelongkan Jenis

‘ Bidang Pemasaran

v

—

| Moembuat Analisa I—
I 4{ Laporan Rugei Laba | A '
[ 5 i A o e ]
|
F= 4 WL
Menghituny _I Menghilung Fhisicns
| Profitabihitas ‘ | Hrava Pemasaran

| i o |

b Sunpuban danSaran -—— |
- W 5-

Gambar 1, Kerangka Pemecahan Masalah

heteranvan :
I Mendupathin data-data histons dan perusahaan vartu volume penjualan, harga jual
dan biasva-hiava

2. Mengeolongkan jenis biava pemasaran menurul fungsinva vang telah dikcluarkan

[K‘Tllh;l.hu:nl_

Lad

Menghitng luba kotor tap-tiap dacrah pemasaran dengan anaiisa taporan rugr laba,

4 Menghitung  ungkat efisiens biava pemasaran vt membandingan laba kotor
dengan biava pemasaran

D Mengintung  tngkat  efisiensi  biava  pemasaran yvang akan datang dengan
nengeeunakan anahsa vanans

6. Menentukan besarnva biava pemasaran vang akan datang pada senap daerah

pemasiran vintu membagt laba kotor dengan tingkat efisiensi biava pemasaran

7. Simpulan dan saran
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VosIMPLULAN DANSARAN | é‘;ﬁ” : | % _i L.,I 11!%2?
| Seteg A

5.1 Simpulan
Berdasarian hasil perbiiangan anabiss datn maka dapat diagukan kesimpalan
sebapat informast dan sumbancan pemihiran bag perusahaan sehapan benhui
b Pada tahun 1999 produk Top dapal menghasithan laba kotor sehesar Rp S8 455 218,00,
Pada produb Skt dapat menghasilkan laba kotor schesar Ryl 23 082 G646 00, Untuk
produk -5t dapat menghasitkan laba Kotor sebesa Rp 155647 486 00 Pada
tabiun JOU0 praduk Top dapat imenghasikan laba Kotor sebesar Rp 6309665400,
Pada produk Skirt dapal menghasikan taba kotor sebesar Rpl31 484 340,00 tintak
produk. L-Shirt dapat menghasithan Faba kotor sebesar Rp Y2 985 76000 Pada tahun
2002 produk Top dapat menghasitkan laba Kotor sebesar Rp 69.499.694 00, Pada
produk Skirt dapat menghasiikan laba kotor sebesar Rpl SO, 70304000 Lntuk produk
I-5hirt dapat menghasilkan laba kotor sebesar Rp 1535 647 486,00 Pada tabun 2002
produk Top dapat menghasitkan laba kotor sebesar Rp 321 400 000,00 Pada produk
Skirt dapat nenghasilkan laba kotor sebesar Rpd64.562,040.00 Untuk produk T-Shirt
dapat menghasitkan laba kotor sebesar Rp 293 383,040,00. Pada tahun 2003 produk
Fop dapat menghasdkan laba kotor sebesar Rp 370,000 80000 Pada produk Skirt
dapat menghasilhan Taba kotor sehesar Rp648 408 040,00 Untuk produk T-Shirt dapal
menghasithan fba kotor schesar Rp 4549175 760 G0
20 Untak tahun 1999 produk vang palog elisien vaitu produk T-Shirt schesar 399 A 7882,
perusahaan pedu mempertahankan bila perte ditngkatkan dan produk vang tidak
chsien adalah produk Top vaite sebesar 296 21982 perusabaan perlu menimjau
kembali Pava advertens dan Promaost Penjuatannyi sehesar
Kpd SE2 12955 perusahaan perlu memingkathan promost perjualan Untuk  tabun
2008 produk, vang pabng ehsien adalah produk Skirt vaitu sebesar 307.6905%,
produk vane bdak chsien adalah produk T-Shirt vt sebesar 230,1604%,
perusahian perlu lebih mengetivenkan bilava pembungkusan dan penginman vaitu
sebesut Kp b4 s 1080 Untuk tahun 2001 produk vang pahing efisien adalah produk
sebesar 333 6575%, dan produk vang tidak efisien adalah produk T-Shirt sebesar

¥ | A

SS9 perusanaan perlu menambah biava administrasi pemasarannya yang

——

A
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sebesar Rp 2 345 000,00 Untuk tshun 2002 produk vang paling elisien adalah produk
Top vaitu schesar 949.0533% dan produk vang tdak efisien adalah produk T-Shirt
sebesar 684 1087 hal imi tenadi karena pembengkakan biava pembungkusan brava
penginman sebesar 10503 318,00 Secara Khusus bahiwa tingkat chisiensi tertingyi
untuh jemis Top dicapar pada tahun 2003 sehesar 1006934 % dimana biaya
pemasarannya scbesar Rp 536 755 181,90 Pada produk Skirt elisiens; lertingen werjadi
pada tahun 2003 sebesar 96334 " dimana brava pemasaran Rp 67 303 678,88, Untuk
produk T-Shurt teradi efisiens fertinggn pada tertimgg pada ahun 2003 sebesar

SIUARZL Ya dimana biava pemasaran sehesar Rp55.290.242 92

Secara Umum hetiga 1ems produk menunjuihan tingkat ciisienst biava pemasarin

yang cukup batk, dimana dengan etisienst diatas 00, berartl masing-masing jenis '
produk. mampu menutup bava pemasaran vang telah dikeluarkan dan mampu I

memberikan heuntungan bag, perusahian

5.2 Saran
Berdasarkan hasil perlutungan analisis data maks dapat digjukan saran-saran
sebagal bahun intormis dan sumbanoun pemikinin bag perusahaan
| Perusabaen dilam ranoka menmnehathan keontungannva sebakova melakukan

eviliist wrhadap produk vang dipasarkan, aear mengetahun produk mana Vg

memberihan hontribust heuntungan terbesa gl perusahian sehinpea dalum
pengembangan penjualan dapat berkonsenlrasi paca produk vang mempunya s
bkt chisiens dan keuntungan terbesar 4
2 Perusahaan porlu melakukan  tindakan pengendalian biava teritama biava
Peinasaran. sehingea alokast ava pemasaran vang dikeluarkan sesua dengan T

Komposis kebutuhan MasImp-masing jenis produk
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Lampiran 1 Frehuensi penjualan tercantum dalam fakiur penjualan dari tahun 1999 s/
by 2003 (Jalam sl

Jenis | ) Fahun ’ ¥ ; £
‘ Produk 1999 | 2000 2001 2003 L oy
Top S AL A0 | 700 750
F Skart a3{) (Y] 00 | 750 : a5l
ey s ! i =31 e == = T e ApTeT T
[_ i-Shin 3500 | 550 450 S 550 |
Sumber dati : 1, Aqua Pasific Internasionul DBenpasar
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Lampirin |

Jenis
Mroduk

. Top

Skirt
F=Shirt

sumber data 0 P1 Aqua Pasific Internasionul |

I
L T Y|

Tahnan 2

[ 1y
S
50}

510

penwalan fereamum datum Bektor pemutan dan tahen 1999

2 datam Kl

YK
il

SiH

Vahun
2]

il
TLI

45

enpasar

2002 2003
700 750
750 8’50
St .

sl
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Lampiran 2| Biaya Pemasaran dan tahun 1999 s/d tahun 2003 {dalam Rpy

1 Fungsi Pemasaran

1999

Biaya Penjualan |

» Gajpl
* Perjalanan
= Komis
e A
Jumlah

Biava Pembungkusan |
dan Pengiriman

! e (aji |
|

*  Pembungkusan |

|

dan 5

Pengirnman
~*  Luain-lain
Jumilah
”Hiuj,-'u Advertenst dan |
Promost Penjualan |

LR CH T

*  Pembunghusan
. dan
| Penginman
| = Lum-lan
JJumlah
CBiaya  Admimstrase

pemasaran

i s (iap
| e lainlin |
| Jumlah

Sumber data

22 050 000

24 000 QU0
16, 504 000

12000 000

3130000
55.650.000
11520000

T 750000

7. T80 000

JOROHY Ly
4 GAth )

ERE AT

12450000

9 A00 000
4501 0100

3
| 38.350.000 | 67.700.000

C23.130.000 | 41675000

Jumlah Biaya Per Tahun

2000 2001

2002 |

2003

|
24.000.000 | 29004 000
17 180,000 19.000.000
13600000 | 15.200.000

' 30.000.000 |

:'1-—1[!'.[}UU| 4300000

1

30.000.000 !
[9.250,000 | 18.000.000 |
15.300.000 | 14.000.000
3.850.000  3.850.000 |
69.950.000

65.850.000 |
L |

11.520 000 i 13.400.000

SA2L000 11 000,000

2790000 | 3 875000

T
|
f
| i
i

14,400 000 | 14.400.000

[2.100.000 | 11.500.000

2900.000 1 3.000.000

SR (AN I 5800000

SO00OG0 | 6 300000
S50.0000
iS0.000 | 13 900000 i

o, o

3,
I3

2330000 i

29.400.000 | 28 900,060

6.000.000 | 6000000

ERSIHTRVISH] I 3,500 0006

OG0 000 | 3.500.000

9.600.000 | 11 600.000 |
SO0.000 | 600,000

16.000.000 | 15.006.000 |

12,000,000 |
550,000 |

12.000.000 |
S50.000

10.100.000 | 12 200.000 |

: PT. Aqua Pasific Internasional Denpasar

12,550,000 |

12.550.000 |
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Lampiran 3 = [larga Pokok Penjualan masing-masing produk vang dijual dan tahun

= 1999 5/d tahun 2003 (dalam Rp) a .

| : Tahun

S Relok 1 o0, | 000 L2000 2002 | 2003 "
| Top 121 769.782 | 153055300 | 188 100300 208.600.000  211.100.000 |

(Skit 291717951 312365460 395297 960 | 596,791,960 | 399.29] 960 |

[T-Shit [ 274855041 | 319,316,740 | | 353.329.240 1 368.324.240 | 370.824.240

Sumber data : P1. \qua Pasific Internasional Denpasar
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Lampiran 4: Jumnlah Tenaga Kerya dan Tingkat paji Upah untuk tahun 2005

i I © Jumlah | Gajifupah L e i |
Fenaza kerja (orana) (Rp/orang) EIm.tli-mnh:-]n

Tenaga Kerja Langsung

e Golongan | 75 ' 38,500 | llarian Tetap €
=  Golongan [! . 22 36300 Haran Tetap

Tenaga Kega Didak Langsung
s [impinan perusahaan.

y ] 50060 000 | Bulanan ,
* Kepala Bagian ; & 3000 000 | Bulanan '
* Bagian Produksi ! 6 ! 2000000 1 Bulanan
* BaganPemasaran 12 2000000 | Bulanan |
e Bagan Adimimistras 4 2 000,000 Bulanan
dan Keuangan
* Mandor dan Pengawas 3 2 000000 Bulanan
Mutu '
| * Pelayanan Bahan 3 1 350000 | Bulanan
E s Sopir 3 1.350,000 | Bulanan :
| ®  Satpam 3 | 1300000 | Bulanan |
L Jumlah 38 | |

Sumber data : P11 Aqua Pasific Internasional Brenpasar

A
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Lampiran 5 Pechitungan Jumiah Dasar Alokasi Untuk Setiap Fungsi Pemasaran Tahun

[PV

I ' T ] | :
Fungsi S o Jenis Produk Jgrnlﬂh
Pemasaran | ' | Top Skirt T-Shirt S ¢

ST e SR T, : | Alokasi |
Penjualan " Rp 180225000 415,800,000 | 430,502 5000 | 1.025.587.500
Pembungkusan X . il D a -I

; ' ng | T 0L T151 46

dan Pengiriman i fuhﬂi : 8900 | 1 8.904) . _H{ ?i_ 4{}._52_ =d4
Advertensi dan '
Promosi Potong | 8500 P800 18.715 | 46.515
Penjualan Sm DyMERE N SIS | : o
S | Kali | 500 650 350 | 1500
| Pemasaran

Sumber data : PT. .:*;qutl Pasific Internasional Denpasar

Perhitungan:

L. Hasil penyualan = Volume penjualan x harga jual
a1 lap = 8900 x 20250 = [8L.225 000
b SKirt = 18,900 x 22 000 = 415800 000
¢ T-Shint I8 THS x 20 750) 430362500 1

|.025.587 500

2. Jumlah Penjualan
a Top - BU00  potong
b. Skirt =18.900  potong
¢ T-Shirt -18.715 + potong
40 515 Potong
3. Jumlah Penjualan
a. Top 8900 potong
b. Skt =18900  potong
. T-Shirt “18. 715 ¢ potong b
46516 Potong ;
4. Frekuensi penjualan tercantum dalam faktur -4
a Top = (K} '
b Skirt 650
c. T-5hir = 350+
1. 5(K)

- —
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Lampiran 6 - Perhitungan Jumiah Dasar Alokasi Uintuk Setiap Fungs: Pemasaran Tahun

¥ 2000 [

Fangsi PN | Jenis Produk Jl:;nl‘mh |
Pemasaran i Top Skirt i T-Shirt S
flasiont e Tl 1k ] 1  Alokasi
Penjualan Rp 1213 150.000 | 443850000 | 4123023500 | 1.069.302 500
Pembungkusan | s el ' b .

sognEhaan Potong 10150 20.175 19.870 | 50.195

dan Pengiriman | _ e . | £
Advenensi  dan '
| Promosi | Potong 10,150 20175 | 19870 | 50,195
Penjualan e e e RN L RN e b

Initras ; T o

sl Kali 600 | 650 550 | 2400
| Pemasaran S s !

Sumber data : tabel 4.3: 4.4, dun_lzunpir;n I

Perhitungan:

1. Hasil Penjualan
4. Top
b, Skirt
. I=Shin

2 Jumiah Penjualan
a. Tap
b, skin
v T-Shurt

3. Jumiah Penjualan
a. lop
h, Skin
¢ T-Shin

Volume penjualan x harga jual

= 10150 x 21.000
200875 x 22,000
19870 x 20,750

HEES0 potong
= 2075 potong
- 19.870 + polong

U195 potong

1150 potong

20175 potong

19,870 + potong

SUAYS potong

4. Frekuens: penjualan tercantum dalam faktur

N 'l'up
b Skirt
¢, b-shin

ol
G50
= 350+
20

= 213.150.000

= 443,850,000
412,302,500+

1069 302 500
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 alieuiil
Lampiran 7 Peritungan Jumlah Dasar Alokasi Untuk Setiap Fungs: Pemasuaran
s tahun 2001
. 4 : — - o
Fungsi ! e l | Jdenis Produk ) .ILI:M|Hh |
Pemasaran | Top Skirt T-Shirt | o €
i+ T CRE RS, SO M Adokasi
Penjualan " Rp_ T|£(1i}ﬂ__@; 547.740.000 | 442,750,000 | 1347.350.000 |
5:“‘“‘_‘“5.“?5"?” | Potong 11200 | 21.880 20.125 | 53205 |
n Penginiman | [ i |
Advertens:  dan | :
| Promosi - Potong | 11200 | 21880 20.125 | 53,205
{ Penjualan I " Ly e N " | e _
AU | Kalii | 650 | 700 | 450 | 1.800
| Pemasaran | | e el B S
Sumber data : tabel 4.3, 4.4, dan lampiran 1
Perhitungan:
Lo Hasil Penjualan Volume penjualan x harpa jual
a.  lop 11200 % 23 000 - 257.600 00U
b SKirl 21850 x 25.000 S47.000.000)
¢ T-Shin 200125 5 22,000 442.750.000 +
|.24°7 350000
2 Jumilah Penpualan
a. Top F1.200  potong
b Skin 21 ESU potong
¢ T-Shirt 20125 + potong
53205 potong
3. Jumiah Penjualan
a lop L1200 polong
b Skirl 21 880 polong ,
¢ -Shiry 20.125 + potong 1';
353205 potong -4
4. Frehuensi penjualan tercantum dalam taktur
n. Top =y |
b Skin T
c. 1I-Shirt = 430
1800
|
]
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Lampiran 8 © Perhitungan Jumlah Dasar Alokast Untuk Setiap Fungsi Pemasaran tahun

_ 2002 |
> ’ | Jenis Produk Jumlah |
Fungsi Satuan ! : Dasar |
: Pemasaran . Fop Skirt | T-Shirt i
o \ ) | . _}. =TE — b 1'_!_01"}' H_.I_. |
| Penjualan Rp L 530000 000 | 861760000 | 692875 {60 I _?_iﬂ_":‘u.ﬂﬁ.ﬂﬂ
i Pe il . el R '
"‘m?unghuuﬂ | Potong 21,200 31.880 | 125 83205 |
s dan Penginman e | k| BT L s =0 S S B
Advertens:  dan - I' . |
Promosi - Potong 21,200 | 31,880 | 30,125 | 83.205 !
' Penjualan i | A il Ll e
Adminitras) | Kali 200 750} | 500 | 1.950 |
| Pemasaran S R i T

Sumber data : tabel 4.3, 4.4, dan_l:mu:-i;'un I

Perhitungan;

I Hasil Penjualan = Volume penjualan x harga jual
u lap =21.200 x 25.000 330,000 oo
b. Skir 1 BEU X 27 000 sHU TN 000
¢ T-Shint 25 8 23.000 692 875 000 -

2U83.635.000

2. Jumlah Penjualan
. Top — 2120 potong
b. Skin = 31 880 potong
¢ T-Shint MEI2S + polong

83205 potong

3. Jumlah Penjualan
a. lop = 21200 potong
b, Sk 31 880 potung:
¢ I-Shin - LIS + potong

83205 potong

4. Frekuensi pergualan tercantum dalam fakwr

a. Top =700

b Skint 730

c. Teshirt = 500+
| 950
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Lampiran 9 Perhitungan Jumiah Dasar Alokasi Untuk Setiap Fungst Pemasaran 1
tahun 2003
o | | . B
Fungsi 2 | Jenis Produk . I Jumlah !
Satuan e s =3 Dasar !
Pemasaran : Top | Skirt T-Shirt :
gl o N ; T S e i 5 Alokasi
Penjualan Rp_ | 581250 000 | 1.047 000,000 | 830.000.600 | 2358 350.000
Pembungkusan ' : ' [ N [
e v | 23 250 3 a 337 g1 3
dan Peratingn | Potong | 23.2: [ 900 | 33.200 !Jl._nﬂ 3
Advertensi  dan | | % s '
Promosi | Potong 23250 | 34.900 | 33.200 | 91.350
Penjualan s i e N Lol = L e~ B Al LW
Ry : i '
Adminitrasi Kl 750 | 850 | S50 2.150

{ Pemasaran

Sumber data : tabel 4.3,

Perhitungan:

I, Hasil Penjualan
. lop
b. Skirt
¢.  T-Shin

2 Jumlah Penjualan
a Top
b, Skin
¢. T-Shirt

3. Jumlah Penjualan
fo 2 op
b, Skint
¢ T-Shirt
4
a. Top
b, Skin
e I-Shint

4.4, dan lampiran 1

= Volume penjuatan
23.250 x 25,000
= 34900 x 30.000

33200 x 25.000

23250 potong
= 34900 potong
- 33.200+ potong

91350 potong
= 23250 potong
= 34900  potong

33,200 + potong

Y1350  potong

Frekuens penjualan tercantum dalam faktur

=75()
850

= 550+

2150

s a

x harga jual

381250000
= 1.047.000.000
830000000+

2.458.250.000
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Lampiran 18  :Laporan Rugi Laba Menurut Jenis Produk Tahun 2002 (dalam Rp)

' Jumlah

Biaya Pemasaran’

s Pemjualan

s Pembungkusan
+ Pengiriman

2.0
St ‘ 1004291 920,00
|10
l
|

O8I0 2510 Y

«  Advertens: dan
Promosi Pen).
»  Adoinisias:

[ 5 9949 2H8 6h

| 2 549 904 00

Hasil Penjualan 83.635.000,00
. | HPP
Laba Kotor 79.343 08000

28 WU USA G0 |

_Jenis Produk

Top | Skirt

‘I-Shirt

530,000.000,00 | 860.760 000,00
208.600.000.00 | 396.197.960,00
321.400.000.00 | 464.562.040.00

|
692.875.000.00 |

399.291,960,00 |
293.583.040.00 |

17.792 630,00
FoAUGEOT AL 0 11 26460600

A0TH6TS 20 b 130 A0 A0
:

4505 128 10

:

|

|

|
28.896.570,38 |
|

i

i

|
43.826.923,00 |
1

Permasuran |
—o BT s
| = Biaya Pemasaran | 127.808.494.38 |
Biayu Admnestras
Llmum ,

43.950.000,00 | 9.000.000,00

23.260,050,60 |
10,644 45700 |
1

579221700

3.217.948,70 |
|

33.865.326,10 | 40.957.611,55 |

20.200.000,00 |

42.914.672,30 |

14.750.000.00 :

Rugi/labu Ohperasi

Sumber Data : Lampiran 2,5 s/4 9

| B —— ' — B
L 917494 585,00 | 273.784.673.90 | 393 244,544 22 | 241 668 367,70 |
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Lampiran |0

! Penjualan

Pembungkusan dan
| Pengiriman
Advertensi dan

| Pronmosi Penjualan
Administras
Pemasaran

C——— a

Sumber Data

Fungsi Pemasarn

[ Jenis
 Top
! Skirt
| I-Shirt
Top
| Skt
T-Shin
CTop
| Skirt
| T-Shin
. T'JF'
| Skirt
T-Shir

__Produk | Alokasi Biaya |

. Alokasi Biava Pemasaran Menurut Jenis Produk untuk tahun 1999
(dalam Rp)

ShBAh Tarif | Alokasi Biava
180.225.000 | 54260 9779368
415 800.000 | 54262 | 22,562,139
430.562.500 | 54262 22.588.143
8900 " 474040 1.218.956
8900 474,040 | 8.959.356 |
18900 | 474040 | 8959 356
8OO0 | 267,655 2.382.129.55
| 8,900 267655 | 505111955
18900 | 267,655|  5.051.119.55 |
S00 | 6.700 | 3.350.000
650 | . 700, 4 355000
30, 6700 2345000

: Tabel 4.5 dan Lampiran 5
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Lampiran | |
idalam Rpy

0TS, AT Jeni
- Fungsi Pemasarn AN
. i Produk
i 't
Penjualan Sk
L _I-Shirt
| Pembunaek usan dan i:m"\
! - \‘: e
| Penmmiman "hl.”
=St
. i
Advertens: dan .]_.”."}
' Pramos Penjuainn _}’}“I,E
S TR Rl _ [-Shari
| *\Eillunhn AR lj"m
Pemasaran ﬁks,ﬂ
[-Shirt

Sumber Data : Tabel 4.5 dan § ampis

Alokasi Biava

Alokast Brava Pemasaran Menurul dems Produk ontuk tahuan 2000

Jumiah N e | .
farif Adokast Biays

Hn :"

213150000 5647 T120380%5 |
133 XS0 D00 | 3 HI78 25 067 76
112 302.500 | 5.6478 13.285.992 |
RN 174000 12811506
260175 474 040 G ﬁf_—-_w.f.'ﬁ 7
19870 474.040 941917480 |
10,130 265 .96 269951430 |
20,175 | 265962 | 5.365.783.33
‘.. 149870 265962 3284 644 90 |
600 42083333 2523, 199 59 |
GRITN 4.'_?(_!3,'_%_4'_%.'1 - 2733 416,60
SS0| 42083333 231458333 |
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—— -
Lampiran 12 Alokast Biava Pemasaran Menurut Jems Produk untuk tahun 2001
K [duiumliipj '
L Jenis Jumbih . i, | A |
| FangsiPormonts | proguk | Alokusi By | T | AlokssiBaga
,- Top 257600000 | 3,0125 | 7.620.200 £
| Penjualan | Skirt S47.000 000 | 30125 | 16,478 075
| T-Shit | 442,750,000 301251 13337843
| Pembungkusan dan | -E}}.U Lz ?SS"EE” : R ;
| M . .:‘:_LI..H 2] HH{_] ' 783,291 | 17138407 |
i T-Shin 20.125 783291 | 15.763.731
Advertensi dan 'i.n.p H .'.:m] 298,844 | “"_“'%334;’;“ |
Promaks Bentusian | Skir 21,880 298,844 | 6.538.706,70
- il L0000 20125 2 2WREA4 . 6.01%335.30
A T Tap 650 1 6.777.7777 | 440555555 |
e Skin | 00 67777777 474444390 |
| ‘ T-Shint | 450 | 67777777 - 304999990 |

Sumber Data  : Tabel 4.5 dan L ampiran 7
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Sumber Data

Lampiran 13

Fungsi Pemasarn

{ ;
' Penjualan

Pembungkusan dan
Pengiriman
Advertens: dan
Promos: Penjualan
Adimimistinsg
Pemasaran

- Alokast Biava
tdatam R

Jenis

. Produk

Tob
Skirt

b =5hir

Lop
RERER
F=Shirt
fup
Shiet

1-Shint

Tup
Shrt
=Sk

Pemasaran Menurul Jenis Produk uotluk tahun 2002

Jumilah
Alokasi Bruya

SO0 000

Rb TH0 |

HUT RTS

21,260

Al BEo
1
2 2
o) RED
M 125
e
T
Tl

SR

Tabel 4.5 dan | ampiran 8

Tarif

64535 K0T
6435 RUT4

6 435 8974

Alokasi Biava
17.792630
28 89657038
23260 05060 !
7,490 892 80
L 264 606 i
10 004 457
FUTH 675 )
6,130,396 40
3792 217§

4505 12810
4826923
3127948 70 |
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| Bl - il
Lampiran [4 Alokasi Biaya Pemasaran Menurut Jenis Produk untuk tahan 2003
_ (dalam Rp)
i_ Fungsi Pfx_;w:u'n I':;.I[Ii:k | 11'}:..["]:1:|}';:“I1 i 'I'u_rif'__ ' _:}Iuka:-;i m“}'.ﬂ.__i 4
; Top 31250 000 | 43524 | 2529832550
Pemualan i Skin 1047 000 000 | 43524 1 45 569 628
L ] LI-Shin o 830.000.000 13521 | 36.124.92027 |
!. an'lhl.lf'lﬂLLi.‘xEli'l dan i 1].|-] i | - Ef!gﬁ? - ?35543{)2“ |
. F‘-:nginn;'.m fu'kart 3+ 900 | 316,365 Ll t'I'-.J.fl_i_?R
e | T-Shist 33200 316363 10,503,318
A dertonit dan 1 op '._33.2:1'5..1 i Jf.‘.l4:2"tll_::~ | _?.HU':J.:_?{J‘ELﬁU
| Beomne Bl Skirt 34.900 | 164,203 | 5.730.684.70 |
i O o S 33200 164203 | 5451.539.60
L i o { Top 750 | _?.HT-"EHUJf . 4377907 00 |
' Pemasaran :ﬁk“-l hw i ?'HR?'_EI‘M'-] ' ) L'bm'{j??’t}u |
; | T-Shirt _SSO| 58372094 | 3210465.10 |
Sumber Data  : Tabel 4.5 dan | ampiran 9
1
#
.
|
I
!
8-
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Lampiran |5 Laparan Rugs Laba Menurut Jenis Produk Tahun 1999 {dalam Rp)

I Jents Produk A -:
Jumlak TEL e | e ——————
b s e a lop Skirt | {-Shirt_ |
I Hasil Penjualan LS SET U000 | 180 225 000,00 Lo IS RO0.000 430,502 S60.00
t HPP DEE. 32 TS0.00 | 121 769.782.00 | 201 717.046.00 | 174,855 014.00 |
‘ Laba hotor 33T 294 TSU00 | SE 45521800 12308204600 | 155647 486,00 |
t Buava Pemasar | [ ' [ o K |
*  Pemuabian 5492063000 097036800 | 22,562 139.00 22 588 650,00

= Pembunekusan 22 136 677.0H) A 218 Y956 G0 . %050 157, . 0SS 3501
I b Pengiriman | |
i« Advernsiidni 12484 52865 | 238212985 | 5051 11955 $051.11055 ,
Promos: Peng. I |
! s Adnunishas PRS0 st i) 3 3S000 B0 435500000 | 23458 RATH |
o | I’t:r:_|i,:|1'nrr__ 1o e e n TNiFCm, e (1 ) |
L Biaya Pemasaran G0 550 85565 | 19 730,353,535 l 40.957.614,55 | 38.943.134.55 |
. Hiu}'u .I'Ll'.Jl]Ii!i'?.:‘.!F.'anI { e al . 2 !

|
|

| !er;_[_u i i ! i
Jﬂllgi.'!.itl1ai Liperas) PP7.7537 80435 | 30 73y Bod45 0 al 92343155 ) 1,954 351 .45

Sumber Data D Lampiran 2,5 550 4
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Hasil Penjualan
HPP

__Laba Kotor
| Biaya Pemasaran

= Penjualan
L PL‘IHhII!lL:iLu«nn
= Pengirimian

Promosi Pem

| = Agdmimsirs

T'l_._‘r:l].'i‘-i;jr:irl

Y Buwa Pemasaran

= Advertens: dan |

.
Biava Nelrattnsteas

Ut

[ RUEE’I_I_..'IEJII_F @thi
Sumber Data

Jumlah

N
T3S A806.00

E
287 356,990 00

OO G 037 100
34 704 437 8

A G9R1 83

7.574 583,37

Lampiran 16 Laporan Rugi Laba Menurut Jenis Produk Tahun 2000(dalam Rp)

| ATy r =

| 21315000000 | 443 850
LS55 30600 0 312365
63.090.694.00 | 131 484

100215 016570 |

A3 QA0 GO0 A

137401 974 30 |

: Lampiran 2.5 s/d @

Jdenis Produk . |

Top Skire

_ t-Shirc |

1203828500 | 25067
PE1 S0600 | 563

|
2099 5150 5 165

2 523,199.90 ‘ 1735

22 (172,505,290 | 442 732
| 44 _
OG0 00000 | 20,200,

56 660

000,00 | 412,302,500 |
46000 | 315316.740
S40.00 | 92.985 760 |

22 SR ol |

760,000 | 23 385902 00 |
TI700 1 9415 174.50 |
|

78333 5284 664.90
| 2371458337 |

[

716,09 | HEADD. 415,07 |

000,00 14.750.000.00 |

32024 188,71 [ 6875082301 | 37835 44,93 |

| —
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'|— e ————
Lampiran 17 Lipotdn Rugs Laba Menurut Jenis Produk Hahun 2001 ( dalam Rpy
| Yoo B 7 T ———
_ . Lop b okt | T-Shirt |
Hasil Penjualan L2207 330 000,00 1 257 600 000,080 1 547 00000000 430 502 30000 | £
Hip URG TO4 A0600 | TR8. 100 AUB AN ¢ 305 FOT QR0 00 | 274 B 01400
- Laba Kotor UGS 49400 6949969400 | 150 703 04000 |55 647 450,00
Biava Pamasaon ! :- g o P i
! s Pepualan T AN e T A2 D00 0 [6A78 97500 ¢ 22588 650.00 |
o Pembunghosin HAOTIN0S0 8§ 97285900 1 1703840700 8959 36500 |
= Pengirinen [ :
; - Advertensi den fov ti ) THY % T 348 RIS 98 A538 670 L 308 11a 55 i
Promosy 1Pen)
I = Admangsis 12, 196998 1R 108 85580 | 474 14435 90 2545000, 00) |
: _ Pemasiran gt ) | b - | _ ipny :
= Biaya Pemasaran 10821280008 | 24147 400,58 | 44.900.532,60 | 38043 134,55 |
| iem Adimnisasd | o0 hon 00 9.000.000,00 | 20200.000,00 | 43.693.139.55 |
e : | e
L_Eyg_lf!_._ul_m Lipheris . 15843 G0 | 36352 23342 __fiq_(ifill._?_f.g'_—lil' L 954 351,45 |
Sumber Data  : Lampiran 2.5 5/d 9 )
1
‘
!
|
o -
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T

Lampiran 18 Laporan Rugt Laba Menurut Jenis Produk Tahun 2002 (dalam Rp)

Jenis Produlc |
| duinbals | il ——r A= or o ¢ T e = i
Lap akirt | I-Shirt i

"Hasil Penjualan | 2.083 635 000,00 | 530,000 000,00 1 860.760.000.00 | 692 8735.000.00 |

HPP L LO04.291 920,00 | 208,600 B00.00 | 396,197 960,00 | 399.291.960,00 .
Laba Kotor FAITY 343 08000 | 321 400000 60 464,562 040,00 293 583.040,00 |

ﬁiu}-'u_[;em:i_numn ; I ]l Ir |
e Penjualin 69919 250,98 17.792.630,00 | 18896537038 | 23,260 050,60

*  Pembunghusan PO 3OOUS S (M) TG BUT 80 11,264 60600 1 10 fdd 457 00 |
| + Pengiriman i . |
‘ «  Advertensi dan 15050088 60 | 407667520 | 6 130.39640 5797 17.00 |

Prounas: Peng. ' i i
! Admimsias 12.549,099.00 | 4505 128,10 | 43.826,923.00 321794870

Permasarm
R AL
| £ Biaya Pemasaran

|
127.898.49438 | 33865 326.10 | 40.957.614.55 | 4201467230
A2 9 =232, 10| 90.957.614,55 | 42.914.672,30
| 14.750.000,00
|

393244 544,22 | 241 668 367,70 |

43.950.000.G0 900000000 | 20.200.000.00 |

Biava Aclministrus

Umum, it s iy T
_Rug-ia"l abut { J[:_L::E,'a: | 17 404 AR50 | 273784 473 90
Sumber Data ! Lampivan 2.5 5009
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Lampiran 19 - Laporan Rugi Laba Menurut Jenis Produk Tahun 2005 (dalam Rp;
L : HEL LIS S LR eI LRl Ny

denis Produk

Juindah ———— i I =3
70 S : top L Start | I-Shirt |
Hasil Penjualan ZASR 2500000 SE 200 BO000 | 1047700 000 G0 B30, 000 0G0 00 | £
HPP | 98121600000 | 211 AN 399291 G000 370824 24000
| Laba Kotor L LATTOR000.00 | 370100 800,00 | 648 408 040.00 | 459175 760,00 |
Biava Pemusaran ' i j a e l
| ® Penjualan 06,091 8740 2520832550 | 45 56963808 36.124.920.27 |
e Pembunekysan JHORUD QLT T RA5.A%0. 20 11 138400 . 18503 3 ]:3{._[]“ ]
I Pengiviman ' ' i
. o Adverntens: dan 4 90| 73300 TROU R A 570 A% 70 ! 545 53060 |
Promaos: Peng |
= Addommesiros TAKIUsE 47 RN TETDRETS FOs 1 62T 00 321046510 |
i, Pernasarin = : 1 = |
L Biaya Pemasaan | 127.898.494 38 | 'H.Hni.}:u_|ul .u._1T_~'~'_?.r',r.1_*'_i_; 42.914.672.30 |
Biuyu Melmnisieasg A3 SO0 TN TN 2020600000 14 7S50,000,00 |

| “Inum

[ Rugt/l sha Openis L 2T 70 467 /3
Sumber Data  : Lampiran 2,5 s/d 9

434561800 | 561 104961 |2 38913551717
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