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MOTTO 
  

 

Allah memberi rezeki kepada hambaNya sesuai dengan kegiatan dan  
kemauan kerasnya serta ambisinya. 

(HR. Athtthusi) *) 

 

Tiada suatu usaha yang besar akan berhasil tanpa dimulai dari 

 usaha yang kecil. **)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
*)  Almath, M. F. 1991. 1100 Hadist Terpilih. Jakarta: Gema Insani 
**) Joeniarto,1967 dalam Mulyono, E. 1998. Beberapa Permasalahan 

Implementasi Konvensi Keanekaragaman Hayati dalam Pengelolaan Taman 

Nasional Meru Betiri. Tesis Magister, tidak dipublikasikan. 
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RINGKASAN 

 

Pengaruh Merek Terhadap Keputusan Pembelian Soft Drink (Studi Kasus 
Pada Mahasiswa FKIP Universitas Jember Angkatan Tahun 2010), Anita 
Megawati, 070210391105, 2012, 56 hlm, Program Studi Pendidikan Ekonomi, 
Jurusan Pendidikan Ilmu Pengetahuan Sosial, Fakultas Keguruan dan Ilmu 
Pendidikan, Universitas Jember. 
 

Setiap konsumen memiliki cara yang berbeda-beda dalam memenuhi 

kebutuhan dan keinginan untuk membeli produk minuman ringan (soft drink) 

berdasarkan merek yang disukai. Merek merupakan salah satu alasan dari perilaku 

konsumen dalam melakukan transaksi pembelian suatu produk soft drink 

berdasarkan pada indikator-indikator yang ada dalam merek yaitu kesadaran 

merek, asosiasi merek, persepsi kualitas dan loyalitas merek. Merek memudahkan 

dalam pengambilan keputusan pembelian oleh konsumen, karena dengan adanya 

merek, konsumen dapat dengan mudah membedakan produk yang akan dibelinya 

dengan produk lain sehubungan dengan kualitas dan kepuasan. 

Tujuan yang ingin dicapai dalam penelitian ini adalah untuk mengetahui 

pengaruh yang signifikan dari variabel merek terhadap keputusan pembelian soft 

drink oleh mahasiswa FKIP Universitas Jember angkatan tahun 2010. Hipotesis 

yang diajukan yaitu ada pengaruh yang signifikan dari variabel merek terhadap 

keputusan pembelian soft drink oleh mahasiswa FKIP Universitas Jember 

angkatan tahun 2010. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. Penentuan lokasi penelitian 

menggunakan metode purposive, sedangkan untuk menentukan jumlah responden 

peneliti menggunakan rumus Slovin sehingga didapat 91 responden, untuk 

menentukan besarnya responden pada masing-masing kelompok menggunakn 

proporsional random sampling. Dalam pengumpulan data, peneliti menggunakan 

metode observasi, metode dokumentasi, metode wawancara, dan metode angket. 

Penelitian ini menggunakan uji validitas, uji reliabilitas dan uji F.  
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Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel merek mempunyai pengaruh 

yang signifikan terhadap keputusan pembelian soft drink oleh mahasiswa FKIP 

Universitas Jember angkatan tahun 2010 sebesar 80,2% dan sisanya sebesar 

19,8% dijelaskan oleh variabel diluar penelitian ini. Berdasarkan hasil tersebut 

dapat disimpulkan bahwa variabel merek mempunyai pengaruh yang signifikan 

terhadap keputusan pembelian soft drink oleh mahasiswa FKIP Universitas 

Jember angkatan tahun 2010.   
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