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KATA PENGANTAR 

 
 

Perekonomian Indonesia sejak Tahun 2015 menghadapi tanta-

ngan dan peluang baru dengan dimulainya Masyarakat Ekonomi 

ASEAN. Untuk itu bukan hanya perusahaan besar yang harus 

bersiap menghadapinya, namun usaha kecil dan menengah juga ha-

rus mempersiapkan diri untuk menunjukkan keunggulan bersaing-

nya dalam menghadapi perubahan yang terjadi dalam pasar global 

ini. Perubahan dalam pasar global ini memerlukan beberapa strategi 

yang tepat agar pertumbuhan ekonomi Indonesia dapat terus ber-

tumbuh ke arah yang positif. Salah satu upaya yang dilakukan oleh 

usaha kecil dan menengah adalah dengan mempersiapkan strategi 

inovasi yang tepat. Dengan strategi inovasi yang tepat maka nilai 

keunggulan bersaing produk UKM tidak kalah dibandingkan 

kompetitornya. 

Usaha kecil dan menengah yang memiliki nilai keunggulan 

bersaing sangat baik dan memiliki tingkat pertumbuhan yang sangat 

bagus adalah usaha kecil dan menengah batik. Pemerintah saat ini 

dengan berbagai program pemberdayaan dan kebijakannya tengah 

mendorong usaha kecil dan menengah untuk terus berinovasi baik 

inovasi produk, inovasi pemasaran, inovasi jasa dan inovasi proses. 

Dukungan dari pemerintah, akademisi dan pelaku usaha kecil dan 

menengah sendiri untuk mewujudkan produk dengan kualitas yang 

unggul mutlak diperlukan melalui peningkatan sumber daya manu-

sia melalui transformasi pengetahuan agar usaha kecil dan mene-
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ngah ini memiliki keunggulan bersaing dan dapat bertumbuh 

menjadi usaha menengah dan usaha besar. 

Buku ini disusun dalam 7 bab dan dimulai dengan Bab I kontri-

busi usaha kecil dan menengah di Indonesia. Bab II dan Bab III 

menjelaskan mengenai strategi inovasi usaha kecil dan menenengah 

di Indonesia dengan empiris pada usaha kecil dan menengah batik 

di Jawa Timur. Selanjutnya Bab IV s/d Bab VII menjelaskan tentang 

inovasi melalui transformasi pengetahuan, inovasi produk, inovasi 

pemasaran dan inovasi proses. 

Buku ini dilengkapi dengan konsep praktis tentang penerapan 

strategi inovasi pada usaha kecil dan menengah beserta contoh-con-

tohnya. Buku ini juga memaparkan dan memberikan rekomendasi 

sebagai upaya meningkatkan inovasi pada usaha kecil dan mene-

ngah di Indonesia. Diharapkan buku ini dapat dibaca oleh akademisi 

yang ingin mendalami bidang strategi inovasi apda usaha kecil dan 

menengah serta praktisi usaha kecil dan menengah yang ingin 

menerapkan strategi inovasi dalam bisnisnya. 

 

 

 

 Jember, Oktober 2016 

 

 

Penyusun 
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