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MOTTO

*“Jika hari ini sama dengan hari kemarin maka kita akan merugi, karena manusia
hidup untuk menjadi lebih baik dari hari kemarin” ; Nabi Muhammad SAW

“Kesempurnaan tidak dimiliki oleh manusia dan hanya sang pencipta, jadi
janganlah kamu merasa diri kamulah yang terbaik, karena kamu tidak akan pernah
mungkin menjadi yang paling baik. Jangan pernah berhenti untuk belajar karena
kamu malu pada diri kamu yang kurang lebih baik dari orang lain atau teman
kamu yang selalu menyombongkan dirinya yang merasa paling baik. Karena
sepintar-pintarnya Albert Einstein pasti ada yang dia tidak tahu, tapi kamu tahu” ;
Rizki Darise

“Keberuntungan adalah sesuatu yang terjadi ketika kesempatan bertemu dengan

kesiapan” ; Thomas A. Edison
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RINGKASAN

Pengaruh Karakteristik Endorser Sebagai Model Iklan Terhadap Kesadaran
Merek Shampo CLEAR Pada Pemirsa Televisi Di Fakultas Ekonomi
Universitas Jember; Rachmad Yuwan H, 080810291145; 2013; 75 Halaman;
Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Jember.

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Karakteristik Endorser Sebagai Model
Iklan Terhadap Kesadaran Merek Shampo CLEAR Pada Pemirsa Televisi Di
Fakultas Ekonomi Universitas Jember. Penelitian ini adalah bertujuan : 1)
Mengetahui dan menganalisis pengaruh expertise (keahlian) Cristiano Ronaldo
terhadap kesadaran merek shampo CLEAR pada pemirsa televisi di Fakultas
Ekonomi Universitas Jember; 2) Mengetahui dan menganalisis pengaruh
trustworthiness (kepercayaan) Cristiano Ronaldo terhadap kesadaran merek
shampo CLEAR pada pemirsa televisi di Fakultas Ekonomi Universitas Jember;
3) Mengetahui dan menganalisis pengaruh attractiveness (daya tarik) Cristiano
Ronaldo terhadap kesadaran merek shampo CLEAR pada pemirsa televisi di
Fakultas Ekonomi Universitas Jember dan; 4) Mengetahui dan menganalisis
pengaruh yang meliputi Expertise (keahlian), Trustworthiness (kepercayaan), dan
attractiveness (dayatarik) Cristiano Ronaldo terhadap kesadaran merek shampo
CLEAR pada pemirsa televisi di Fakultas Ekonomi Universitas Jember. Populasi
dalam penelitian ini adalah pemirsa televisi di Fakultas Ekonomi Universitas
Jember (Mahasiswa Jurusan Manajemen Angkatan 2009, 2010, 2011) yang
pernah melihat tayangan iklan Shampo CLEAR Men di televisi yang dibintangi
Cristiano Ronaldo.

Metode sampling yang digunakan adalah purposive sampling dengan
jumlah responden sebanyak 100 orang. Variabel independent yang digunakan
yaitu sebanyak 3 variabel dan variabel dependent yang digunakan yaitu sebanyak
1 variabel. Alat analisis yang digunakan adalah analisis regresi linear berganda.
Analisis regresi merupakan salah satu analisis yang bertujuan untuk mengetahui
pengaruh suatu variabel terhadap variabel lain. Dalam analisis regresi variabel
yang mempengaruhi disebut independent variable (variabel bebas) dan variabel
yang mempengaruhi disebut dependent variable (variabel terikat). Jika dalam
persamaan regresi hanya terdapat salah satu variabel bebas dan satu variabel
terikat, maka disebut sebagai regresi sederhana, sedangkan jika variabelnya
bebasnya lebih dari satu, maka disebut sebagai persamaan regresi berganda. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa : 1) Expertise Cristiano Ronaldo berpengaruh
signifikan terhadap kesadaran merek shampo CLEAR pada pemirsa televisi di
Fakultas Ekonomi Universitas Jember dengan arah positif; 2) Trushworthiness
Cristiano Ronaldo berpengaruh signifikan terhadap kesadaran merek shampo



CLEAR pada pemirsa televisi di Fakultas Ekonomi Universitas Jember dengan
arah positif; 3) Attractiveness Cristiano Ronaldo berpengaruh signifikan terhadap
kesadaran merek shampo CLEAR pada pemirsa televisi di Fakultas Ekonomi
Universitas Jember dengan arah positif; 4) Expertise, trushworthiness dan
attractiveness Cristiano Ronaldo berpengaruh signifikan terhadap kesadaran
merek shampo CLEAR pada pemirsa televisi di Fakultas Ekonomi Universitas
Jember dengan arah positif.

Kata kunci : Karakteristik Selebriti Pendukung, Kesadaran Merek dan Pengaruh



SUMMARY

As Endorser Characteristics Influence Model Ad Awareness Against CLEAR
Shampoo Brands In Television Audience Faculty of Economics, Rachmad
Yuwan H, 080810291145; 2013; 75 Pages; Department of Management, Faculty
of Economics, University of Jember.

The study is titled "Effect of Endorser Characteristics Model For Brand
Awareness Ad Against CLEAR Shampoo In Television Audience Faculty of
Economics, University of Jember. This study is aimed at : 1) Determine and
analyze the effect of expertise Cristiano Ronaldo on the CLEAR shampoo brand
awareness television viewers in the Faculty of Economics, University of Jember,
2) Knowing and analyzing the influence of trustworthiness Cristiano Ronaldo
against CLEAR shampoo brand awareness in the viewer Television in the Faculty
of Economics, University of Jember; 3) Knowing and analyzing the effect of
attractiveness Cristiano Ronaldo on the CLEAR shampoo brand awareness
television viewers in the Faculty of Economics, University of Jember and, 4)
Knowing and analyzing the effect of covering expertise, trustworthiness, and
attractiveness Cristiano Ronaldo on the CLEAR shampoo brand awareness
television viewers in the Faculty of Economics, University of Jember.Populasi in
this study are television viewers in the Faculty of Economics, University of
Jember (Force Management Student, 2009, 2010, 2011) who had see tanyangan
CLEAR Men Shampoo advertisement on television, starring Cristiano Ronaldo.
The sampling method used was purposive sampling with the number of
respondents is 100. Independentyang variables used as many as 3 variables and
the dependent variable are used as many as 1 variabel.Alat analisisregresi
analysis is linear. Regression analysis is one analysis that aims to mngetahui
influence of a variable to another variable. In regression analysis the variables
that affect the so-called independent variables and the variables that affect the
so-called dependent variable. If the regression equation there is only one
independent variable and one dependent variable, it is called a simple regression,
whereas if more than one independent variable, it is called a multiple regression
equation. The results showed that: 1) Expertise Cristiano Ronaldo significant
effect on brand awareness CLEAR shampoo on television viewers in the Faculty
of Economics, University of Jember with the positive direction; 2) Cristiano
Ronaldo Trushworthiness significant effect on brand awareness CLEAR shampoo
on television viewers in the Faculty of Economics, University of Jember with
positive direction; 3) Attractiveness Cristiano Ronaldo significant effect on brand
awareness CLEAR shampoo on television viewers in the Faculty of Economics,



University of Jember with the positive direction; 4) Expertise, trushworthiness
and attractiveness Cristiano Ronaldo significant effect on brand awareness
CLEAR shampoo on television viewers in the Faculty of Economics, University of

Jember with the positive direction.

Keywords : Celebrity Supporters Characteristics, Brand Awareness and Influence
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