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RINGKASAN 

 

Skripsi ini berjudul “VARIABEL IKLAN SEPEDA MOTOR YAMAHA MIO J 
YANG BERPENGARUH TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN 
DI WILAYAH PERKOTAAN JEMBER “. Secara umum, penelitian ini bertujuan 
untuk menganalisis pengaruh atribut iklan (Isi pesan, Struktur pesan, Format 
pesan dan Sumber pesan) terhadap keputusan pembelian konsumen di wilayah 
perkotaan Kabupaten Jember terhadap sepeda motor Yamaha Mio J. Penelitian ini 
menggunakan metode survey yang penyelidikannya dilakukan untuk memperoleh 
fakta dari gejala yang ada dan mencari keterangan secara factual, dimana 
informasi dikumpulkan dari jawaban responden yang dijadikan objek penelitian 
dengan memberikan kuisioner. Metode analisis data menggunakan analisis faktor 
regrgesi confirmatory. Populasi penelitian ini adalah konsumen di wilayah 
perkotaan Kabupaten Jember yang membeli sepeda motor Yamaha Mio J. 
Penentuan sampel dalam penelitian ini menggunakan metode purposive sampling. 
Adapun yang menjadi sampel adalah konsumen yang membeli sepeda motor 
Yamaha Mio J di wilayah perkotaan Kabupaten Jember. Jumlah sampel dalam 
penelitian ini dengan menggunakan regresi dengan pendekatan Konfirmatori yang 
dimana jumlah sampel minimal yaitu 100 responden (Dimyati, 2009:38). Diambil 
jumlah sampel minimal agar mempermudah menganalisis data. Berdasarkan 
analisis yang telah dilakukan pada penelitian ini, maka dapat ditarik kesimpulan 
bahwa variabel isi pesan, struktur pesan, format pesan dan sumber pesan 
berpengaruh secara signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen pada 
sepeda motor Yamaha Mio J. 

Kata Kunci : isi pesan, struktur pesan, format pesan, sumber pesan, keputusan pembelian 
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SUMMARY 

This thesis entitled "VARIABLE MOTORCYCLE YAMAHA MIO J 
ADVERTISING THAT INFLUENCE A CONSUMER BUYING DECISION IN 
URBAN AREAS JEMBER". In general, this study aimed to analyze the influence 
of advertising attributes (message content, message structure, message format and 
message source) on consumer purchasing decisions in urban areas Jember against 
Yamaha Mio J motorcycles. This study uses a survey conducted investigations to 
obtain facts from existing symptoms and seek factual information, where the 
information gathered from respondents who were subjected to experiments by 
giving questionnaires. Methods of data analysis using confirmatory factor analysis 
regrgesi. The population was urban consumers who buy Jember Yamaha Mio J 
motorcycles. The samples in this study using purposive sampling method. As for 
the sample is the consumers who buy Yamaha Mio J motorcycles in urban areas 
Jember. The number of samples in this study by using a regression with a 
Confirmatory approach where a minimum sample size of 100 respondents 
(Dimyati, 2009:38). Minimum number of samples taken to make it easier to 
analyze the data. Based on the analysis conducted in this study, it can be 
concluded that the variable message content, message structure, message format 
and message source significantly influence consumers' purchasing decisions on 
Yamaha Mio J motorcycles. 
 
Keywords : message content, message structure, message format, message 
source, the purchase decision 
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