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ABSTRAK 
 

Pengaruh Pengungkapan Corporate Social Responsibility dan Ukuran Perusahaan 
Terhadap Earning Response Coefficient 

 
 

MEGANANDA A.P.B 

Jurusan Akuntansi, Fakultas Ekonomi, Universitas Jember 

 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menguji pengaruh pengungkapan 

Corporate Social Responsibility (CSR) dan ukuran perusahaan terhadap Earnings 

Response Coefficient (ERC) pada perusahaan manufaktur yang terdaftar di Bursa 

Efek Indonesia (BEI). 

Populasi penelitian ini adalah perusahaan manufaktur yang terdaftar di 

Bursa Efek Indonesia periode 2009-2011. Penarikan sampel dengan menggunakan 

metode purposive sampling. Peneliti penggunakan 30 (tiga puluh) perusahaan 

sebagai sampel yang diambil dengan menggunakan metode purposive sampling 

pada perusahan manufaktur yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2009-

2011, sehingga total observasi dalam penelitian ini adalah sebanyak 90 observasi. 

Metode analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda. Pengujian 

hipotesis dengan menggunakan uji t. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa Corporate Social Responsibilty 

berpengaruh positif signifikan secara parsial terhadap Earnings Response 

Coefficient, sedangkan ukuran perusahaan tidak berpengaruh signifikan secara 

parsial terhadap Earnings Response Coefficient pada perusahaan manufaktur yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2009-2011.  

  

Kata kunci : Corporate Social Responsibility, Ukuran Perusahaan, Earnings 

Response Coefficient 
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ABSTRACT 
 

The Influence Corporate Social Responsibility Disclosure and Company Size to 
Earning Response Coefficient 

 
 

MEGANANDA A.P.B 

Accounting Department, Faculty of Economics, Jember University 

 

 
The purpose of this research is to analyze the influence of Corporate 

Social Responsibility (CSR) disclosure and companies size to Earnings Response 

Coefficient (ERC) at manufacture companies that listed in the Indonesian Stock 

Exchange (IDX). 

The populasion of this research at manufacture companies listed in the 

Indonesian Stock Exchange period 2009-2011. Samples are taken by using 

purposive sampling method. I use 30 companies as sample in companies that 

listed in the Indonesian Stock Exchange period 2009-2011. So, total observation 

in this research are 90 observations. The analyzed method using by multiple 

linear regression. Hypothesis testing are using t test. 

The result of this research show that Corporate Social Responsibilty 

influence Earnings Response Coefficient partially and positive significantly, 

meanwhile companies size do not influence Earnings Response Coefficient 

significantly at manufacture companies that listed in the Indonesian Stock 

Exchange period 2009-2011. 

 

 

Keywords : Corporate Social Responsibility, Companies Size, Earnings Response 

Coefficient 
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RINGKASAN 

 

Pengaruh Pengungkapan Corporate Social Responsibility dan Ukuran 

Perusahaan Terhadap Earning Response Coefficient : Megananda A.P.B ; 

090810301023 ; 2013 ; 51 halaman ; Jurusan Akuntansi Fakultas Ekonomi 

Universitas Jember. 

 

 Perusahaan sebagai lembaga yang berada dalam tatanan kemasyarakatan 

dituntut untuk memberikan kontribusi sosial bagi lingkungannya. Hal ini 

didasarkan kepada pendapat bahwa kegiatan perusahaan selain memberikan 

dampak positif juga memberikan dampak negatif bagi lingkungannya, sehingga 

diperlukan sebuah mekanisme untuk memberikan manfaat bagi lingkungan tempat 

perusahaan itu beraktivitas. Pemahaman inilah yang mendasari adanya 

pertanggungjawaban sosial perusahaan (corporate social resposibility). 

Ukuran perusahaan menunjukkan jumlah pengalaman dan kemampuan 

tumbuhnya suatu perusahaan yang mengindikasikan kemampuan dan tingkat 

risiko dalam mengelola investasi yang diberikan para pemegang saham untuk 

meningkatkan kemakmuran mereka. Besar kecilnya perusahaan ditunjukkan dari 

ukuran aktiva perusahaan tersebut. Perusahaan yang memiliki total aktiva besar 

menunjukkan perusahan tersebut telah mencapai tahap kedewasaan dimana dalam 

tahap ini perusahaan mempunyai prospek yang baik dalam jangka waktu yang 

relatif lama, diprediksi relatif lebih stabil dan lebih mampu menghasilkan laba 

dibandingkan perusahaan kecil. 

 Penelitian ini diambil dari data sekunder pada perusahaan manufaktur 

yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia. Peneliti melakukan hal ini untuk melihat 

apakah pengaruh pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan dan ukuran 

perusahaan terhadap koefisien respon laba. . Dari hasil penelitian dapat 

disimpulkan bahwa pengungkapan tanggung jawab sosial perusahaan berpengaruh 

positif  signifikan dan ukuran perusahaan tidak berpengaruh dan tidak signifikan 

terhadap koefisien respon laba. 
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