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MOTTO 

 

“Jenius adalah 1% inspirasi dan 99% keringat. Tidak ada yang dapat 

menggantikan kerja keras". ; Thomas A. Edison 

 

Keberuntungan adalah sesuatu yang terjadi ketika kesempatan bertemu dengan 

kesiapan ; Thomas A. Edison 

 

“Orang sukses itu umumnya ahli dalam menyederhanakan masalah hidup, 

sehingga ia selamat dari perdebatan argumen, perbedaan pendapat, dan keragu-

raguan yang tidak perlu. Ia memotong serangkaian masalah dengan solusi yang 

dibutuhkan oleh semua orang” ; Michael Korda 

 

“Yang Saya butuhkan adalah Anda” ; Andi Sularso 
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RINGKASAN 
 

Analisis Perbedaan Keputusan Pembelian Produk Handphone Merek Nokia 

dan Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; Dodik Candra, 

070810201159; 2013; 79 Halaman; Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, 

Universitas Jember. 

 

Penelitian ini berjudul “Analisis Perbedaan Keputusan Pembelian Produk 

Handphone Merek Nokia dan Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten 

Jember”. Penelitian ini adalah bertujuan : 1) Untuk mengetahui dan menganalisis 

perbedaan yang signifikan pada variabel produk yang dipertimbangkan oleh 

konsumen dalam melakukan pembelian produk handphone merek Nokia dan 

Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; 2) Untuk mengetahui dan 

menganalisis perbedaan yang signifikan pada variabel harga yang 

dipertimbangkan oleh konsumen dalam melakukan pembelian produk handphone 

merek Nokia dan Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; 3) 

Untuk mengetahui dan menganalisis perbedaan yang signifikan pada variabel 

promosi yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam melakukan pembelian 

produk handphone merek Nokia dan Samsung di Kecamatan Sumbersari 

Kabupaten Jember; 4) Untuk mengetahui dan menganalisis perbedaan yang 

signifikan pada variabel produk yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam 

melakukan pembelian saluran distribusi handphone merek Nokia dan Samsung di 

Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember. Populasi dalam penelitian ini adalah 

seluruh pengguna handphone merek Nokia dan Samsung di Kecamatan 

Sumbersari Kabupaten Jember. 

Metode sampling yang digunakan adalah purposive sampling dengan 

jumlah responden sebanyak 120 orang. Variabel yang digunakan yaitu sebanyak 4 

variabel. Alat analisis yang digunakan adalah analisis diskriminan. Analisis ini 

digunakan untuk menganalisis data dimana variabel tergantungnya adalah data 

kategori, sedangkan variabel bebasnya bukan kategori, karena variabel 

tergantungnya merupakan variabel kategori, maka variabel tergantung bersifat 

setara dan mutually exclucive. Analisis diskriminan, disamping berfungsi untuk 

menemukan besarnya nilai perbedaan antara beberapa kelompok atau kategori 

yang diukur dari beberapa variabel penentu (diskriminator) juga berfungsi untuk 

menentukan besarnya nilai peranan (alokasi) tiap diskriminator pada tiap kategori. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 1) Tidak terdapat perbedaan yang 

signifikan pada variabel produk yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam 

melakukan keputusan pembelian produk handphone merek Nokia dan Samsung di 

Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; 2) Terdapat perbedaan yang signifikan 

pada variabel harga yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam melakukan 



keputusan pembelian produk handphone merek Nokia dan Samsung di 

Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; 3) Tidak terdapat perbedaan yang 

signifikan pada variabel promosi yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam 

melakukan keputusan pembelian produk handphone merek Nokia dan Samsung di 

Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; 4) Terdapat perbedaan yang signifikan 

pada variabel saluran distribusi yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam 

melakukan keputusan pembelian produk handphone merek Nokia dan Samsung di 

Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember. 

 

Kata kunci : Perbedaan, Produk, Harga, Promosi dan Saluran Distribusi 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



SUMMARY 
 

Analysis of Differences Product Purchase Decision Mobile Brands Nokia and 

Samsung in Jember District Sumbersari; Dodik Candra, 070810201159; 2013; 

79 Halaman; Jurusan Manajemen, Fakultas Ekonomi, Universitas Jember. 

 

Penelitian ini berjudul “Analisis Perbedaan Keputusan Pembelian Produk 

Handphone Merek Nokia dan Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten 

Jember”. Penelitian ini adalah bertujuan : 1) Untuk mengetahui dan 

menganalisis perbedaan yang signifikan pada variabel produk yang 

dipertimbangkan oleh konsumen dalam melakukan pembelian produk handphone 

merek Nokia dan Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; 2) 

Untuk mengetahui dan menganalisis perbedaan yang signifikan pada variabel 

harga yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam melakukan pembelian produk 

handphone merek Nokia dan Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten 

Jember; 3) Untuk mengetahui dan menganalisis perbedaan yang signifikan pada 

variabel promosi yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam melakukan 

pembelian produk handphone merek Nokia dan Samsung di Kecamatan 

Sumbersari Kabupaten Jember; 4) Untuk mengetahui dan menganalisis 

perbedaan yang signifikan pada variabel produk yang dipertimbangkan oleh 

konsumen dalam melakukan pembelian saluran distribusi handphone merek 

Nokia dan Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember. Populasi 

dalam penelitian ini adalah seluruh pengguna handphone merek Nokia dan 

Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember. 

Metode sampling yang digunakan adalah purposive sampling dengan 

jumlah responden sebanyak 120 orang. Variabel yang digunakan yaitu sebanyak 

4 variabel. Alat analisis yang digunakan adalah analisis diskriminan. Analisis ini 

digunakan untuk menganalisis data dimana variabel tergantungnya adalah data 

kategori, sedangkan variabel bebasnya bukan kategori, karena variabel 

tergantungnya merupakan variabel kategori, maka variabel tergantung bersifat 

setara dan mutually exclucive. Analisis diskriminan, disamping berfungsi untuk 

menemukan besarnya nilai perbedaan antara beberapa kelompok atau kategori 

yang diukur dari beberapa variabel penentu (diskriminator) juga berfungsi untuk 

menentukan besarnya nilai peranan (alokasi) tiap diskriminator pada tiap 

kategori. Hasil penelitian menunjukkan bahwa : 1) Tidak terdapat perbedaan 

yang signifikan pada variabel produk yang dipertimbangkan oleh konsumen 

dalam melakukan keputusan pembelian produk handphone merek Nokia dan 

Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; 2) Terdapat perbedaan 

yang signifikan pada variabel harga yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam 

melakukan keputusan pembelian produk handphone merek Nokia dan Samsung di 



Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; 3) Tidak terdapat perbedaan yang 

signifikan pada variabel promosi yang dipertimbangkan oleh konsumen dalam 

melakukan keputusan pembelian produk handphone merek Nokia dan Samsung di 

Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; 4) Terdapat perbedaan yang 

signifikan pada variabel saluran distribusi yang dipertimbangkan oleh konsumen 

dalam melakukan keputusan pembelian produk handphone merek Nokia dan 

Samsung di Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember. 

 

Kata kunci : Perbedaan, Produk, Harga, Promosi dan Saluran Distribusi 
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