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RINGKASAN

Pengaruh Periklanan Produk Komputer Tablet Smartfren Di Media Televisi
Terhadap Minat Pembelian (Kasus Pada Masyarakat Wilayah Perkotaan
Kabupaten Jember); Brian Fickly S, 070810201169; 2013: 60 Halaman;
Jurusan Ekonomi Universitas Jember.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh iklan yang terdiri
isi pesan, struktur pesan, format pesan dan sumber pesan secara simultan dan
parsial terhadap minat pembelian produk SmartFren. Iklan yang terdiri dari isi
iklan, struktur iklan, format iklan, dan sumber iklan berpengaruh terhadap minat
pembelian produk komputer tablet SmartFren yang selanjutnya akan
mempengaruhi minat pembelian. Isi Iklan yang baik dapat meningkatkan minat
pembelian dan akhirnya meningkatkan kepuasan konsumen. Isi iklan merupakan
apa yang dikatakan pada audiens. Isi iklan haruslah tema yang menarik. Isi iklan
yang baik akan meningkatkan ketertarikan konsumen terhadap suatu produk
sehingga isi iklan dapat mempengaruhi minat pembelian.

Penelitian ini dikategorikan sebagai exsplanatory research. Populasi dalam
penelitian ini adalah masyarakat perkotaan Kabupaten Jember yang meliputi
Kecamatan Sumbersari, Patrang, dan Kaliwates yang pernah melihat dan
memahami iklan komputer tablet SmartFren di media televisi. Jumlah sampel
dalam penelitian ini ditetapkan sebesar 75 responden. Metode analisis data
menggunakan regresi linear berganda.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa iklan berpengaruh signifikan terhadap
minat pembelian produk komputer tablet SmartFren. Isi pesan pada iklan
berpengaruh signifikan terhadap minat pembelian produk komputer tablet
SmartFren. Struktur pesan pada iklan berpengaruh signifikan terhadap minat
pembelian produk komputer tablet SmartFren. Format pesan pada iklan tidak
berpengaruh signifikan terhadap minat pembelian produk komputer tablet
SmartFren. Sumber pesan pada iklan tidak berpengaruh signifikan terhadap minat
pembelian produk komputer tablet SmartFren. Kesimpulan penelitian ini adalah
isi pesan, format pesan dan struktur pesan pada iklan berpengaruh signifikan

terhadap minat pembelian produk komputer tablet SmartFren.
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SUMMARY

Effect of Product Advertising Smartfren Tablet Computer In Television
Media Against Interests Purchase (Case In Urban Area Community
Jember); Brian Fickly S, 070810201169; 2013: 60 Page: Department of
Economics, University of Jember.

The purpose of this study was to determine the effect of advertising
comprising message content, message structure, message format and message
source simultaneously and partially on SmartFren product purchasing decisions.
Advertisements consisting of advertising content, advertising structure,
advertisement format, and sources of advertising influence on purchasing
decisions SmartFren camera products which will further affect consumer
decisions. Content that can improve consumer decisions and ultimately improve
customer satisfaction. Content of advertising is what it says on the audience.
Content of advertisements should be an interesting theme. A good ad will increase
the interest of consumers of a product so that the content of advertising can
influence buying decisions.

This study categorized as exsplanatory research. The population in this
study were the urban community that includes Jember District Sumbersari,
Patrang, and Kaliwates ever see and understand the message source SmartFren
camera ad in print and electronic media. The number of samples in this study is
set at 60 respondents. Methods of data analysis using logistic regression.
The results show that advertising significantly influence purchasing decisions
SmartFren camera products. Message content in advertising significantly
influence purchasing decisions Tablet Computer SmartFren products. The
structure of the advertising messages significantly influence purchasing decisions
SmartFren camera products. Format messages in advertising does not
significantly influence purchasing decisions SmartFren camera products. Sources
in the advertising message does not significantly influence purchasing decisions

Tablet Computer SmartFren products.
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