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RINGKASAN 

 

Analisis Pemasaran dan Prospek Pengembangan Usahatani Semangka Di 

Desa Mojosari Kecamatan Puger Kabupaten Jember. Nilam Anua Sita. 

101510601086. Program Studi Agribisnis Fakultas Pertanian Universitas Jember.  

 

 Desa Mojosari yang terletak di Kecamatan Puger merupakan penghasil 

semangka tertinggi di Kabupaten Jember. Desa Mojosari memiliki hasil produksi 

sangat baik dan diminati banyak konsumen. Penelitian mengenai mekanisme 

pemasaran semangka dan prospek pengembangan usahatani semangka di Desa 

Mojosari perlu dilakukan, mengingat bahwa komoditas semangka memiliki 

prospek yang menguntungkan dan adanya posisi tawar yang lemah antara petani 

dan lembaga pemasaran. Harga jual semangka ditentukan oleh pedagang dan 

petani sebagai penerima harga. 

 Penelitian ini bertujuan untuk (1) mengetahui saluran-saluran pemasaran 

semangka di Desa Mojosari (2) mengetahui efisiensi saluran pemasaran semangka 

di Desa Mojosari (3) mengetahui prospek pengembangan usahatani semangka di 

Desa Mojosari. Purposive method digunakan untuk menentukan daerah penelitian. 

Metode penelitian yang digunakan metode deskriptif dan analitik. Metode 

Purposive Sampling digunakan untuk pengambilan sampel kelompok tani yaitu 

Subur Jaya 3, simple random sampling digunakan untuk menentukan responden, 

dan metode Snowball Sampling digunakan untuk menentukan lembaga 

pemasaran. Analisis data dalam penelitian ini adalah analisis Margin Pemasaran 

dan Analisis SWOT. 

 Hasil penelitian menujukkan bahwa (1) saluran pemasaran semangka di 

Desa Mojosari ada 3 macam yaitu saluran pemasaran satu tingkat (Petani → 

Tengkulak → Konsumen), saluran pemasaran dua tingkat (Petani → Tengkulak 

→ Pengecer → Konsumen), dan saluran pemasaran tiga tingkat (Petani → 

Tengkulak → Pedagang Besar → Pengecer → Konsumen); (2) Saluran pemasaran 

satu tingkat adalah saluran pemasaran yang paling efisien dibandingkan dengan 

saluran pemasaran lainnya; (3) Usahatani semangka di Desa Mojosari berada di 

White Area (bidang kuat berpeluang) yang artinya bahwa usahatani semangka di 

Desa Mojosari memiliki peluang untuk dikembangkan dan prospek untuk 

diusahakan.  
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SUMMARY 

 

 

The Analysis Of Marketing and Development Prospect of Watermelon 

Farming In Mojosari Village, District Of Puger, Jember Regency. Nilam 

Anua Sita. 101510601086.  Agribusiness  Study Program, Faculty of Agriculture. 

University of Jember.  

Mojosari village located in Puger district is the highest watermelon’s 

producer in Jember. Mojosari village has an excellent production and consumer 

demand. The research of watermelon’s marketing mechanism and watermelon’s 

farming Development Prospects in the Mojosari village need to do because 

watermelon’s commodity have profitable prospect and weak bargaining among 

the farmer and the marketing agency. Watermelon’s prices determined by traders 

and the farmers as price taker.  

This research aimed to (1) determine the watermelon’s marketing channel 

in Mojosari village (2) determine the efficiency of watermelon’s marketing 

channels in Mojosari village (3) determine the watermelon farming Development 

Prospects in the Mojosari village. Purposive method is used to determine the area 

of research. The research methods used descriptive and analytic methods. 

Sampling methods is using purposive sampling to take one of the farmer 

community that is Subur Jaya 3, Simple random sampling is used to determine the 

respondent and snowball sampling method is used to determine a marketing 

agency. Data analyses in this research is margin analysis and SWOT analysis.  

The results of this research showed that (1) The watermelon’s marketing 

channels in Mojosari village are 3 levels, which consist of: The first level of 

marketing channel (the farmer → the broker → consumer), the second level of 

marketing channel (the farmer → the broker → reseller → consumer), and the 

third level of marketing channel (the farmer → the broker → wholesaler → 

consumer). (2) The first level of marketing channel is the most efficient channel 

compared to other marketing channels. (3) Watermelon farming in Mojosari 

Village is in the white area (strong-potential area), which mean that Watermelon 

farming has opportunity to develop its prospects for cultivation. 
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