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RINGKASAN

Pengaruh Daya Tarik Celebrity Endorser Dalam lklan Terhadap Keputusan
Pembelian Simcard XL (Studi Kasus Pada Mahasiswa Program Studi Pendidikan
Ekonomi Angkatan 2010-2013 Fakultas Keguruan dan [Imu Pendidikan Universitas
Jember); Kholifatus Sholiha, 100210301067; 2014: 59 halaman; Program Studi
Pendidikan Ekonomi Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Jember.

Seiring dengan perkembangan teknologi telepon genggam dan gadget yang
semakin marak akhir-akhir ini tentu akan bersinergi dengan perkembangan bisnis
operator seluler yang semakin pesat, hal ini dikarenakan kebutuhan masayarakat akan
akses komunikasi seluler juga semakin meningkat. Saat ini tercatat bahwa terdapat 11
operator dan layanan telekomunikasi seluler di Indonesia yang terdiri dari GSM
(Global System for Mobile Communications) dan CDMA (Code Division Multiple
Access) dengan jumlah 270 juta pengguna. Tingginya persaingan bisnis operator
seluler ini mendorong perusahaan untuk melakukan berbagai cara untuk
mempertahan dan merebut pasar, salah satunya adalah dengan membuat iklan yang
dapat menarik perhatian konsumen. Periklanan memegang peranan yang sangat
penting dalam kegiatan pemasaran, karena sebaik-baiknya produk yang ditawarkan
tetapi jika produk tersebut tidak atau kurang dikenal masyarakat yang merupakan
calon pembeli maka produk tersebut tidak akan terjual. Smcard XL merupakan
produk dari jasa sistem telekomunikasi yang bergerak di bidang telepon seluler yang
dikelolah oleh PT. XL Axiata yang menggunakan iklan melalui berbagai untuk
memasarkan produknya

Keputusan pembelian konsumen dapat dipengaruhi oleh beberapa faktor,
salah satunya adalah iklan. Salah satu bentuk kreatifitas yang dilakukan oleh para
pelaku iklan dalam rangka membuat iklan yang menarik adalah dengan cara

menggunakan dayatarik celebrity endorser yang banyak digemari agar dapat menarik



perhatian konsumen dan dapat mempengaruhi keputusan pembelian konsumen.
Celebrity Endorser adalah orang yang akan memberikan dorongan atau bujukan
kepada konsumen melalui perannya dalam sebuah iklan dan bertindak sebagai juru
bicara perusahaan. Popularitas, bakat, kharisma dan daya tarik yang dimiliki selebriti
sebagai endorser akan mempengaruhi perilaku konsumen dalam mengambil
keputusan.

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui adanya pengaruh dari daya
tarik celebrity endorser dalam iklan terhadap keputusan pembelian simcard XL pada
mahasiswva Program Studi Pendidikan Ekonomi Angkatan 2010-2013 Fakultas
Keguruan dan IImu Pendidikan Universitas Jember. Responden penelitian ini adalah
mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Angkatan 2010-2013 Fakultas
Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Jember yang menggunakan simcard XL
sebanyak 95 orang. Metode analisis data penelitian ini menggunakan analisis
deskriptif dan inferensial. Hasil analisis diperoleh persamaan regres Y = 0,625 +
0,788X + . Hasll uji F diperoleh Fritung = 348,109 > Fape = 3,943 dengan tingkat
signifikansi 0,000 atau < 0,05, yang berarti bahwa daya tarik celebrity endorser
memiliki pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian simcard XL.
Melalui koefisien determinasi diperoleh koefisien determinasi sebesar 0,789, ha ini
menunjukkan bahwa pengaruh daya tarik celebrity endorser dalam iklan terhadap
keputusan pembelian simcard XL pada mahasiswa Program Studi Pendidikan
Ekonomi Angkatan 2010-2013 Fakultas Keguruan dan IImu Pendidikan Universitas
Jember sebesar 78,9% sedangkan sisanya yaitu 21,1% dipengaruhi oleh variabel
bebas lainnya yang tidak diteliti. Kessmpulan bahwa daya tarik celebrity endorser
dalam iklan berpengaruh positif terhadap keputusan pembelian simcard XL pada
mahasiswa Program Studi Pendidikan Ekonomi Angkatan 2010-2013 Fakultas
Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Jember.
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6. Kedua orang tuaku tercinta yang tak kenal lelah menanyakan “kapan kamu
lulus nak?” trimakasih atas kesabaran, kasih sayang dan pengorbanannya
selamaini;

7. Sahabat-sahabat terbaikku yulia dan sari tempatku berbagi suka dan duka,
trimakasih atas bantuan dan semangatnya, serta untuk sahabat-sahabatku
lainnya yang juga selalu memberikan semangat vivi, mai, shaila, mbak hani,
tiara, yeyen, rico, muje;

8. Sahabatku yang jauh dimata dekat dihati, winda rosa, mas yoga, mas pinus,
mas adi, satria yang sudah seperti “Mario Teguh” yang tidak perna bosan
mendengar  keluhan-keluhanku, memberikan motivasi, serta selalu
mengingatkanku untuk do the best;

9. Bapak dan Ibu kost serta adik-adik kostku di jalan Nias Il no.9 intan, dewi,
suni, fitri, dina, ria, putri, yayuk, indah dan yuni yang sudah memberikan
keceriaan dan trimakasih atas perhatian kalian selamaini;

10. Semua pihak yang membantu tersel esaikannya penulisan skripsi ini yang tidak
dapat penulis sebutkan satu-persatu.

Penulis juga menerima segala kritik dan saran dari semua pihak demi
kesempurnaan skripsi ini. Akhirnya penulis berharap, semoga tulisan ini dapat
bermanfaat bagi semua pihak. Amin.

Jember, 29 Oktober 2014

Penulis
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