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MOTTO

“Saya berbicara langsung kepada rakyat seluruh Indonesia. Bahkan, juga langsung

kepada seluruh dunia, dari timur sampai ke barat, dari utara sampai ke selatan. Saya

sekarang tidak terutama kali berbicara sebagai presiden mandataris, tidak sebagai

presiden perdana menteri, tidak sebagai presiden panglima tertinggi. Saya berbicara

di sini sebagai penyambung lidah rakyat Indonesia!”

Soekarno [1]

“Undang pakai rupiah, cara pintas mobilisasi massa. Mempesona saat ditulis di berita,

memalukan saat ditulis sejarawan. Kita harus kembalikan proses politik bukan lagi

menjadi ajang pertadingan banyaknya rupiah, tetapi pertandingan karakter, ide, dan

gagasan.”

Anies Baswedan [2]

[1] Soekarno (dalam http://www.youtube.com/watch?v=YikwS7eWZOg)
[28 Oktober 2014]

[2] Anies Baswedan (dalam https://harisnurali.wordpress.com/category/opini/)
[28 Oktober 2014]
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RINGKASAN

Wacana Iklan Berbahasa Indonesia pada Kegiatan Kampanye Pemilu

Presiden 2014 di Televisi (Analisis Wacana Kritis); Wahyu Ayuningsih;

100210402014; 2014: 166 halaman; Program Studi Pendidikan Bahasa dan Sastra

Indonesia; Jurusan Pendidikan Bahasa dan Seni; Fakultas Keguruan dan Ilmu

Pendidikan.

Kampanye dalam bidang politik merupakan salah satu contoh bahasa sebagai

alat komunikasi yang memuat tujuan tertentu. Untuk mengetahui tujuan tersebut,

dibutuhkan suatu teori yang dapat membedah teks secara kritis. Salah satu teori yang

dapat digunakan adalah teori analisis wacana kritis oleh Teun A. van Dijk yang

mempunyai tiga kerangka analisis, yaitu dimensi teks, kognisi sosial, dan konteks

sosial. Dimensi teks terdiri atas stuktur mikro (unsur semantik, sintaksis, stilistik, dan

retoris), superstruktur (alur), dan struktur makro (makna global/tema). Kognisi sosial

berisi skema dan ideologi. Konteks sosial berisi fenomena atau realitas sosial yang

mempengaruhi bentuk teks.

Ruang lingkup dalam penelitian ini meliputi: a) dimensi teks yang difokuskan

pada tema, bagian-bagian/alur iklan, detail, dan maksud; b) kognisi sosial yang

difokuskan pada ideologi; dan c) konteks sosial yang difokuskan pada realitas sosial

yang mempengaruhi bentuk teks. Pemfokusan dilakukan untuk memberi kajian secara

mendalam pada aspek-aspek yang diteliti.

Rancangan penelitian yang digunakan adalah kualitatif wacana kritis. Teknik

pengumpulan data yang digunakan adalah teknik rekam. Analisis data yang

digunakan terdiri dari tiga tahap, yaitu: a) reduksi data; b) penyajian data; dan c)

penarikan kesimpulan dan verifikasi temuan.

Tema yang ditemukan di dalam wacana iklan berbahasa Indonesia pada

kegiatan kampanye Pilpres 2014 di televisi, berupa: a) pemimpin yang sesuai dengan

harapan rakyat; b) program koalisi partai dalam pemerintahan baru; dan c) kebebasan
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memilih dalam demokrasi. Bagian-bagian iklan yang ditemukan dalam iklan

kampanye Pilpres 2014 di televisi berupa butir utama (headline), bagian badan

(body), dan bagian penutup (closed). Butir utama (headline) iklan meliputi: a) reka

adegan; b) pencitraan positif; c) pengungkapan gagasan; dan d) pengungkapan tujuan.

Bagian badan (body) iklan meliputi: a) penggambaran karakter pemimpin ideal; b)

penyampaian rencana program; c) analogi cerita; dan d) lagu dukungan. Bagian

penutup (closed) iklan meliputi ciri khas tiap pasangan kandidat, seperti tampilan

gambar, nomor urut, nama kandidat, dan tagline.

Detail yang ditemukan di dalam wacana iklan berbahasa Indonesia pada

kegiatan kampanye Pilpres 2014 di televisi berupa: a) pencitraan positif; b)

penggambaran prospek yang baik; c) pemaparan masalah; dan d) gambaran

pendukung. Maksud yang ditemukan di dalam wacana iklan berbahasa Indonesia

pada kegiatan kampanye Pilpres 2014 di televisi berupa maksud menarik simpati

khalayak untuk mendukung kandidat tertentu saat Pilpres 2014.

Ideologi yang ditemukan di dalam wacana iklan berbahasa Indonesia pada

kegiatan kampanye Pilpres 2014 di televisi, yaitu: a) ideologi Pancasila; b) ideologi

berdasarkan filsafat Jawa kuno mengenai Ratu Adil; dan c) ideologi Islam. Realitas

sosial yang ditemukan di dalam wacana iklan berbahasa Indonesia pada kegiatan

kampanye Pilpres 2014 di televisi meliputi realitas dalam bidang: a) kesehatan; b)

hukum; c) ekonomi; d) pendidikan; dan e) moral.

Saran dalam penelitian ini ditujukan kepada: a) mahasiswa Program Studi

Pendidikan Bahasa dan Sastra Indonesia untuk menggunakan penelitian ini sebagai

sumber bacaan guna memudahkan mempelajari wacana kritis dalam perkuliahan

Analisis Wacana Kritis; b) pengajar Bahasa dan Sastra Indonesia untuk memberikan

pengenalan kepada siswa terkait AWK; dan c) peneliti selanjutnya untuk

mengembangkan penelitian ini dengan mencari aspek kajian lain yang belum diteliti,

seperti kebohongan-kebohongan yang disembunyikan dari khalayak mengenai

kandidat Pilpres 2014.
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