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RINGKASAN

Modal Sosial dalam Pemasaran Buah Jeruk Desa Sidorejo Kecamatan
Purwoharjo Kabupaten Banyuwangi. Arif Wahyudi; 090910302038: 2014;
Program Studi Sosiologi, Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas
Jember

Penelitian ini membahas tentang modal sosial yang terdapat dalam
pemasaran buah jeruk oleh petani dan para pedagang yang terlibat di dalamnya.
Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui, mendeskripsikan, dan menganalisa
tentang bentuk dan karakteristik terkait modal sosial yang dilakukan oleh aktor
pemasaran dan pemaknaan mereka terhadap modal sosial di Desa Sidorejo
Kecamatan Purwoharjo Kabupaten Banyuwangi. Manfaat penelitian ini adalah
dapat menjadi rujukan bagi peneliti-peneliti selanjutnya terutama terkait dengan
pembahasan tentang modal sosial.

Penelitian ini menggunakan metode deskriptif dengan pendekatan
fenomenologi dengan lokasi Desa Sidorejo Kecamatan Purwoharjo Kabupaten
Banyuwangi. Metode pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini
adalah observasi, wawancara, studi pustaka, dan dokumentasi. Uji keabsahan data
dengan triangulasi yaitu triangulasi sumber, triangulasi tehnik, dan tehnik
triangulasi waktu. Proses selanjutnya adalah melakukan analisis data meliputi;
pengumpulan data, pengolahan data, kemudian menginterpretasi data dengan teori
yang sesuai, penyajian data selanjutnya dianalisis sehingga dapat ditarik
kesimpulan secara umum.

Hasil penelitian ini menunjukan modal sosial yang ada dalam pemasaran
jeruk. Terkait struktur modal sosial, masyarakat pertanian dalam melakukan
proses pemasaran terdapat 4 unsur modal sosial di dalamnya, yang pertama
adalah Trust (kepercayaan), ke dua adalah Resiprocity (hubungan timbal balik), ke
tiga adalah Network (jaringan), dan ke empat adalah Norm (norma). Dalam setiap

unsur modal sosial pada masyarakat petani jeruk memiliki nilai-nilai yang mampu
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membuat masyarakat pertanian mencapai status sosial atau posisi yang lebih
tinggi dalam kehidupannya.

Selanjutnya terkait pembahasan tentang kerangka modal sosial kriteria
peneliti menggunakan kerangka modal sosial yang dikembangkan Woolcock
membagi kapital sosial dalam tiga kategori, yaitu bonding sosial capital yang ada
dalam masyarakat atau kelompok sosial, bridging sosial capital yang muncul dan
berkembang melalui hubungan kelompok dalam dengan kelompok luar secara
horizontal, dan linking social capital yang muncul dan berkembang melalui
hubungan antara petani dengan pedagang.

Dalam penulisan karya tulis ilmiah ini terbagi dalam 5 bab. Bab I
menjelaskan tentang latar belakang, rumusan masalah, pokok bahasan, tujuan dan
manfaat penelitian, Bab 2 menjelaskan tentang tinjauan pustaka yang digunakan
oleh peneliti sebagai landasan teori, Bab 3 menjelaskan metode penelitian yang
digunakan peneliti sebagai pedoman pelaksanaan tekhnis dilapangan. Bab 4 berisi
pembahasan yang menjelaskan mengenai diskripsi lokasi penelitian, pembahasan
berupa modal sosial yang terdapat dalam pemasaran buah jeruk oleh beberapa

aktor pemasaran, Bab 5 berisikan kesimpulan dan saran.
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GLOSSARY

Besem

BL

Bos

Cair

Gerandong

Jagatirta

: Adalah sebutan untuk jeruk yang mengalami cacat buah karena
proses pemanenan, jeruk golongan ini akan disortir dan tidak laku

untuk dijual.

: Merupakan jenis jeruk yang dipanen dalam keadaan setengah
matang, jeruk kategori ini akan digunakan sebagai bahan campuran
untuk jeruk yang matang agar laba yang didapatkan pedagang lebih
besar. Jeruk kategori ini tidak dijual dalam keadaan BL, namun

harus mengikuti jenis jeruk golongan matang.

: Adalah sebutan untuk pedagang besar.

: Merupakan sebutan bahwa barang sudah menjadi vang. Istilah ini
biasa dipakai pedagang pengepul ketika mereka sudah
mendapatkan bayar dari barang yang sudah disetorkan ke pedagang

besar.

: Adalah kendaraan yang biasa digunakan untuk mengankut barang
atau jeruk. Kendaraan ini terbuat dari bahan bekas kendaraan truk
yang di modifikasi oleh mekanik dengan mesin desel. Kendaraan
ini tidak menggunakan surat dan pajak oleh karena itu keberadaan
kendaraan ini masih ilegal. Jadi penggunaan kendaraan ini hanya

beroprasi ditingkat desa.
: Adalah istilah yang digunakan untuk sebutan petugas penjaga air,

jogo terto bertugas sebagai membagi dan mengawasi pembagian air

ke petani.
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Kremik

Keranjang

Kril

Methi

Mlijo

Nempil

Ngeses

: Adalah jenis kategori jeruk yang ukurannya paling kecil dan
matang, jeruk jenis golongan ini biasanya dijual ke pedagang

obrokan yang aan dijual langsung ke konsumen.

: Adalah suatu wadah yang digunakan untuk pemanenan jeruk yang
terbuat dari bambu. Kapasitas krenjang ini berfariasi tidak semua
krenjang kapasitasnya sama, kapasitas krenjang ini sekitar 35 Kg

sampai 40 Kg.

: Adalah jenis golongan jeruk yang ukurannya kecil dibawah

ukuran C namun dalam kondisi matang.

: Merupakan kegiatan proses pengepakan buah jeruk setelah jeruk
dipanen dan disetorkan ke pedagang besar. Proses meti dilakukan
pedagang besar yang selanjutnya akan disetorkankan ke pedagang

di luar kota agar buah tidak mengalami kerusakan.

: Adalah sebutan untuk seseorang yang bekerja sebagai pedagang
pengepul, mereka bekerja sebagai pembeli jeruk dari petani dan

akan dijual kembali ke pedagang besar.

: Adalah cara pembelian buah jeruk dengan jumlah sedikit,
pedagang tidak membeli buah jeruk dalam keseluruhan melainkan
hanya mengurangi buah saja dan selanjutnya buah yang akan

dipanen secara keseluruhan.

: Merupakan kegiatan pensortiran buah jeruk, dimana kegiatan ini
dilakukan untuk memilah jenis dan kategori jeruk. Ngeses
dilakukan untuk memilah jeruk yang tidak sesuai kategori atau
rusak, dan juga menggolongkan kategori jeruk menjadi enam

kategori yaitu bom, A,B,C, kril, dan kremik.
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Nglangsir

Nguli

Obrokan

Peres

Plontang

Rut

Super

: Merupakan kegiatan pengambilan barang dari suatu tempat ke
tempat tertentu. Nglangsir dilakukan karena barang yang akan
disetorkan harus diambil untuk pengumpulan barang agar menjadi

banyak.

: Adalah sebuah profesi atau pekerjaan yang dilakukan sesorang
sebagai sampingan yang bekerja sebagai buruh panggul untuk

pemanenan buah jeruk.

: Adalah sebutan untuk pedagang pengecer yang langsung membeli

jeruk ke petani dan langsung menjual ke konsumen.

: Merupakan jenis golongan jeruk dengan ukuran paling kecil, jenis
jeruk golongan ini biasa digunakan untuk bahan mentah pembuatan
es jeruk. Jeruk jenis golongan ini akan dijual di warung-warung

makanan.

: Adalah sebutan untuk jeruk yang mengalami cacat buah yang
terjadi sejak dari pohon, jeruk golongan ini akan disortir dan tidak

laku untuk dijual.

Merupakan sistem pembelian dalam keadaan rata, dalam
pembelian ini jeruk tidak dipilahkan sesuai ukuran atau jenis
golongan jeruk. Namun setelah itu pedagang masih memilah jeruk

sesuai kategori sebeum dijual kembali ke pedagang besar.

: Merupakan sebutan untuk jeruk yang kualitasnya sangat bagus
dan tidak memiliki cacat. Ukurang untuk jeruk ini tidak harus
besar, namun warna yang menjadikan jeruk dikatakan sebagai jeruk

super.

XIX



Tebasan : Merupakan sistem jual beli yang dilakukan pedagang dan
menggunakan penjualan dalam bentuk besar. Dalam sistem
penjualan seperti ini bobot tidak diperhitungkan, hanya dengan

perkiraan bobot dan melihat kualitas buah jeruk saja.

Timoan : Adalah jenis benih jeruk yang sudah hidup dalam wadah kecil
yang disebut polibek, jadi jenis benih ini akan lebih sedikit resiko

kematian pada penanaman awal tenaman jeruk.

Tre : Merupakan wadah untuk pemanenan jeruk yang berbentuk kotan

yang terbuat dari plastik, daya tampung tre ini berkisar 40 Kg.
Ungaran : Merupakan masa jeruk atau umur jeruk saat mulai memasuki

masa pembuahan, jeruk masa ungaran biasanya terjadi saat usia

jeruk memasuki umur dua tahun.
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