——e e

ICAK CTULCEXN KELUAR |

ANALISIS PERBEDAAN VOLUME PENJUALAN DITINJAU
DARI JENIS MERK PADA INDUSTRI TAS DAN
KOPER M. CHOIRI DI DESA KEDENSARI
KECAMATAN TANGGULANGIN
KABUPATEN SIDOARJO
1998

SKRIPSI

Oleh :

[, ———— Y

SUSIYAM TC
NIM : 9402106300 / : 05" 1999 452,8/

(Lo took : PNy g g PS5

FAKULTAS KEGURUAN DAN ILMU PENDIDIKAN |

UNIVERSITAS JEMBER
1999
ur, MILIK PERPUSTAK -K

| & | (1AS JEdiat



MOTTO

(: g s o)) V""'/JédT %8

Artinya:
“Sesungaufinga sesudah kesulitan du ada kemudafian”
[0.8. Alam Nasyreh: 6)



PERSEMBAHAN

Skripsi ini kupersembafikan untuk arang orang yang kusayangi:

Thunda Rarmitercinta, walaw kaw kini telafl tiada namun peluf,
dan kukufimu, gurat tanganmu adalaf semangat dan Ufamku
kuyakin akan kasifimw yang selalu mengalirkan do'a-do’amuw
Saudara-saudaraku terkasif, rasa syukurku atas kerelaan dan
ketulusan Ratv serta dorangan, perflatian dan kasih sayangnya
dimana pada, suatu ketika aku bisa menggenggam cituku
Sabat-sobat terbaik PTE'94, tempat saling bertanya dan
Rekan-rekan PPS Betnka Merpati Putifi, kalian  ajarkan
bagaimana menghargai Ridup
Almamater yang kujunjung tinggi

Terima kasif semuanya, tanpa merecka akw bukan

slapa-siapa.

1ii



ANALISIS PERBEDAAN VOLUME PENJUALAN DITINJAU
DARI JENIS MERK PADA INDUSTRI TAS DAN
KOPER M. CHOIRI DI DESA KEDENSARI
KECAMATAN TANGGULANGIN
KABUPATEN SIDOARJO
1998

SKKIPSI

Diajukan untuk digertabiunkan di depan Tim Penguji guna memenuhi salah
satu svarat untuk menyelesaikan Program Pendidikan Sarjanua Jurusan
Pendidikan IPS Program Pendidikan Fkonomi
Falkultas Keguruan Dan Hlinu Pendidikan
Universitas Jember

(Hieh :

Nania Manasiswy D Stsivain

Niin 040 210 6300
Anokatan | ahup D190

Tewpat dun Tanggal Lahir @ Sidoavjo, 9 Agusing 1974
Jurusan/Urogram P IPS T PEND. ERGNOMI

/ disevrjui oleh

‘F -
[
Kf‘l’mﬂﬁ‘nﬂﬁmﬁéﬂ Pembimbing 11
. /
\ I

loa s ""@M

e T Sen hantun MoEd
NIP. 131 592 379




HALAMAN PENGESAHAN

Telah dipertahankan di depan Tim Penguji, dan diterima oleh Fakultas
Keguruan dan [lmu Pendidikan Universitas Jember.

Pada hari : Rabu

Tanggal : 23 Juni 1999

Tempat : Fakultas Keguruan dan [lmu Pendidikan
Universitas Jember

Tim Penguji:

3%r‘etans,

Dra Hj SnKannnMEd

N[P 130 261 659 NIP. 131 592 35?
(/ i
Anggota : - [
1. Drs. H. M. Svafi’i Noer \ / ]

NIP.131 325 911

V¢ W/
2. Drs. Amin Soejanto (‘(7)’

NIP. 130 178 059

‘;V>%§,fa 'éfj Drs. Soekardjo BW
L% e £ TNIP. 130 287 101




KATA PENGANTAR

Puji syukur kehadirat Allah SWT, atas rahmat dan hidayah-Nya sehingga
penulisan skripsi berjudul “Analisis Perbedaan Volume Penjualan Ditinjau dari
Jenis Merk pada Industri Tas dan Koper M. Cheiri di Desa Kedensari
Kecamatan Tanggulangin Kabupaten Sidoarjo 1998” dapat diselesaikan dengan
baik. Skripsi ini disusun guna memenuhi salah satu syarat untuk menyelesaikan
Pendidikan Program Sarjana Jurusan Pendidikan IPS Program Pendidikan Ekonomi
pada Fakultas Keguruan Dan Ilmu Pendidikan Universitas Jember.

Pada kesempatan ini penulis mengucapkan ferima kasih atas bantuan dan
bimbingannya dalam penulisan skripsi ini, terutama kepada :

1) Rekior Umversitas Jember,

2) Dekan Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Jember;,

3) Ketua Jurusan Pendidikan IPS;

4) Ketua Program Pendidikan Ekonomn;

5) Pembimbing I dan Pembimbing IT;

6) Dosen FKIP, khususnya dosen Pendidikan Ekonomi,

7) Pimpinan Industri Tas dan Koper M. Choiri beserta staf dan karyawannya;
8) Mbakyu Dewi dan Kakangku Toni, kebaikan kalian tak akan pernah kulupakan,
9) Sahabatku Anie, Trie, Wiwiek, Wanti dan Ime, kalian tetap yang terbaik;
10) Teman-teman penghuni Kalimantan 39,

11) Semua pihak yang telah membantu menyelesaikan penyusunan skripsi ini.

Skripsi ini masih jauh dari sempuma, masih banyak kelemahan dan
kekuranganmya. Untuk itu krittk dan saran yang bersifat membangun demi
kesempurnaan skripsi ini sangat diharapkan. Akhimya semoga skripsi imi dapat
bermanfaat bagi kita semua. Amin.

Jember, Juni 1999 Penulis

vi



DAFTARISI

Halaman
HALAMAN JUDUL i
HALAMAN MOTTO ii
HALAMAN PERSEMBAHAN iii
HALAMAN PENGAJUAN iv
BALAMAN PENGESAHAN v
KATA PENGANTAR vi
DAFTAR ISI vii
DAFTAR TABEL ix
DENAH LOKASI X
ABSTRAK xi
I. PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Penelitian 1
1.2 Rumusan Masalah z
1.3 Definisi Konsep Variabel 3
1.4 Tujuan Penelitian 5
1.5 Manfaat Penelitian-—-------------- e 6
I1. TINJAUAN PUSTAKA
2.1 Dasar Teori Volume Penjualan 7
2.2 Dasar Teori Merk 12
2.3 Hipotesis Penelitian 19
III. METODE PENELITIAN
3.1 Tempat dan Waktu Penelitian 20
3.2 Sumber Data 20
3.3 Teknik dan Alat Perolehan Data 20
3.3.1 Teknik Perolehan Data 21

3.3.2 Alat Perolehan Data 22

vii



3.4 Teknik Pengolahan dan Analisa Data
3.4.1 Teknik Pengolahan Data
3.4.2 Teknik Analisa Data

IV. HASIL DAN PEMBAHASAN

4.1 Data Pelengkap
4.1.1 Gambaran Umum Daerah Penelitian
4.1.2 Sejarah Singkat Perusahaan
4.1.3 Struktur Organisasi Perusahaan
4.1.4 Peralatan

4.2 Data Utama

4.3 Analisis Data

4.4 Pengujian Hipotesis Penelitian

4.5 Kajian

VYV KESIMPULAN DAN SARAN

5.1 Kesimpulan
5.2 Saran

DAFTARPUSTAKA
LAMPIRAN

© N R BN

Matrik Penelitian
Tuntunan Penelitian
Total Per Unit dan Harga Per buah Produk

Tabel Nilai t-test dan Perhitungan Analisis Data
Tabel F

Ijin Penelitian
Surat Keterangan
Lembar Konsultasi

viii

22
22
22

24

24
27

29
29

33
33



DAFTAR TABEL

No

Tabel Judul/Nama Tabel Halaman
1 | Peralatan Produksi Industri Tas dan Koper M. Choiri 27
2 | Realisasi Volume Penjualan Indusiri Tas dan Koper 28
M. Choiri 1998
3 Rekapitulasi Hasil Pengujian Hipotesis 30
DAFTAR BAGAN
No. Nama Bagan Halaman
Tabel

8 Struktur Organisasi Industri Tas dan Koper M. Choiri 25

ix




DENAH LOKASI INDUSTRI TAS DAN KOPER M. CHOIRI - TANGGULANGIN

TOL GEMPOL SURABAYA

LOKASI
MCH

WATES KEDENSARI
No. 19

M. Choiri - Tanggulangin

Sumber: Dokumen Industri Tas dan Koper

e
-

SURABAYA —)

-
————
ot

MALANG




ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetabhui ada tidaknya perbedaan volume
penjualan ditinjau dari jenis merk pada Industri tas dan koper M. Choini di Desa
Kedensari Kecamatan Tanggulangin Kabupaten Sidoarjo tahun 1998. Berdasarkan
landasan teori yang dikembangkan dapat disusun suatu hipotesis kerja (Ha) yaitu:
“ Ada perbedaan volume penjualan bila ditinjau dari jenis merk pada Industri tas dan
Koper M. Choiri di Desa Kedensari Kecamatan Tanggulangin Kabupaten Sidoarjo
tahun 1998”. Selanjutnya untuk mencapai tujuan peneliian serta membukiikan
hipotesis yang diajukan, langkah yang diambil adalah mengumpulkan data dengan
metode dokumenter, inferviu dan observasi yang dilakukan pada Industri tas dan
koper M. Choiri pada bulan Maret dan Mei 1999, kemudian dianalisis dengan
analisis statistik. Berdasrkan analisis t test diperoleh hasil t hitung sebesar 4,6811.
Hasil tersebut kemudian dikonsultasikan t tabel sebesar 2,074, dari perbandingan
tersebut diperoleh hasil t hitung > t tabel yang berarti signifikan. Dengan demikian
terbukti ada perbedaan volume penjualan ditinjau dari jenis merk pada Industri tas
dan koper M. Choiri di Desa Kedensari Kecamatan Tanggulangin Kabupaten
Sidoarjo tahun 1998. Berdasarkan hasil penelitian tersebut hendaknya pimpinan

perusahaan dapat memilih jenis merk dengan tepat, sehingga volume penjualan
menjadi lebih tinggi lagi.

Kata kunci: Volume Penjualan, Jenis Merk.
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