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....... "Sesungguhnva Allah tidak akan merubah kea-
daan suatu ksum sehingga mereka merubah keadsan yang
ada pada diri mereka sendiri”.... (@.S. Ar Ra“d: 11.
dalam R.H.A. Soenardio, 1971: 370).
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ABSTRAK SKRIPST

Hermanto, Juni 1996, "Pengaruh Pelaksanaan Promoslonal

Mix Terhadap Volume Peniunalan PT. Sawl Utama Kediri Tahun
1995/71996" , .
Skripsi, Program Pendidikan Ekonomi , Jurusan Ilmu
Pengetahuan Soslal, Fakultasn Keguruan dan ITlmu  Pen-
didikan Universitas Jember

Pembimbing T : Dras. H.M. Syvafi”i Noer
IT : Dra. Sri Wahyuni
Kata Kunci : Pelaksanaan Promosional Mix Dengan Volume
Penjualan
Tujuan dari penulisan skripsi ini adalah untuk menge-

tahui ada tidakanya pengaruh pelaksanaan promotional mix
terhadap volume penjualan pada PT. Sawi Utama Kediri Tahun
1995/1996. Adapun masalah yang diangkat dari Judul ini
adalah:
A. Masalah Umum

Adakah pengaruh pelaksanaan promotional mizx Lerhadap

volume penjualan pada PT. Sawi Utama Kediri Tabun

1995/1996.
B. Masalah EKhusus
a. Adakah pengaruh pelaksanaan periklanan Lerhadap
volume penJualan pada PT. Sawi Utama Kediri ‘Tahun
1995/1996.

b. Adakah pengaruh pelaksanaan promosi penjualan terhsa-
dap volume penjualan pada PT. Sawil Utama Kedird
Tahun 1995/1996.

Tempat penelitian inil di wilayah kerja PT. Sawl Utama
Kediri vyang ada di Kecamatan Mojoroto Kabupaten EKediri,
dengan responden sejumlah 34 yang diambil dari karyawan
bagian pemasaran P1. Sawi Utama Kediri.

Metode vyang digunakan dalam penelitian ini adalah
metode populasi untuk mengambil responden, sedangkan
metode pengumpulan data dengan menggunakan angkebt, doku-
mentasi, interview dan metode observasi. Cara yang ditem-
puh untuk mengolah data hasil penelitian dengan mengguna-
kan metode statistik, dengan menggunakan rumus sebagai
berikut:

A. EKorelasi Jjenjang nihil (product moment)
IRy

Py = - —

\[ (Zx*) (Zy7)
Kemudian dlkonculbasikan  dengan Label o LeoriLik pada
taraf signifikansi 5%.
B. Analisis regresi
a. Persamaan garigs regresi

o a1_X1 -+ azx?. + K

xiil
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b. Koefisien korelasi

n‘.\ley" | n-:,.\;.x-)y )
I | |, NI, R o i,
LS % o

Untuk menketahui apakah hasil perhitungan tereebut murni
albau tidak harus melakukan anallipis regresi dengan menemu

kan harga F. Adapun rumus yang dipergunakan adalah sebagal
berikut:
R (N-m-1)

¥ =
m (1-R*)
Dari hasil perhitungan F tersebut dikonsultasikan dengan F
tabel teoritik pada taraf signifikan 5%.

Berdasarkan pada analisis statistik tentang pengaruh
pelaksanaan promotional mix terhadap volume penJjualan pada
PT. Sawl Utama EKediri Tahun 1995/1996, dapal dlambil
kegsimpulan bahwa ada pengarub yang positif antara pelakss-
naan promobtional mix terhadap volume penjualan pada PT.
Sawi  Ubama Kediri Tahun 199571996, hal ini dibuktiknan
dengan:

a. Ada pengaruh  pelaksanaan periklanan  Lerbadap  volume
penJualan pada Pl. Sawi Utama Kediri Tahun 1995719906,
Dengan hasil perhitungan korelasi product moment yang
menunjukkan r = 0,74858607 yang lebih besar dari r
tabel 0,338 dan diperkual. dengan besarnya sumbangan
relatif pelaksanaan periklanan terhadap volume penjua-
lan sebesar 29,679%.

b. Ada pengaruh pelaksanaan promosi penjualan Lerhadap
volume penJjualan pada PT. Sawi Utama Kediri Tahun
1995/1996. Dengan basil perhitungan korelasi product

moment, yvang menunJjukkan r = 0,802346134 yang lebib
besar darl r tabel 0,339 dan diperkuat dengan bescarnyn
sumbangan relabil pelakpanaan periklanaon Lerhadng

volume penjualan sebesar 43,908%.
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