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didikan Universitas JernLer 

Pembimbing J : Dra. Il.M. Syaft~1. Noer 
II : Dra. Sri Wahyuni 

Kata Kunci : Pelakaauaau Promosional Mix Deugau Volume 
Penjualan 

Tujuan dari penuU.san f:ln·i psi i ni adalah untuk rnenge­
tahuj ada tidakanya pengaruh pelakt::Janaan promotio nf\1 mjx 
·terha<.lap v olume pen.iualan pa<.la PT. Sawi lJtama Kediri Tahun 
1995/ 1996. Adapun masalah yang diangkat dari .ludul 1.n:l 
adalah: 
A. Masalah Umum 

Adaka.h pengaruh p e .laknanaan promoL I ona.l mlx t.erh tHlaJJ 
volume penJualan pada l?T. Sawj Utama Kedlt' j Talnm 
1995/1996. 

B. Masalah KhusntJ 
a . Adaketh pengaruh p~ laksanacm pArik lanan Lerha<.lap 

volume penJualan pada PT . Sawl U\i.c}ma Kedir:l Tahun 
1995/1996. 

b. Adakah pengar-ul1 pe l ttksnn<ttttl pr·omoaj pen;) nal cHI ter·h H-­
dRp volumt-~ pen.lualan pa.dn PT . Sawl UtFtml'l K' :d1rj 
Ta.hun 199G/ l 996. 

Te mpat p~ne litian lni di wllayah kerJa PT. Sawi Utama 
Kediri. yang ada. d:t Kec amatan Mo~loroto Kabupat.e n KP.dir.l. 
den~an r esp o n<.le n r:e jumlah 3 4 yan g dlrunbil dari k aryawa n 
bagian pemasaran PT . Saw:i. Utama Kt'}dirl . 

Me t ode yang <.llgunakan ua.lam pen~litian ini a <.la lah 
metode p opulatJi. unt.uk me nga mb i l r eaponde n, aedangka n. 
metode p e ngurnpula n clat.a <.lengan rne n gguuakan angke t. doku­
mentasi, i nterv1.e w d a n met.od e o ueerv as:l . . Cara y ang dtt.em-­
puh unt.uk mengola h c.latet h a sil peneU Lla n denga n me nggun a ­
k a n metode sta t.istik., d e ugan me nggunakan rumuH sebagaj 
berikut: 
A. KorelanJ. jenja .. ng 11.ibil (pr·oduel. moment) 

2:xy 

\ r-( Y.x" ) ( 'Y.yl" )---

KE' muc.ll un d.l l~on r. ull. 1. 1 r. l kun d o nW,t lll \.HlH~ J t · t. ~o r· J IJ j k '- 'HdH 

taraf signifikans1. 5% . 

B. Analiaia regreai 
a . Per1:1amaan gari.t-J regr.'eH I 

Y = a1X1 + azXz + K 

x I I I 



I .. 

' 
Urrtuk mengettthui apetkah han 11 pP.r·hJ. t.ungan terse hut murnl 
a.l.ou tidak h ar.uB m<: lakukan analluj u r.Hgrt'lt-31 dengrnt n\fm l-:mu 
k an harsa F. 1\dapuu rumus yang ulvergunakan adalah aebagai 
ber l.k:u t: · 

E' = 
Rz (N - m - 1) 

m (1- R2
) 

Dari ha.sil perhitungan F tersebut dikonsultasikan denga.n F 
tabel teor.itik pada taraf aignifikan 5%. 

Berdasarka.n pacta f\na.lisis stf\tistik tentang pengaruh 

pelakaanaan prornotlonal mix terh adap volume penJualan pada 

PT. SCI.wJ Ut,~una Kedlrl Tallun .199G / 1996. d~1.>nl- dJCI.mb.ll 

ketiimpulan Lahwa ada pengar.uh yang voaltif antar.a I,>elakea­

n~an pr·o mol-louc-\l ml x t.erh c.tdap volume pen,}uC\lan pi-iUH P'T'. 

Gnwl Ul.ama. Kedt.rl 'l'nhl.ltt 188!>/ 188G, llr:t.l 1.n1 dlbukt.\l{nn 

uen~an: 

a. J\dtt p~n~ft r•ub p~lHltomHHHl po.r·ikJatHUl ledHHlup vu ltutJC 

1>en,lualau pads. PT. Sawj OLama Keutr:-i Tahuu t.H9~ / l98G, 

Dengar1 basil per·hl tur1 g c-m kor~lasl product moment. yCI.ng 

menun.l ukkan r:- - 0, '7 48G8607 yang lebih b P,B8r dar; r 

tahel 0,339 <.lew ulperknal. u e ngun besartlYa s umbangau 

re latif pelaksauaan periklanan t.~r:-hadap vol.unlP, penJuA ­

lan sebesar 29 . 679%. 

b. A<.la penga.ruh pe laksanaa11 proroosi pen~}uala.u Lerhauap 

volume pen~iualan pad~ PT. SRwi. Utama Kedi t' i T8hun 

1995/ 1996. Demgan han.il perh.l.l,ungan korela.sj pr·o du<.: t 

mo ment yang me nunJukka.n r = 0,802346134 yang lebib 

Leflf\r uar.l r l;t~b~] 0.3~-m dHtl dlperkuat. uen~an hnr. l..lf'flY(l 

numbauga.n r·~ I n I.. I l J..>•: I n. lnJrutF\f\ll J.>•H' tk J a n an 

volume pe11juala.n cebesnr 43.908%. 
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