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Bahasa iklan merupakan bahasa yang digunakan secara informatif karena
bertujuan untuk menjelaskan iklan produk yang dipromosikan. Selain itu, bahasa
iklan bersifat emotif dan estetis agar masyarakat terpengaruh dan tertarik dengan
bahasa yang digunakan. Penelitian ini bertujuan mengetahui dan mendeskripsikan
(1) penggunaan gaya bahasa pada iklan produk kecantikan perawatan kulit wajah
di majalah Femina, (2) perubahan makna pada iklan produk kecantikan perawatan
kulit wajah di majalah Femina, dan (3) tanggapan masyarakat terhadap iklan
produk tersebut.

Data penelitian ini adalah wacana iklan produk kecantikan perawatan kulit
wajah yang terdapat pada majalah Femina. Metode penyediaan data menggunakan
metode simak dan metode cakap dengan teknik sadap, teknik simak bebas libat
cakap (SBLC), teknik catat, teknik pancing, teknik cakap semuka (CS), dan teknik
rekam. Analisis data menggunakan metode deskriptif analitik dengan teknik
hubung-banding. Penyajian hasil analisis secara informal.

Hasil penelitian menunjukkan gaya bahasa pada iklan produk kecantikan
perawatan kulit wajah di majalah Femina terdiri atas: (1) gaya bahasa berdasarkan
struktur kalimat, dan (2) gaya bahasa berdasarkan langsung tidaknya makna. Gaya
bahasa berdasarkan struktur kalimat meliputi: a) gaya bahasa klimaks, b)
antiklimaks, dan c¢) mesodiplosis. Selain itu, gaya bahasa berdasarkan langsung
tidaknya makna meliputi: a) persamaan atau simile, b) metafora, c) personifikasi
atau prosopopoeia, d) metonimia, €) sinekdoke, f) hiperbol, g) asindeton, h)
eufemismus, i) erotesis atau pertanyaan retoris, j) aliterasi, dan k) asonansi. Gaya
bahasa yang banyak digunakan pada iklan produk tersebut adalah gaya bahasa

personifikasi. Gaya bahasa personifikasi adalah gaya bahasa kiasan yang



menggambarkan benda-benda mati atau barang-barang yang tidak bernyawa
seolah-olah memiliki sifat seperti benda hidup.

Perubahan makna pada iklan produk kecantikan perawatan kulit wajah di
majalah Femina terdiri atas: (1) perluasan arti dan (2) ameliorasi. Perubahan
makna yang banyak digunakan pada iklan produk tersebut adalah perubahan
makna yang mengalami perluasan arti. Perluasan arti adalah suatu proses
perubahan makna yang dialami sebuah kata yang tadinya mengandung suatu
makna yang khusus, tetapi kemudian meluas sehingga melingkupi sebuah kelas
makna yang lebih luas.

Tanggapan masyarakat terhadap iklan produk kecantikan perawatan kulit
wajah di majalah Femina memiliki dua sifat, yaitu (1) sifat positif dan (2) sifat
negatif. Tanggapan bersifat positif dari informan 1, informan 3, dan informan 5.
Tanggapan yang bersifat negatif dari informan 2 dan informan 4.

Tanggapan positif masyarakat terhadap iklan produk kecantikan perawatan
kulit wajah di majalah tersebut berdasarkan penjelasan informan 1, bahasa pada
iklan produk tersebut sangat menarik, sedangkan penjelasan informan 3,
pemakaian bahasa pada iklan produk tersebut memikat hati, gaya bahasa
menghipnotis, model mempesona sehingga pembaca tertarik. Informan 5, setuju
adanya iklan tersebut karena modelnya cantik dan produk menarik seperti pada
produk bedak.

Tanggapan negatif masyarakat terhadap iklan produk kecantikan perawatan
kulit wajah di majalah tersebut berdasarkan penjelasan informan 2, setelah
membaca iklan tersebut informan tidak tertarik untuk membeli. Bahasa yang
terdapat pada iklan kurang menarik, tidak memaparkan ajakan untuk segera
membeli, dan tidak memperlihatkan foto sebelum pemakaian. Seperti yang
diungkapkan oleh informan 4, meskipun pada majalah tersebut terdapat
penggunaan model cantik, wajah putih, bahasa memikat, dan membujuk, tetapi itu
dianggap tidak menarik karena berbeda dengan kenyataan. Ketika informan
mencoba sendiri sesuatu yang diiklankan, noda-noda hitam yang ada pada wajah
tidak dapat hilang karena prosesnya lama.
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DAFTAR SINGKATAN

KBBI : Kamus Besar Bahasa Indonesia
SB : Sabun Wajah
SW  :Serum Wajah
KW : Krim Wajah

PW  : Pelembab Wajah
BD : Bedak Wajah

AB  : Alas Bedak

PW : Pelembab Wajah
PW  : Pembersih Wajah
MW . Masker Wajah
KT : Kalangan Tua
KM : Kalangan Muda



