PENGARUH TAHAPAN AIDA (ATTENTION, INTEREST,
DESIRE, ACTION) PADA IKLAN ROKOK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN
(Studi Kasus di Pelajar Sekolah Lanjutan Tingkat Atas Pada
Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember)

The Effect of AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) Phases in Cigarette
Advertisement on Consumer Buying Decision (a Case Study of Senior High
School Student in District of Sumbersari Jember Regency)

SKRIPSI

Oleh

Trenggono Pujo Sakti
NIM 090910202008

PROGRAM STUDI ILMU ADMINISTRASI BISNIS
JURUSAN ILMU ADMINISTRASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS JEMBER
2014

i



PENGARUH TAHAPAN AIDA (ATTENTION, INTEREST,
DESIRE, ACTION) PADA IKLAN ROKOK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN
(Studi Kasus di Pelajar Sekolah Lanjutan Tingkat Atas Pada
Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember)

The Effect of AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) Phases in Cigarette
Advertisement on Consumer Buying Decision (‘a Case Study of Senior High
School Student in District of Sumbersari Jember Regency)

SKRIPSI

diajukan guna melengkapi tugas akhir dan memenuhi salah satu syarat
untuk menyelesaikan Program Studi [lmu Administrasi Bisnis (S1)
dan mencapai gelar Sarjana Administrasi Bisnis

Oleh

Trenggono Pujo Sakti
NIM 09091020208

PROGRAM STUDI ILMU ADMINISTRASI BISNIS
JURUSAN ILMU ADMINISTRASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS JEMBER
2014

il



PERSEMBAHAN

Dengan penuh syukur dan kebanggan skripsi ini saya persembahkan kepada:

1.

Kedua orang tuaku tercinta, Ayahanda Soewito dan Islamiyah yang tidak
henti-hentinya selalu mendoakan dan memberikan semangat serta kasih
sayang selama ini;

Kakak tercinta Haryo Kunto Wibisono dan adikku Ulul Azmi beserta
keluarga besar yang selalu memberi semangat dan doa selama ini;
Guru-guruku sejak taman kanak-kanak sampai dengan perguruan tinggi;
Almamater yang Saya banggakan Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik

Universitas Jember.

il



MOTTO

“Iklan bukan realitas tetapi hanya mensimulasikan kehidupan pada konstruksi
tertentu”

Guy Debord

“Orang boleh pandai setinggi langit, tapi selama ia tidak menulis, ia akan hilang
di dalam masyarakat dari sejarah. Menulis adalah bekerja untuk keabadian”.

Pramoedya Anantha Toer

Debord, Guy. 1967. Le societe du Spectacle

v



HALAMAN PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan di bawabh ini:

Nama : Trenggono Pujo Sakti

NIM  :090910202008

Menyatakan dengan sesungguhnya bahwa karya ilmiah yang berjudul “Pengaruh
Tahapan AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) Pada Iklan Rokok Terhadap
Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Kasus di Pelajar Sekolah Lanjutan
Tingkat Atas Pada Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember)adalah benar-benar
hasil karya sendiri, kecuali kutipan yang sudah saya sebutkan sumbernya, belum
pernah diajukan di institusi manapun dan bukan jiplakan. Saya bertanggung jawab
atas keabsahan dan kebenaran isinya sesuai dengan sikap ilmiah yang harus
dijunjung tinggi.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya, tanpa ada tekanan
dan paksaan dari pihak manapun serta bersedia mendapat sanksi akademik jika

dikemudian hari pernyataan ini tidak benar.

Jember, 16 September 2014

Yang menyatakan,

Trenggono Pujo Sakti
NIM. 090910202008



SKRIPSI

PENGARUH TAHAPAN AIDA (ATTENTION, INTEREST,
DESIRE, ACTION) PADA IKLAN ROKOK TERHADAP
KEPUTUSAN PEMBELIAN KONSUMEN
(Studi Kasus di Pelajar Sekolah Lanjutan Tingkat Atas Pada
Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember)

The Effect of AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) Phases in Cigarette
Advertisement on Consumer Buying Decision (a Case Study of Senior High
School Student in District of Sumbersari Jember Regency)

Oleh

Trenggono Pujo Sakti
NIM 090910202008

Pembimbing

Dosen Pembimbing Utama : Dr. Sasongko, M.Si

Dosen Pembimbing Anggota : Drs. Didik Eko Julianto, M.AB

Vi



PENGESAHAN

Skripsi berjudul “Pengaruh Tahapan AIDA (Attention, Interest, Desire, Action)
Pada Iklan Rokok Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Kasus di
Pelajar Sekolah Lanjutan Tingkat Atas Pada Kecamatan Sumbersari Kabupaten
Jember)” telah diuji dan disahkan pada:

Hari, tanggal : Selasa, 16 September 2014

Jam : 08.30 WIB
Tempat : Fakultas Ilmu Sosial dan IImu Politik Universitas Jember
Tim Penguji:
Ketua,

Dr. Agus Budihardjo, M.A
19520814 198003 1002

Anggota I, Anggota II
Dr. Sasongko, M. Si Drs. Didik Eko Julianto, MAB
19570407 198609 1 001 19610722 198902 1 002
Anggota III, Anggota IV,
Dr. Edy Wahyudi, S.Sos, MM Yuslinda Dwi Handini, S.os., MAB
19750825 200212 1 002 19790919 200812 2 001

Mengesahkan

Dekan,

Prof. Dr. Hary Yuswadi, MA
NIP.195207271981031003

vii



RINGKASAN

Pengaruh Tahapan AIDA (Attention, Interest, Desire, Action) Pada Iklan
Rokok Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen (Studi Kasus di Pelajar
Sekolah Lanjutan Tingkat Atas Pada Kecamatan Sumbersari Kabupaten
Jember); Trenggono Pujo Sakti, 090910202008; 2014: 146 Halaman; Program
Studi [lImu Administrasi Bisnis; Jurusan Ilmu Administrasi Fakultas Ilmu Sosial
dan IImu Politik Universitas Jember.

Penelitian ini berjudul “Pengaruh Tahapan AIDA
(Attention, Interets,Desire,Action) Pada Iklan Rokok Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen (Studi Kasus di Pelajar Sekolah Lanjutan Tingkat Atas
Pada Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember)”. Penelitian ini adalah bertujuan
mengetahui pengaruh iklan rokok yang mempunyai model AIDA yaitu Attention,
Interest, Desire, Action dan keputusan pembelian khusus di pelajar Sekolah
Lanjutan Tingkat Atas Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember baik secara
parsial maupun simultan. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh siswa
Sekolah Lanjutan Tingkat Atas yang berumur 15 tahun — 19 tahun dan perokok
pemula di Kecamatan Sumbersari, Kabupaten Jember dengan teknik sampel
accidental sampling sejumlah 119 rorang. Variabel yang digunakan yaitu
sebanyak 5 variabel, yaitu 4 variabel bebas dan 1 variabel terikat. Alat analisis
yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian:
menunjukkan bahwa attention, interest, desire dan action berpengaruh secara
parsial maupun simultan terhadap keputusan pembelian konsumen pada pelajar
Sekolah Lanjutan Tingkat Atas di Kecamatan Sumbersari, sedangkan varibel yang
dominan terhadap keputusan pembelian yaitu variabel action dengan Thiwng 4,464
dengan signifikan 0,000.

Kemudian hasil analisis secara simultan maka hasil yang diperoleh, yaitu
Fhitung > Fiabet 70,838 > 2,45) dan signifikasi (0,000 < 0,05), maka Ho ditolak dan
Ha diterima, artinya variabel attention, interest, desire, dan action secara simultan
berpengaruh signifikan kearah positif terhadap keputusan pembelian pada pelajar

Sekolah Lanjutan Tingkat Atas di Kecamatan Sumbersari, Kabupaten Jember.
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