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RINGKASAN

Potenst Penerimaan Pajak Reklame Kelas Jalan A di Kota Malang (Studi
Dinas Pendapatan Daerah Kota Malang); Evy Widyastutik, 080910201038;
2014; 100 halaman; Program Studi IImu Administras Negara Jurusan Ilmu
Administrasi Fakultas Ilmu Sosia dan [Imu Politik Universitas Jember.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui besarnya potensi penerimaan pajak
reklame di Kota Malang (Studi pada Dinas Pendapatan Daerah Kota Malang).
Potens ditujukan untuk memperoleh perbandingan antara potensi penerimaan pajak
reklame di lapangan dengan penerimaan paak reklame yang diterima Dinas
Pendapatan Daerah Kota Malang kemudian mengklasifikasikan ke dalam kategori
berdasarkan analisis tipologi klassen. Kemudian, menghitung prakiraan (forecasting)
realisasi penerimaan pagak reklame untuk 5 (lima) tahun mendatang. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kuantitatif dengan tipe penelitian deskriptif. Populasi pada
penelitian ini adalah 1564 reklame tetap di wilayah kelas jalan A dengan
pengambilan teknik sampel probability sampling jenis area sampling berdasarkan
data dari Dinas Pendapatan Daerah Kota Malang, yang kemudian menghasilkan 52
reklame tetap sebaga sampel. Teknik pengumpulan data dilakukan dengan
observasi, wawancara dan studi kepustakaan (dokumentasi).

Dari hasil andisa yang diperoleh kesimpulan: Perhitungan potensi pajak
reklame kelas jalan A yang dilakukan dengan data primer berupa wawancara pada 36
pemilik reklame tetap dan menghitung 16 reklame bando jalan sesuai data
kepemilikan bando jalan sebesar Rp 468.168.900. Perhitungan penerimaan dengan
data sekunder yang ada pada Dinas Pendapatan Daerah Kota Malang dengan sampel
yang sama dengan data primer yaitu 52 reklame tetap, dihasilkan potensi pajak
reklame sebesar Rp 402.288.600 dalam tahun yang sama. Berarti ada selish Rp
65.880.300 per tahun. Perbandingan antara penerimaan dengan potensi pajak sebesar
60,45 persen, artinya pagjak yang disetor oleh masing-masing sampel masih kurang
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dibandingkan dengan perhitungan yang dilakukan peneliti berdasarkan kenyataan di
lapangan. Karena persentase selisih yaitu 39,55 persen dari potensi yang ada.

Untuk prakiraan atau proyeks yang didasarkan atas realisasi penerimaan
tahun 2008 sampai dengan tahun 2012. Untuk tahun 2013 prakiraan redisasinya
mencapal Rp 11.206.095.838, tahun 2014 sebesar Rp 12.136.232.576, tahun 2015
sebesar Rp 13.066.369.314, tahun 2016 sebesar Rp 13.996.506.052dan 2017 sebesar
Rp 14.926.642.790. Berdasarkan hasil kesimpulan diharapkan perlu adanya
tambahan tim di lapangan untuk mengoreksi kembali pemasangan papan reklame,
sehingga wajib pagak membayar pajak pemasangan reklame di lapangan sesuai
dengan ketentuan yang berlaku.
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