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MOTTO
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RINGKASAN

Analisis Pengaruh Komunitas dan Iklan Terhadap Minat Menonton Film di
Bioskop Pada Mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas Jember; Efi
Kristianti; 100810201059; 2014; 102 Halaman; Jurusan Manajemen, Fakultas
Ekonomi Universitas Jember.

Perilaku konsumen sangat dinamis artinya mudah berubah. Minat
menonton merupakan perilaku konsumen yang dapat berubah karena pengaruh
dari banyak faktor. Komunitas dan iklan merupakan beberapa dari banyak faktor
yang dapat mempengaruhi minat menonton seseorang. Di berbagai negara
produksi film meningkat, kegiatan promosi film melalui iklan di televisi juga ikut
meningkat. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh iklan dan
komunitas terhadap minat menonton konsumen yang akhirnya menjadi motivasi
keputusan membeli.

Penelitian ini merupakan penelitian penjelasan (explanatory research).
Populasi dari penelitian ini adalah mahasiswa Fakultas Ekonomi Universitas
Jember. Sampel yang dipilih sebanyak 90 responden Tehnik pengambilan sampel
menggunakan purposive sampling. Metode analisis data menggunakan Analasis
Regresi Linier Berganda dengan Pendekatan Konfirmatori. Hasil dari penelitian
menunjukkan bahwa kedua variabel berpengaruh secara signifikan. Komunitas

dan Iklan berpengaruh signifikan terhadap minat menonton film di bioskop.
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SUMMARY

Analysis of The Effect Community and Advertisement on Watching Movie
Theater Interest At Economics Faculty Students of Jember University; Efi
Kristianti; 100810201059; 2014; 102 Pages; Department of Management, Faculty
of Economics, University of Jember.

Consumer behavior is very dynamic means easily changed . Interests

watch is consumer behavior that may change to the influence of many factors.
Community and advertising are some of the many factors that can affect a
person's interest in watching. In many countries to increased film production , film
promotion activities through television advertising also increased . This reseacrh
aims to know the influence of advertising and the community interest in watching
consumers become motivated decision to buy.

This research is an explanation ( explanatory research ) . The population of
this study were students of the Faculty of Economics, University of Jember .
Selected sample of 90 respondents sampling technique using purposive sampling .
Methods of data analysis using Regression analasis with Confirmatory Approach.
The results of the study showed that both variables influence significantly.
Community and advertising significant effect on the interest of watching movies
in theaters .
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