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“Televisi itu seperti permen karet untuk mata kita maka maknailah dengan bijak.” 

(Frank Lioyd Wright1) 

 

“Pembelajaran tidak dicapai secara kebetulan,  

itu harus dicari dengan semangat dan ketekunan.” 

 

 (Abigail Adams2) 

 

 

 

                                                            
1Wright, Frank Lioyd. 2009. Kopi merah putih obrolan pahit manis Indonesia. Jakarta: PT 
Gramedia Pustaka Utama  
2 Adams, Abigail. 2009. Kopi merah putih obrolan pahit manis Indonesia. Jakarta: PT Gramedia 
Pustaka Utama  
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Banyak fenemona kebahasaan dapat diteliti di dalam iklan salah satunya 

adalah daya persuasif dalam wacana iklan. Daya persuasif terdapat pada berbagai 

macam jenis iklan salah satunya adalah iklan komersial produk makanan dan 

minuman. Daya persuasif dalam wacana iklan komersial dimunculkan melalui dua 

hal yakni bahasa iklan (copy iklan) dan gambar atau tampilan iklan. Hal lainnya 

dalam wacana iklan komersial yang juga menjadi bagian dari daya persuasif 

adalah fetisisme atau kebohongan iklan. Fetesisme di dalam iklan berfungsi untuk 

membuat calon pembeli terpesona dan tertarik terhadap produk yang diiklankan. 

Hal ini sesuai dengan pengertian Fetisisme yang berasal dari bahasa Portugal 

feitico yang artinya pesona, daya pikat, dan sihir. Berdasarkan latar belakang di 

atas, fokus masalah penelitian ini ialah: 1) mendeskripsikan daya persuasif pada 

copy wacana iklan komersial produk makanan dan minuman di media televisi, 2) 

mendeskripsikan daya persuasif pada gambar atau tampilan iklan komersial 

produk makanan dan minuman di media televisi, dan 3) mendeskripsikan daya 

persuasif pada iklan komersial produk makanan dan minuman di televisi ditinjau 

dari budaya fetisisme (kebohongan) pada iklan.  

Jenis dan rancangan penelitian kualitatif-deskriptif digunakan dalam 

penelitian ini. Data dalam penelitian ini adalah kata atau kalimat dalam wacana 

iklan komersial produk makananan dan minuman yang mengandung daya 

persuasif  (baik dalam copy iklan, gambar iklan, serta fetisisme (kebohongan) 

iklan). Sumber data dalam penelitian ini adalah wacana iklan komersial produk 

makanan dan minuman di media televisi. Pengumpulan data dilakukan dengan 

teknik dokumentasi dan observasi.  

Berdasarkan penelitian yang telah dilakukan peneliti menemukan bahwa 

daya persuasif  di dalam wacana iklan komersial produk makanan dan minuman 

terdapat pada copy iklan, tampilan iklan, serta budaya kebohongan iklan. Daya 
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persuasif pada copy iklan ditandai dengan 1) kata klise, 2) pengulangan kata 

(repetition), 3) kata aksi, 4) persamaan bunyi akhir kata (alliteration), 5) kata 

asing yang mudah dipahami, dan 6) kata yang mengunggah perasaan dan 

menyenangkan. Daya persuasif pada gambar atau tampilan iklan ditandai dengan 

pemilihan tokoh iklan, latar dan suasana iklan serta cara, nada, dan sikap tokoh 

dalam iklan. Daya persuasif juga digambarkan melalui kebohongan iklan yang 

dimunculkan melalui 1) personifikasi Produk, 2) melebih-lebihkan produk, (3) 

menggambarkan keadaan akhir produk, (4) menganalogikan kekuatan produk 

dengan penilaian akan seseorang, (5) transformasi diri, (6) kepuasan Emosional 

dengan Reaksi Penggunaan. 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat dimanfaatkan untuk mengembangkan 

materi pembelajaran dalam kurikulum 2013. Bagi peneliti selanjutnya, penelitian 

ini diharapkan dapat dijadikan acuan untuk melakukan penelitian sejenis dengan 

lingkup yang lebih luas. Bagi insan pertelevisian, hasil penelitian ini diharapkan 

mampu memberikan masukan dalam membuat wacana iklan yang tetap berdaya 

persuasif namun logis. Bagi masyarakat, hasil penelitian ini diharapkan mampu 

membuat masyarakat lebih bijak dalam memaknai sebuah wacana iklan di media 

televisi. 

Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan terkait wacana iklan konsumen 

di media televisi yang telah dianalisis dari segi daya persuasifnya, disarankan 

beberapa hal bagi pihak terkait yaitu: 1) bagi guru bahasa Indonesia, penelitian ini 

dapat digunakan untuk mengembangkan materi pembelajaran dalam kurikulum 

2013 yang berkaitan dengan wacana iklan misalnya pada kompetensi dasar 1.3 

kelas XII, 2) bagi peneliti selanjutnya, hasil  penelitian ini dapat dijadikan acuan 

untuk melakukan penelitian sejenis dengan lingkup yang lebih luas misalnya 

penelitian tentang tindak persuasif, modus persuasif  pada wacana iklan komersial 

produk makanan dan minuman. 4) bagi insan pertelevisian, hasil penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan masukan terutama  dalam menyusun wacana iklan 

selain berdaya persuasif juga harus memerhatikan unsur kelogisan, 5) bagi 

masyarakat, hasil penelitian ini dapat dijadikan masukan agar masyarakat dapat 

memaknai iklan secara lebih bijak dan edukatif. 
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