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RINGKASAN

Analisis Strategi Bauran Pemasaran dalam Meningkatkan Efektivitas
Segmentasi Pasar Kedelai Edamame (Studi Kasus di PT. Mitratani Dua Tujuh
Jember); Nikki Dinitrisna, 091710101045; 2014; 64 halaman; Jurusan Teknologi
Hasil Pertanian, Fakultas Teknologi Pertanian, Universitas Jember.

Kedelai edamame (Glycine max [L] Merr.) merupakan kedelai spesial di Asia,
khususnya di Jepang, Taiwan, Thailand, Indonesia, Vietnam dan China. Kedelai
edamame merupakan produk yang dikonsumsi sebagai makanan ringan dan
mempunyai prospek pasar yang menjanjikan. PT. Mitratani Dua Tujuh Jember
merupakan agroindustri yang bergerak dalam budidaya dan pengolahan kedelai
edamame di Indonesia. PT Mitratani Dua Tujuh menghasilkan produk utama kedelai
edamame dan pasar utamanya adalah pasar luar negeri, yaitu negara Jepang (80%)
dan (20%) terbagi untuk negara lainnya. Total ekspor kedelai edamame mencapai
3000 ton per tahun.

Penelitian ini dilakukan dengan penentuan nilai indeks, rasio efektivitas dan
metode Analytical Hierarchy Process (AHP). Proses pengolahan data menggunakan
perangkat lunak microsoft excel dan super decision. Dalam penggunaannya, nilai
indeks digunakan untuk menetapkan kelas interval dari faktor bauran pemasaran, rasio
efektivitas untuk mengetahui rata-rata pencapaian antara target dan realisasi penjualan
serta metode AHP yang terdiri dari tiga elemen yaitu goal, kriteria dan alternatif
untuk strategi pengembangannya.

Analisis bauran pemasaran menunjukkan bahwa indikator produk masuk
kedalam kelas interval yang sangat baik dengan total nilai indeks 4,761, indikator
harga dengan total nilai indeks 3,530 termasuk kedalam kelas interval yang baik,
indikator tempat dengan total nilai indeks 4,128 termasuk dalam kelas interval yang
baik serta indikator promosi yang juga termasuk kedalam kelas interval yang baik
dengan total nilai indeks 3,439. Hasil analisis dari masing-masing faktor akan
digabungkan untuk mengetahui faktor mana yang menjadi prioritas. Didapatkan hasil

bahwa analisis gabungan dari masing-masing faktor, faktor produk mendapat skor
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yang paling tinggi yaitu 1,190 dengan total skor keseluruhan sebesar 3,963 yang
berarti bauran pemasaran yang diterapkan sudah baik.

Hasil antara target dengan realisasi penjualan menunjukkan bahwa persentase
(%) rata-rata pencapaiannya sebesar 90,49. Rasio efektivitas apabila diatas rata-rata
maka dapat dikatakan sangat efektif. Hal tersebut menunjukkan bahwa segmentasi
pasar yang dijalankan sudah efektif..

Penentuan strategi peningkatan digunakan untuk menentukan strategi yang
menjadi prioritas untuk peningkatan efektivitas segmen pasar kedelai edamame.
Analisa menggunakan metode Analytical Hierarchy Process (AHP) dengan
menggunakan aplikasi Super Decisions 1.6.0 berupa strategi pengembangan yang

terpilih yakni mempertahankan strategi produk.
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SUMMARY

Marketing Mix Strategy Analysis in Improving the Effectiveness of Market
Segmentation Edamame Soybean (Case Study di PT. Mitratani Dua Tujuh
Jember); Nikki Dinitrisna, 091710101045; 2014; 64 pages; Department of
Agricultural Techmology, Faculty of Agricultural Technology, University of Jember.

Edamame soybean (Glycine max [L] Merr.) is the special soybean in Asia,
particularly in Japan, Taiwan, Thailand, Indonesia, Vietham and China. Edamame
soybean is a product that is consumed as a snack and have a promising market
prospects. PT. Mitratani Dua Tujuh Jember is industrial agriculture which is engaged
in the cultivation and processing of edamame in Indonesia. PT Mitratani Dua Tujuh
Jember produce the main product is edamame soybean and main market is market
abroad, Japan (80%) and (20%) for the other countries. Total export edamame soybean
reached 3000 tons per year.

This research was conducted with determination the value of index,

effectiveness ratio and the method of Analytical Hierarchy Process (AHP). Data
processing using microsoft excel software and super decision. In usage, the value of
index used to determine the class interval of marketing mix factors, effectiveness ratio
to find out the average attainment between target and actual sales as well as AHP
method consisting of three elements i.e. goals, criteria and alternatives to the strategy
development.

Marketing mix analysis suggests that indicators of products belonging to
classes with interval total of 4,761 index value, the indicator price with the total value
of the index contains 3,530 class interval is good, an indicator of where a total of 4,128
index value is included in the class interval is good as well as the promotion of
indicators is also included into class intervals with a total of 3,439 index value. Results
of the analysis of each factor will be combined to determine which factor becomes the
priority. Obtained results that combined analysis of each factor, factor products scored
the highest score for a total of 1,190 total of 3,963 which means marketing mix applied
already.

Results between the target with the realization of the sale showed that the
percentage (%) average achievement of 90,49. Effectiveness ratio in above average
then it can be said to be very effective. It shows that market segmentation is run
effectively.

The determination of the strategy used to determine improvement strategies are
a priority for increasing the effectiveness of edamame soybean market segment.
Analysis using the method of Analytical Hierarchy Process (AHP) application of
Super Decisions 1.6.0 of the selected development strategies that maintain product
strategy.
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