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RINGKASAN

“Pengaruh Display Produk Dan Program Promosi Terhadap Keputusan
Konsumen Melakukan Pembelian Impulsif (Studi Kasus Pada Indomart Di
Jalan Jawa Kabupaten Jember Tahun 2013)”. Dian Firdausi Pradana,
070210391141, 2013, 58 halaman, Program Studi Pendidikan Ekonomi Fakultas
Keguruan dan Ilmu Pendidikan Universitas Jember.

Banyak cara yang dapat ditempuh oleh perusahaan dalam rangka
meningkatkan pejualan cara tersebut antara lain pemilik perusahaan memberikan
kemudahan dan kenyamanan dengan memperbaiki display produk, dengan
memperbaiki display produk maka akan memudahkan konsumen dalam memilih dan
membeli berbagai macam produk, sehingga diharapkan konsumen bisa tertarik dan
bisa membeli secara tiba-tiba, disamping display produk yang baik harus juga
melaksanakan program promosi sebab dengan promosi merupakan salah satu cara
untuk mengenalkan tentang ragam produk dan memberikan informasi suatu produk
tertentu. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh yang signifikan dari
variabel display produk dan program promosi terhadap keputusan konsumen
melakukan pembelian Impulsif di Indomaret Jalan Jawa Kabupaten Jember. Selain itu
juga ingin mengetahui manakah diantara variabel display produk dan program
promosi yang mempunyai pengaruh dominan terhadap keputusan konsumen
melakukan pembelian Impulsif di Indomaret Jalan Jawa Kabupaten Jember.

Display produk yang diteliti meliputi, (1) Rapi dan bersih, (2) Mudah dilihat,
(3) Posisi yang tepat, (4) Aman, (5) Menarik. Dan Program promosi yang meliputi,
(1) periklanan, (2) promosi penjualan, (3) penjualan pribadi. Dan Pembelian Impulsif
meliputi, (1) Pembelian seacara spontan, (2) Pembelian karena dorongan emosi, (3)
Proses pembelian dilakukan tanpa pertimbangan akibat. Penelitian ini dilakukan di
Indomaret CV Indonusantara Jalan Jawa Kabupaten Jember. Metode penentuan

lokasi penelitian menggunakan purposif area yaitu tempat penelitian ditentukan
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secara sengaja dengan pertimbangan-pertimbangan tertentu. Konsumen yang akan
menjadi responden penelitian ini didasarkan pada metode eksidental sampling
sebanyak 50 responden metode pengumpulan data melalui metode angket dan
dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier
berganda, dengan uji F dan uji t.
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data, diperoleh persamaan regresi

Y= 0,062+0,147+0,101+e; sehingga terdapat pengaruh yang positif dan signifikan
antara display produk dan program promosi terhadap keputusan pembelian Impulsif.
Dari hasil uji F atau simultan diperoleh Fpiwng Sebesar 160,97 dan Faper Sebesar 3,19
maka (160,97 > 3,19) yang berarti signifikan dan menerima hipotesis. Hasil
pengujian secara parsial variabel display produk diperoleh tpiwng Sebesar 6,646 dan
taner Sebesar 2,01 dengan nilai signifikansi (6,464 > 2,01), thiung Sebesar 2,373 dan
trael Sebesar 2,01 untuk variabel program promosi dengan nilai signifikansi (2,373 >
2,01), hal ini berarti hipotesis diterima. Koefisien determinan R2 Sebesar 87,3%
sedangkan sisanya 23,3% dipengaruhi oleh faktor lain diluar penelitian ini. Besarnya
kontribusi atau sumbangan secara parsial masing-masing adalah 65,38% untuk
variabel display produk dan 21,87% untuk variabel program promosi. Berdasarkan
hasil penelitian ini juga dapat diketahui bahwa variabel display produk (X1)
merupakan variabel yang dominan berpengaruh terhadap keputusan konsumen

melakukan pembelian Impulsif.

Kata kunci : Display produk, Program promosi, Pembelian Impulsif
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