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RINGKASAN

Status Mario Teguh di Jejaring Sosial Facebook: Sebuah Tinjauan Bentuk

Retorika, Diksi, dan Gaya Bahasa; Ulul Azmi Romadhoni; 090210402076;

2013; 73 halaman; Program Studi Pendidikan Bahasa dan Sastra Indonesia

Universtitas Jember.

Mario Teguh Facebook atau MTFB adalah akun resmi Mario Teguh di

jejaring sosial facebook. Mario Teguh Facebook merupakan sarana bagi Mario

Teguh untuk menyampaikan pesan motivasinya melalui status facebook yang

ditulisnya setiap hari. Setiap orang memiliki ciri khas masing-masing dalam

berkata atau menyampaikan sesuatu, tidak terkecuali Mario Teguh sebagai

seorang motivator. Status Mario Teguh memiliki ciri khas dalam bentuk retorika,

diksi, dan gaya bahasa yang membedakannya dari status Facebook motivator lain.

Oleh karena itu, rumusan masalah pada penelitian ini adalah (1) bagaimanakah

bentuk retorika yang terdapat pada status Mario Teguh di jejaring sosial

Facebook?; (2) bagaimanakah diksi pada status Mario Teguh di jejaring sosial

Facebook?; (3) bagaimanakah gaya bahasa berdasarkan struktur kalimat pada

status Mario Teguh di jejaring sosial Facebook?.

Rancangan penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah

rancangan penelitian kualitatif. Rancangan penelitian dalam penelitian ini

menggunakan data-data tertulis berupa kata, frasa, dan kalimat yang mengandung

unsur retorika pada status Mario Teguh di jejaring sosial Facebook. Jenis

penelitian pada penelitian ini adalah deskriptif. Data yang dideskripsikan pada

penelitian ini adalah kata, frasa, dan kalimat pada status Mario Teguh di jejaring

sosial Facebook yang mengandung unsur retorika. Unsur retorika dalam

penelitian ini adalah bentuk retorika, diksi, dan gaya bahasa. Data dalam

penelitian ini adalah status Mario Teguh di jejaring sosial facebook yang ditulis

tanggal 14-28 Februari 2013 dan penyuka atau like status tersebut ≥20.000
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facebooker. Sumber data dalam penelitian ini adalah akun resmi Mario Teguh di

jejaring sosial facebook yang beralamatkan http://facebook.marioteguh.asia.

Teknik analisis data meliputi lima langkah yaitu membaca, menyeleksi data,

mengklasifikasi data, mengodekan, dan menganalisis data.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa bentuk retorika yang paling banyak

ditemukan dalam status Mario Teguh di jejaring sosial Facebook adalah bentuk

retorika pengarahan ulasan nasihat. Ciri khas dari ulasan nasihat Mario Teguh

adalah menggunakan kalimat imperatif yang ditandai kata jangan yang bermakna

larangan, dan menggunakan kalimat ajakan yang ditandai kata marilah dan

cobalah. Mario Teguh juga menggunakan partikel –lah yang dibubuhkan pada

kata jangan untuk menegaskan larangan yang diberikan, menggunakan partikel –

lah yang dibubuhkan pada kata mari dan coba untuk menegaskan ajakan yang

disampaikan. Diksi yang paling banyak ditemukan dalam status Mario Teguh di

jejaring sosial Facebook adalah diksi konotasi. Kata bermakna konotasi yang

paling banyak ditemukan adalah kata hati. Pemilihan kata hati disebutkan

sebanyak 22 kali. Kata hati pada status Mario Teguh di jejaring sosial Facebook

bermakna sesuai dengan kata yang mengikuti dan topik pesan yang dituliskan.

Gaya bahasa yang paling banyak ditemukan dalam status Mario Teguh di jejaring

sosial Facebook adalah repetisi. Pengulangan bagian kalimat yang dianggap

penting dalam status Mario Teguh di jejaring sosial Facebook bertujuan

memperjelas makna yang disampaikan.

Berdasarkan hasil penelitian, saran yang dapat diberikan meliputi: 1) dapat

dilakukan penelitian lebih lanjut dan lebih luas, misal teknik persuasi dan aspek

etika yang terdapat pada status Mario Teguh di jejaring sosial facebook; 2) hasil

penelitian ini dapat digunakan untuk bahan materi pembelajaran khususnya SMA

kelas XII pada KD 3.4 mengidentifikasi makna konotatif dan denotatif, gramatikal

dan leksikal, kias dan lugas, makna referensial dan makna nonreferensial, makna

umum dan khusus, perubahan, pergeseran makna kata, dan hubungan makna kata.
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