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RINGKASAN

Strategi Bauran Pemasaran Batu Piring Pada UD. Batu Alam Sumber
Kalong Jember, Siti Sholehatun Hasanah, 080910292033, 89 Halaman: Jurusan
[Imu Administrasi Bisnis Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu Politik Universitas

Jember.

Strategi pemasaran merupakan sejumlah rencana yang dibuat yang telah
ditetapkan oleh suatu usaha tersebut untuk tepat pada sasaran pasarnya.
Pendekatan terinci untuk melaksanakan strategi ini dilaksanakan melalui program
bauran pemasaran untuk mencapai sasaran pasar. Strategi bauran pemasaran
merupakan salah satu sarana untuk mcncapal tujuan usaha industri rumahan, Batu
Piring melakukan aktivitas pemasaran dalam usahanya untuk mencapai,tujuan
usaha yaitu untuk mendapatkan laba. UD. Batu Alam dalam menentukan strategi
pemasaran tidak tetlepas dari strategi dasar yang telah dibuat. UD. Batu Alam
membidik sasaran pasar secara luas dengan target pasar yaitu dalam kota dan luar
kota, dan luar daerah, tetapi tidak menutup kemungkinan target pasar lainnya bisa
dari luar Negri. Untuk melakukan bauran pemasaran secara total untuk melayani
konsumennya.

Berdasarkan permasalahandan tujuan penelitian maka tipe penelitian ini
adalah penelitian dengan paradigma kualitatif. Metode kualitatif digunakan untuk
mendapatkan data yang mendalam atau suatu data yang mengandung makna
artinya adalah mencari makna data yang sebenarnya.

Kesimpulan dari deskripsi ini adalah Strategi Bauran Pemasaran UD. Batu
Piring dengan cara menggunakan kesan pertama dan memberikan penawaran yang
menarik untuk para konsumennya serta memberikan macam-macam jenis produk
batu piring yang berupa ukuran, kualitas, serta mempunyai nilai tambah dengan
adanya inovas produk juga dalam segi pelayanan. Untuk mendapatkan target
pasar memang tidak mudah karena harus memperhatikan dan memilah terlebih

dahulu segmen pasarnya.
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Dalam aktivitas memasarkan produk, perusahaan membuat keputusan
untuk mencapal tujuan usaha dan mendapatkan respon positif dari pada
pelanggan sasaran. UD. Batu Alam dalam mencapai tujuan usaha memperluas
pasarnya dengan menentukan strategi pemasaran. Adapun bentuk strategi
pemasaran adalah bauran pemasaran yaitu produk, harga, promosi, distribusi
dengan menambahkan tentang relationship marketing yang berorientas pada
kepuasan pelanggan.
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