PENGARUH KARAKTERISTIK SELEBRITI SEBAGAI
ENDORSER IKLAN TELEVISI TERHADAP
KESADARAN MEREK SEPEDA MOTOR YAMAHA DI
WILAYAH PERKOTAAN JEMBER

SKRIPS|

Oléeh:

Anjar Prasetian
NIM 050810201256

JURUSAN MANAJEMEN
FAKULTASEKONOMI
UNIVERSITASJEMBER
2010



PENGARUH KARAKTERISTIK SELEBRITI SEBAGAI
ENDORSER IKLAN TELEVISI TERHADAP
KESADARAN MEREK SEPEDA MOTOR YAMAHA DI
WILAYAH PERKOTAAN JEMBER

SKRIPS|
Digjukan guna melengkapi tugas akhir dan memenuhi salah satu syarat
untuk menyelesaikan Program Studi Mang emen (S1)

dan mencapai gelar Sarjana Ekonomi

Oléeh:

Anjar Prasetian
NIM 050810201256

JURUSAN MANAJEMEN
FAKULTASEKONOMI
UNIVERSITASJEMBER
2010



JUDUL SKRIPS|

PENGARUH KARAKTERISTIK SELEBRITI SEBAGAI ENDORSER IKLAN
TELEVISI TERHADAP KESADARAN MEREK SEPEDA MOTOR YAMAHA DI
WILAYAH PERKOTAAN JEMBER

Yang dipersiapkan dan disusun oleh :
Nama Mahasiswa : ANJAR PRASETIAN
NIM : 050810201256
Jurusan : MANAJEMEN

Telah dipertahankan di depan Tim penguji pada taingg

12 November 2010

Dan dinyatakan telah memenuhi syarat untuk diterisebagai kelengkapan
guna memperoleh gelar s arjan adalam Bkanomi pada Fakultas Ekonomi
Universitas Jember

Susunan Tim Penquiji

Ketua . Dr. Imam Suroso, SE, M.Si
NIP. 19591013 198802 1 001
Sekretaris  : Drs. Ach. Ichwan
NIP. 19480501 197903 1 001
Anggota . Dr. Moh. Dimyati, SE, M.Si
NIP. 19670421 199403 1 008

Mengetahui:
Universitas Jember
Fakultas Ekonomi
Dekan,

Prof. Dr. Mohammad SalehSk!.
NIP. 19560831 1084 002




KEMENTRIAN PENDIDIKAN NASIONAL
UNIVERSITAS JEMBER — FAKULTAS EKONOMI

SURAT PERNYATAAN

Nama : ANJAR PRASETIAN
NIM : 050810201256
Jurusan : Manajemen

Konsentrasi  : Managemen Pemasaran

Judul Skripsi : PENGARUH KARAKTERISTIK SELEBRITI SEBAGAI
ENDORSER IKLAN TELEVISI TERHADAP KESADARAN
MEREK SEPEDA MOTOR YAMAHA DI  WILAYAH
PERKOTAAN JEMBER

Menyatakan bahwa skripsi yang telah saya buat merupakan hasil karya
sendiri. Apabila ternyata dikemudian hari skripsi ini merupakan hasil plagiat atau
penjiplakan maka saya bersedia mempertanggungjawabkan dan sekaligus menerima
sanksi berdasarkan aturan yang berlaku.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya.

Jember, Desember 2010
Y ang Menyatakan,

Anjar Prasetian
NIM. 050810201256




PERSEMBAHAN

Dengan menyebut nama Allah Y ang Maha Pemurah lagi Maha Penyayang, hasil
tulisan ini kupersembahkan kepada:

Ibunda Sunarni dan Ayahanda Slamet Har yadi

Anugerah terindah yang kumiliki

Mbak Ririn dan Mas Dodot

| love u so much

Semua Keluargaku

Terimakasih atas Doa dan dukungannya

Sahabat-sahabatiku

Kenangan terindah yang tak mungkin kulupakan

Bapak dan Ibu dosen

Pahlawan tanpatandajasa

Per gerakanku

Satu angkatan, satu jiwa, dan satu cita



Almamater Fakultas Ekonomi Universitas Jember



MOTTO

“Sesunggunhnya manusia itu benar-benar dalam keadesugi, kecuali orang-
orang yang beriman dan mengerjakan amal shalebali#ég menasehati dalam
kebenaran dan saling menasehati dalam kesabaran”

(QS. Al — Ashr; 2-3)

Dzikir, Pikir, dan Amal Shaleh

(My Movement)

Selagi hidup, jadilah orang yang manfaat bagi ytamg

(Anjar Prasetian)

Vi



ABSTRAKSI

Penelitian yang berjudul “Pengaruh KarakteristikeBeti sebagai Endorser
Iklan Televisi Terhadap Kesadaran Merek Sepeda Mdtamaha di Wilayah
Perkotaan Jember”. Pengumpulan data menggunakarsiokei, informasi
dikumpulkan dari 100 orang responden, maupun wasrandangsung dengan
pemirsa televisi di wilayah perkotaan Jember. Prg@ngolahan data menggunakan
analisis regresi linear berganda.

Tujuan penelitian yang pertama adalah untuk mehgetaengaruh variabel
bauran pemasaran, yaitu kredibilitas selebriti gaba@ndorser, kesesuaian selebriti
sebagai endorser dengan pemirsa, kesesuaian sebdiagai endorser dengan
merek, dan daya tarik selebriti sebagai endorsbadap kesadaran merek sepeda
motor Yamaha di wilayah perkotaan Jember. Tujuatu8eadalah untuk mengetahui
variabel paling dominan terhadap kesadaran memgddsemotor Yamaha di wilayah
perkotaan Jember.

Berdasarkan analisis koefisien determinasi berggfp dapat diketahui
bahwa kemampuan variabel bebas : kredibilitas sélebbagai endorser, kesesuaian
selebriti sebagai endorser dengan pemirsa, kesesisalebriti sebagai endorser
dengan merek, dan daya tarik selebriti sebagairsadantuk menjelaskan variasi
pada variabel terikat kesadaran merek sepeda Matoaha adalah sebesar 32,9 %.
Selebihnya, yaitu 67,1 %dijelaskan oleh factor mng tidak dapat dijelaskan dalam
model regresi yang diperoleh. Berdasarkan hasilFyjidiketahui bahwa semua
variabel bebas secara simultan (bersama-sama) ikiepehgaruh nyata terhadap
variabel terikat, yaitu Y (kesadaran merek sepedtomYamaha) yang ditunjukan
oleh Fhitung > Ftabel (13,117 > 2,469). Berdasatkasil uji t (parsial), disimpulkan
bahwa variabel kredibilitas selebriti sebagai esdnrkesesuaian selebriti sebagai
endorser dengan pemirsa, kesesuaian selebriti siebadorser dengan merek, dan
daya tarik selebriti sebagai endorser yang > ktghleni 1,6616. Berdasarkan hasil
analisis koefisien determinasi parsiaf) (untuk mengetahui variabel yang paling
dominan terhadap kesadaran merek sepeda motor ¥ammahabel yang paling
dominan adalah kesesuaian selebriti sebagai endieagan pemirsa dengan nilai r
sebesar 40,2 %.

Kata Kunci : Karakteristik Selebriti, Endorser,dkl Televisi, Kesadaran Merek.
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