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MOTO
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Albert Einstein®)

Semua hal yang besar berawal dari yang kecil.

") Majalah Intisari. 2007. Jakarta: Gramedia.



PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:
Nama: Fitriyatus Sholeha
NIM : 090210402029

menyatakan dengan sesungguhnya bahwa karya ilmiah yang berjudul “Karakteristik
Wacana lklan Obat di Majalah Intisari sebagai Alternatif Materi Menulis Iklan untuk
SMA” adalah benar-benar hasil karya saya sendiri, kecuali kutipan yang sudah saya
sebutkan sumbernya, belum pernah diajukan pada institusi manapun, dan bukan karya
jiplakan. Saya bertanggung jawab atas keabsahan dan kebenaran isinya sesuai dengan
sikap ilmiah yang harus dijunjung tinggi.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya, tanpa ada tekanan dan
paksaan dari pihak manapun serta bersedia mendapat sanksi akademik jika teryata di

kemudian hari peryataan ini tidak benar.

Jember, 27 Desember 2013

Yang menyatakan,

Fitriyatus Sholeha
NIM. 090210402029



HALAMAN PENGAJUAN

KARAKTERISTIK WACANA IKLAN OBAT DI MAJALAH INTISARI
SEBAGAI ALTERNATIF MATERI MENULIS IKLAN UNTUK SMA

SKRIPSI

Diajukan untuk dipertahankan di depan tim penguji
guna memenuhi salah satu syarat untuk menyelesaikan
Program Sarjana Pendidikan Bahasa dan Sastra Indonesia
pada Jurusan Pendidikan Bahasa dan Seni
Fakultas Keguruan dan llmu Pendidikan
Universitas Jember

Oleh :
Nama Mahasiswa . Fitriyatus Sholeha
NIM : 090210402029
Angkatan Tahun : 2009
Daerah Asal : Situbondo
Tempat, tanggal lahir : Situbondo, 31 Oktober 1990
Jurusan : Pendidikan Bahasa dan Seni
Program Studi : Pendidikan Bahasa dan Sastra Indonesia

Disetujui oleh:

Pembimbing I, Pembimbing II,
Rusdhianti Wuryaningrum, M.Pd Anita Widjajanti, S.S, M. Hum
NIP.19780506 200312 2 001 NIP.19710402 200501 2 002



PENGESAHAN

Skripsi berjudul “Karakteristik Wacana lIklan Obat di Majalah Intisari sebagai
Alternatif Materi Menulis Iklan untuk SMA” telah diuji dan disahkan pada:
hari, tanggal : Kamis, 9 Januari 2014

tempat : Gedung 3 FKIP Universitas Jember
Tim Penguji:
Ketua, Sekretaris,
Dr. Sukatman. M. Pd. Anita Widjajanti, S.S, M. Hum.
NIP 19640123 199512 1 001 NIP 19710402 200501 2 002
Anggota I, Anggota I,
Dra. Hj. Endang Sriwidayati, M. Pd. Rusdhianti Wuryaningrum, M. Pd.
NIP 19571103 198502 2 001 NIP 19780506 200312 2 001
Mengesahkan,

Dekan Fakultas Keguruan dan llmu Pendidikan
Universitas Jember,

Prof. Dr. Sunardi, M.Pd.
NIP. 19540501 198303 1 005

Vi



RINGKASAN

Karakteristik Wacana Iklan Obat di Majalah Intisari sebagai Alternatif Materi
Menulis Iklan untuk SMA; Fitriyatus Sholeha, 090210402029: 2013: 141 halaman;
Program Studi Pendidikan Bahasa dan Sastra Indonesia, Jurusan Pendidikan Bahasa
dan Seni, Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan, Universitas Jember.

Majalah Intisari adalah majalah umum yang hadir setiap bulan menampilkan
beragam tulisan ilmiah, kesehatan, wisata, teknologi, profil, cerita kriminal, cuplikan
kata-kata bijak dan artikel pilihan lainnya. Seperti majalah pada umumnya, majalah
Intisari juga menampilkan beberapa bagian iklan yang menawarkan produk-produk
yang dihasilkan oleh produsen. Iklan yang banyak dijumpai adalah iklan obat.
Wacana iklan obat di majalah Intisari mempunyai karakteristik dalam menarik
perhatian konsumen. Karakteristik yang terdapat dalam iklan obat majalah Intisari
adalah adanya prawacana, adanya persuasif, dan bentuk wacana eksposisi. Bahasa
iklan yang menarik perhatian pembaca/konsumen dalam majalah Intisari tidak lepas
dari fungsi bahasa iklan. Karakteristik dalam wacana iklan obat di majalah Intisari
relevan dijadikan sebagai alternatif materi menulis iklan untuk siswa SMA karena
KD memproduksi teks cerita sejarah, berita, iklan, editorial/opini, dan cerita fiksi
dalam novel yang koheren sesuai dengan karakteristik teks baik secara lisan maupun
tulisan. Penelitian ini merumuskan masalah yaitu (1) karakteristik wacana iklan obat
di majalah Intisari, (2) fungsi bahasa iklan obat di majalah Intisari, dan (3)
pemanfaatan karakteristik wacana iklan obat di majalah Intisari sebagai alternatif
pengembangan materi.

Jenis penelitian yang digunakan adalah deskriptif. Rancangan penelitian
adalah kualitatif. Teknik pengumpulan data yang digunakan adalah teknik
dokumentasi. Teknik analisis data yang digunakan meliputi tiga langkah yaitu, 1)
reduksi data, 2) penyajian data, dan 3) penarikan kesimpulan.

Berdasarkan hasil penelitian menunjukkan bahwa karakteristik iklan obat di

majalah Intisari adalah adanya prawacana, adanya persuasif, dan bentuk wacana
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eksposisi. Pada hasil penelitian adanya prawacana di iklan obat majalah Intisari
dibedakan menjadi dua jenis yaitu prawacana dramatisasi dan prawacana uraian.
Prawacana dramatisasi cenderung lebih menarik perhatian dengan kata-kata yang
banyak mengundang keingintahuan pembaca, sehingga pembaca merasa terkesan dan
selanjutnya membaca isi wacana. Prawacana uraian cenderung lebih menjelaskan
produk obat yang ditawarkan sehingga menambah kejelasan isi pada wacana. Hasil
penelitian adanya persuasif ditemukan dua jenis persuasif yaitu persuasif khusus
(spesifikasi produk) dan persuasif umum. Persuasif khusus (spesifikasi produk)
berupa ajakan yang lebih menekankan pada produk obat yang ditawarkan, penulis
mengajak pembaca untuk menggunakan produk obat yang ditawarkan apabila
mengalami masalah yang sama dengan iklan. Persuasif umum berupa ajakan yang
tidak menekankan untuk menggunakan produk obat yang ditawarkan. Isi dari
persuasif ini biasanya mengajak pembaca untuk melakukan hidup sehat atau
mengonsumsi makanan yang mengandung banyak manfaat bagi tubuh. Hasil
penelitian pada fungsi bahasa iklan yang terdapat dalam iklan obat di majalah
Intisari terdapat fungsi informasi, fungsi persuasif, fungsi meneguhkan keputusan,
fungsi mempercepat keputusan, dan fungsi membangun citra. Fungsi informasi
bentuk wacana yang digunakan berupa deskripsi, bentuk wacana fungsi persuasif
adalah menggunakan bentuk wacana persuasif, fungsi meneguhkan keputusan dan
mempercepat keputusan mempunyai bentuk wacana argumentasi, dan fungsi
membangn citra menggunakna bentuk wacana narasi. Hasil dan pembahasan dari
penelitian karakteristik wacana iklan obat di majalah Intisari dapat dimanfaatkan
sebagai alternatif materi menulis iklan untuk siswa SMA.

Berdasarkan hasil penelitian tersebut dapat disampaikan saran: 1) bagi
pembelajaran Bahasa dan Sastra Indonesia, disarankan untuk bisa menggunakan hasil
penelitian ini sebagai pengayaan materi keterampilan menulis, khususnya bagi
kompetensi dasar memproduksi teks cerita sejarah, berita, iklan, editorial/opini, dan
cerita fiksi dalam novel yang koheren sesuai dengan karakteristik teks baik secara
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lisan maupun tulisan. Salah satu indikator yang harus dipenuhi adalah
mengembangkan kerangka iklan menggunakan karakteristik wacana iklan obat
majalah Intisari, 2) bagi peneliti selanjutnya, diharapkan dapat dijadikan bahan kajian
lebih lanjut dengan ruang lingkup yang lebih luas mengenai materi menulis iklan atau
objek yang lain seperti struktur wacana dalam iklan, dan 3) bagi produser iklan
diharapkan dapat menciptakan wacana iklan yang lebih baik sehingga mempunyai

manfaat bagi pembaca.
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