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RINGKASAN 

“Pengaruh Penerapan Green Product dan Green Advertising Terhadap 

Keputusan Pembelian Air Minum Dalam Kemasan Merek Ades di  

Masyarakat Sumbersari Kabupaten Jember”; Reza Galuh Febrianda ; 

090810201192 ; 2013 ; halaman ; Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Jember.  

 

 PT.Coca-Cola Amatil Indonesia (CCAI) menerpkan konsep lingkungan 

dengan memproduksi Ades dengan inovasi baru yaitu dengan konsep ramah 

lingkungan (green product). Coca-cola mempromosikan Ades dengan tema green 

advertising yaitu iklan yang berwawasan tentang lingkungan. Green advertising 

diharapkan mampu mempromosikan green product, sehingga konsumen 

memutuskan untuk menggunakan Ades. 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh green product dan 

green advertising terhadap keputusan pembelian Air Minum Dalam kemasan 

merek Ades pada masyarakat Sumbersari kabupaten Jember. Variabel eksogen 

dalam penelitian ini adalah Green Product (X1), Green Advertising (X2) 

sedangkan  variabel endogen  dalam penelitian ini yaitu keputusan pembelian (Y). 

Lokasi penelitian ini dilakukan di kecamatan Sumbersari kabupaten Jember. Data 

yang digunakan yaitu data primer dan data sekunder. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan purposive sampling. Metode analisis data menggunakan  

Corfirmatory Faktor Analisis. Hasil penelitian ini bahwa green produk tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. Sedangkan green 

advertising berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian. 

 

 

 

 

 

 

 



 

SUMMARY 

“The Influence of concept application of green product and green advertising 

through Sumbersari’ people decision in Jember regency to buy Ades mineral 

bottle water”; Reza Galuh Febrianda ; 090810201192 ; 2013 ; halaman ; Jurusan 

Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Jember.  

  
The Coca Cola Amatil Indonesia Company (CCAI) applied green product 

concept. The Coca Cola Company promotes its product (Ades) with green 

advertising theme, advertising about environment concept. Green advertising 

hopefully can be promoted its product until consumer decided to purchase it.  

The purposes of this research are to know the influence of green product 

and green advertising regarding to purchase decision of Ades Mineral Bottle 

Water on Sumbersari Society Jember District. Variable Eksogen in this research 

are Green Product (X1), Green Advertising (X2), meanwhile Variable Endogen in 

this research is purchasing decision (Y). This research did in Sumbersari sub 

district Jember District. The data that used are primer data and secondary data. 

The removal sample technique is using Purposing Sampling. The analyze data 

method is using Confirmatory Factory Analysis. The result of this research that 

green product is not significantly influence regarding purchasing decision and 

green advertising significantly influence regarding purchasing decision.  
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