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ABSTRAKSI 

 

 Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui Pengaruh Iklan Minuman Fatigon 

Hydro di Televisi Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen di Kota Jember. Objek yang 

diteliti adalah responden yang telah menyaksikan iklan minuman Fatigon Hydro ditelevisi 

di Kota Jember. Penelitian ini Menggunakan data primer dan sekunder. Data primer 

diambil dari jawaban responden yang mengisi kuisioner yaitu responden yang pernah 

menyaksikan iklan minuman Fatigon Hydro  di televisi yang ada di kota Jember, 

sedangkan data sekunder penelitian diperoleh dari penelitian sebelumnya dan literatur yang 

berkaitan dengan penelitian. Tehnik pengambilan sampel menggunakan menggunakan 

metode purposive sampling dengan jumlah responden sebanyak 150 orang. Alat analisis 

yang digunakan adalah regresi linier berganda dengan pendekatan confirmatory. Hasil 

analisis data menunjukkan bahwa pengaruh variabel isi iklan terhadap keputusan 

pembelian konsumen signifikan, pengaruh variabel sumber iklan terhadap keputusan 

pembelian konsumen signifikan, pengaruh variabel format iklan terhadap keputusan 

pembelian konsumen signifikan, dan pengaruh struktur iklan terhadap keputusan 

pembelian konsumen juga signifikan. 

Kata kunci : isi iklan, Struktur iklan, Format iklan, dan Sumber Iklan 
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