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RINGKASAN

Kesiapan Masyarakat Jember Menerima Produk K-Link Berbasis Syariah
Ditinjau dari Aspek Budaya; Grace Riekke Jati Kusuma, 070810201111; 2012:
61 Halaman; Jurusan Ekonomi Universitas Jember.

Masyarakat Jember sangat identik dengan masyarakat Cina  mereka dapat

dikatakan sebagai pelaku ekonomi. Semakin banyak muncul perusahaan-

perusahaan yang menjual produknya melalui sistem Multi Level Marketing

(MLM) yaitu salah satunya K-Link. Perusahaan PT K-Link Indonesia

berkomitmen menyediakan produk-produk kesehatan. Tujuan dari penelitian ini

adalah mengetahui sejauh mana kesiapan masyarakat Jember menerima produk K-

Link Berbasis Syariah ditinjau dari aspek budaya.

Penelitian ini merupakan penelitian kualitatif. Kelompok informan terdiri

dari 3 sampai dengan 5 orang yang terdiri dari masyarakat yang menggunakan

produk K-Link, pemilik K-link dan juga tokoh masyarakat yang relevan dengan

isyu syariah (Ulama) digunakan untuk proses pengambilan data setelah memakai

produk K-Link.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa kesiapan masyarakat Jember

menerima produk K-Link Berbasis Syariah ditinjau dari aspek budaya yang

tergolong Islam yang masih kental menerapkan ajaran agama dalam segala bentuk

bisnis bisa diterima apabila sistem bisnis K-Link syariah yang bagus tidak haram

dan bisa membantu untuk memperkuat ekonomi masyarakat. Masyarakat Jember

merupakan masyarakat yang masih religius dalam budaya terutama sebagian yang

mayoritas muslim. Akan tetapi pandangan tentang bisnis MLM syariah seperti K-

Link tidak semua negatif. Bisnis dijalankan dengan tujuan sosial dan bermanfaat

bagi orang lain justru akan memperoleh barokah dan akan diterima oleh

masyarakat. Selain itu, masyarakat Jember bisa menerima dan konsep K-Link

syariah cukup mudah dijalankan dan sangat menarik untuk dikembangkan.
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SUMMARY

Preparedness Jember Community Received K-Link Product Syariah In Term Of
Culture: Grace Riekke Jati Kusuma, 070810201111; 2012, 61 pages, the
Management Departement, the Faculty of Economic, Jember University

Jember society is synonymous with the Chinese they can be considered as

economic actors. A growing number of emerging companies that sell their

products through a system of Multi Level Marketing (MLM) is one of the K-Link.

Company PT K-Link Indonesia is committed to providing healthcare products.

The purpose of this study was to determine the extent of community readiness

Jember receive K-Link products based on Syariah in terms of cultural aspects.

This research was a qualitative research. Informan group in this research

include3 to 5 people consisting of people who use the product K-Link, the owner

of K-link as well as community leaders who are relevant to issues of syariah

(Ulama) was used for data collection after using K-Link products.

The results showed that the readiness of the Jember receive K-Link

products based on Syariah in terms of aspects belonging to the Islamic culture is

still strong to apply the teachings of religion in all forms of business sense if the

business system K-Link syariah nice not unlawful and can help to strengthen the

economy society. Jember society is a society that is religious in culture, especially

some of the Muslim majority. However, views on syariah MLM business as K-Link

is not all negative. Business is run with the aim of social and beneficial for others

it will get blessed and be accepted by society. In addition, people can accept and

concepts Jember K-Link syariah fairly easy to administer and highly attractive for

development.
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