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ABSTRAKSI

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisisgaenh marketing mixyang
terdiri dari distribusi, potongan harga, promosandproduk terhadap volume
penjualan meubel pada perusahaan Meubel UD. K&aéjaya. Alat analisis
yang digunakan dalam penelitian ini adalah : agéritas, uji normalitas, analisis
regresi parsial, analisis regresi linear bergangid;statistik, uji F, dan koefisien
determinasi (R2). Berdasarkan hasil analisis, mddgat disimpulkan terdapat
pengaruh yang signifikan antara variabel-variabmlrketing mix yang
ditunjukkan oleh variabel distribusi, potongan argoromosi dan produk
terhadap volume penjualan. Dengan demikian hipptesitama yang menduga
bahwa variabel distribusi, promosi, produk, danopgan harga berpengaruh
secara signifikan terhadap penjualan produk PeaasaiMeubel UD.Kalantaka
Wijaya di Jember terbukti kebenarannya, atau diterima. Dan sesuai hasil
analisis diketahui bahwa variabel potongan hargdahdvariabemarketing mix
yang paling dominan mempengaruhi volume penjualanb@l. Dengan demikian
hipotesis kedua yang menyatakan bahwa variabel ngato harga yang
berpengaruh dominan terhadap penjualan produk ®&®xas Meubel
UD.Kalantaka Wijaya di Jember terbukti kebenaranayau H diterima.

Kata Kunci : Distribusi, Potongan harga, promospduk dan Volume Penjualan
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