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ABSTRAKSI

Penelitian ini berjudul “Analisis Pemeta®noduct Positioning Minuman
Berenergi Merek(Extra Joss, Kuku Bima Enr-G, HernwawiJreng) Ditinjau Dari
Persepsi Konsumen Di Kota Jember”. Objek penelitranadalah tiga produk
minuman berenergi yang saat ini sedang bersaingt kitindustri minuman
berenergi di Indonesia. Penelitian ini bertujuantukn menganalisis dan
mengetahuiproduct positioning minuman berenergi ditinjau dari peta persepsi
konsumen berdasarkan atribut-atribut produk di #miPersepsi konsumen
merupakan hasil penilaian dari atribut-atribut yahgwarkan. Atribut produk
minuman berenergi yang diteliti, yaitu : hargasasa kemanan konsumsi,
ketersediaan, khasiat / kehandalan dan kemasan.

Berdasarkan metode pengumpulan data, penelitianmienggunakan
metode survei, yaitu metode penelitian yang mengasampel dari populasi dan
menggunakan kuesioner sebagai alat pengumpul ddet. analisis yang
digunakan adalalCorrespondence Analysis. Teknik pengambilan sampel pada
penelitian ini menggunakapurposive sampling. Jumlah sampel dalam penelitian
ini sebanyak 90 responden.

Correspondence Analysis akan menghasilkan peta perseptual, dari peta
perseptual tersebut dapat diketahui bagaimanaduct positioning produk
minuman berenergi ditinjau dari persepsi konsumerddsarkan karakteristik
konsumen dan atribut-atribut yang diteliti. Petarspptual antara minuman
berenergi dengan karakteristik konsumen menunjuldamva ketiga minuman
berenergi tersebut selalu mendapatkan posisingardaénak konsumen. Metode
sampling yang digunakan adalgbr posive Sampling,

Kata kunci:Product Positioning, pemetaan product, persepsi konsumen
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