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RINGKASAN 

Perbedaan Penjualan Handphone Top Brand Antara Sebelum dan 

Sesudah Munculnya Handphone Merek China pada Beberapa Counter di 

Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember; Bayu Ariyanto Wibowo, 

070810201005; 2012: 35 halaman; Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Jember. 

  

 Tujuan penelitian ini adalah mengetahui perbedaan penjualan handphone top 

brand antara sebelum dan sesudah munculnya handphone China pada beberapa 

counter di Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember. Penentuan sample dalam 

penelitian ini menggunakan non probability sampling dengan menggunakan teknik 

convenience sampling. Sample dalam penelitian diambil satu counter pada masing-

masing jalan raya yang ada di wilayah Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember 

sejumlah ± 20 counter. Pengujian hipotesis yang digunakan yaitu Paired Sample T-

test (Uji t sample berpasangan) yang dengan menggunakan program SPSS versi 13. 

Hasil  penelitian menunjukkan terdapat perbedaan penjualan Handphone merek 

China pada beberapa counter di Kecamatan Sumbersari Kabupaten Jember, dengan 

nilai t-hitung masing-masing merek adalah Nokia (2,755), Sony Ericson (3,221), 

Samsung (2,706), Motorola (2,640) dan Siemens (2,921). 
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SUMMARY 

 

Mobile Top Brand Sales Differences Between Before and After the 

emergence of China Mobile brand on some counters in the District Sumbersari 

Jember ; Bayu Ariyanto Wibowo, 070 810 201 005; 2012: 35 page; Department of 

Management Faculty of Economics, University of Jember. 

The purpose of this study was to determine the difference between the brand 

top mobile phone sales before and after the advent of mobile phones in China by 

some counter Sumbersari Jember district. Determination of the sample in this study 

using a non-probability sampling using convenience sampling technique. Samples 

taken in the study of the counter on each of the existing roads in the District 

Sumbersari Jember a ± 20 counters. Hypothesis testing used is Paired Sample T-test 

(paired sample t-test) that by using SPSS version 13. The results showed there were 

differences in selling China Mobile brand on several counters in the District 

Sumbersari Jember, with t-count each brand is Nokia (2.755), Sony Ericson (3.221), 

Samsung (2.706), Motorola (2.640) and Siemens (2.921). 
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