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Majalah memberikan informasi mengenai banyak hal termasuk produk yang
dihasilkan oleh produsen. Informasi mengenai suatu produk lebih dikenal dengan
istilah iklan. Melalui iklan produsen memperkenalkan produknya kepada masyarakat
luas selaku calon konsumen. Bahasa dalam iklan bertujuan untuk menarik calon
konsumen agar menggunakan produk yang diiklankan. Untuk dapat memahami
maksud dalam iklan perlu dikaji mengenai struktur, konteks serta fungsi bahasa
dalam iklan.

Kajian pada penelitian ini terdiri atas tiga rumusan masalah, yaitu mengenai (1)
struktur iklan makanan dan minuman pada majalah; (2) konteks iklan makanan dan
minuman pada majalah, dan (3) fungsi bahasa iklan makanan dan minuman pada
majalah. Tujuan penelitian ini adalah untuk mendeskripsikan (1) struktur iklan
makanan dn minuman pada majalah; (2) konteks iklan makanan dan minuman pada
majalah; dan (3) fungsi bahasa iklan makanan dan minuman pada majalah.

Jenis penilitian ini adalah deskriptif dengan menggunakan rancangan kualitatif.
Data dalam penilitian ini diambil mengunakan teknik dokumentasi. Data berasal dari
3 majalah yang dipilih berdasarkan jenis majalah yaitu majalah wanita diwakili oleh
Nova, majalah ibu dan anak diwakili oleh Nakita serta majalah berisi resep diwakili
oleh Saji. Prosedur dalam penelitian ini terdiri dari tiga tahap yaitu tahap persiapan,
pelaksanaan, dan penyelesaian.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa struktur iklan makanan dan minuman
pada majalah terdiri atas butir utama, butir penjelas, dan butir penutup. Butir utama
iklan terdiri atas 5 proporsi yaitu: (a) kalimat yang memberikan keuntungan bagi

calon konsumen; (b) kalimat judul dan sub judul berupa merek produk dengan istilah
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asing atau terkesan unik; (c) kalimat tanya yang ditujukan kepada konsumen sesuai
degan khalayak sasaran; (d) perintah kepada calon konsumen untuk melakuan
sesuatu; (e) ungkapan yang ditujukan kepada sasaran konsumen tertentu.. Butir
penjelas iklan tertdiri atas 3 proporsi yaitu: (a) alasan subjektif; (b) alasan objektif;
serta (c) campuran alasan subjektif dan objektif. Butir penutup iklan dikembangkan
dengan 5 teknik yaitu: (a) teknik keras berupa tuntutan kepada calon konsumen untuk
bertindak dengan cepat; (b) teknik lunak yang bertujuan mengingatkan nama maupun
keunggulan produk; (c) campuran teknik keras dan lunak; (d) campuran teknik lunak
dan butir pasif yang berisi informasi lebih mengenai produk; (e) serta campuran
teknik keras dan butir pasif.

Koteks iklan produk makanan dan minuman pada majalah terdiri atas konteks
sosial dan ekonomi. Konteks ekonomi meliputi topik pemberian hadiah dan
pemberian potongan harga. Konteks sosial budaya meliputi topik menyajikan
makanan istimewa, pola hidup instan, kebersamaan keluarga, mendukung
pertumbuhan anak, dan menjaga kesehatan ibu hamil. Fungsi bahasa yang ditemukan
meliputi: (a) fungsi informasi berupa rasa, bahan, keunggulan, kandungan, manfaat,
dan memberitahukan produk baru; (b) fungsi persuasi berupa ajakan untuk
melakukan sesuatu; (c) fungsi mempercepat keputusan berupa perintah untuk segera
membuat keputusan tanpa menunda; (d) fungsi meneguhkan keputusan dengan
meyakinkan konsumen untuk tetap menggunakan produk tertentu; dan (e) Fungsi
membangun citra untuk membentuk citra positif produk pada calon konsumen.

Saran yang diberikan sebagai berikut: a) dosen pembina mata kuliah Analisis
Wacana dapat menggunakan hasil penelitian ini sebagai bahan diskusi khususnya
pada materi analisis wacana tekstual; b) dosen pembina mata kuliah Metodologi
penelitian  dapat memanfaatkan hasil penelitian ini sebagai contoh penelitian
kualitatif; c) peneliti selanjutnya, diharapkan dapat memanfaatkan peneitian ini
sebagi referensi untuk melakukan kajain lain mengenai iklan persuasif; d) guru
bahasa Indonesia SMP dan SMA diharapkan dapat memanfaatkan hasil penelitian ini

sebagai materi bahan ajar dalam pembelajaran menulis iklan dan analisis wacana.
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