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ABSTRAKSI

Penelitian dengan judul “Analisis Variabel-Variabing Mempengaruhi
Keputusan Konsumen Membuat Pakaian Pada Dynand High fashion Centre
Kabupaten Jember " dilakukan dengan tujuan untukgaehui pengaruh dari
variabel-variabel dari bauran pemasaran secardtaimonaupun parsial dan juga
untuk mengetahui manakah diantara variabel-varibbatan pemasaran tersebut
yang mempunyai pengaruh paling dominan terhadamgmebilan keputusan
konsumen membuat pakaian pada Dynand Féigh Fashion Centr&abupaten
Jember?

Variabel yang diteliti dalam penelitian ini adalghriabel dari bauran
pemasaran yang terdiri dari produk, harga, lokesiyawan, proses, dan bukti
fisikk dalam pengaruhnya terhadap pengambilan keputukonsumen utuk
memesan pakaian pada Dynand F#tigh Fashion CentreKabupaten Jember.
Variabel penelitian diukur dengan 24 item pertanygang menggunakan skala
likert yang telah dimodifikasi dengan skala 1 sangengan 5. Metode analisis
yang digunakan dalam penelitian ini adalah metedgesi linear berganda yang
sebelumnya data jawaban responden yang telah tBpedmaikkan skalanya dari
skala pengukuran ordinal menjadi skala pengukunéenial dan penelitian ini
menggunakan sampel sebanyak 100 responden.

Berdasarkan pengujian secara simultan (uji F) mekitan bahwa
bauran pemasaran berpengaruh nyata terhadap pefagakdputusan konsumen
untuk membuat pakaian pada Dynand Fatigh Fashion CentreJember.
Berdasarkan uji F yang telah dilakukan diperolelwa Fiung > FRaner Yaitu
153,254 > 2,3123. Selanjutnya untuk nilai Adjuskeéquare adalah 0,902. Hal
ini berarti 90,2 persen pengambilan keputusan knesumembuat pakaian pada
Dynand FarizHigh Fashion Centralipengaruhi oleh variabel bauran pemasaran
dan sisanya sekitar 9,8 persen dipengaruhi oletabalrvariabel lain di luar
model persamaan regresi yang dibuat. Sedangkarujsemgecara parsial (uji t)
juga menunjukkan bahwa bauran pemasaran berpengayaka terhadap
pengambilan keputusan konsumen membuat pakaian Pwdand FarizHigh
Fashion CentreJember. Berdasarkan uji t yang telah dilakukarerdiieh nilai
thiung UNtUK mMasing-masing variabel lebih besar dakkit dan variabel harga
mempunyai pengaruh paling dominan terhadap pendamikeputusan konsumen
membuat pakaian pada Dynand Fafigh Fashion Centrelember yaitu sebesar
17.781
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