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ABSTRAK 

 

Penelitian ini mengkomparasi konsumen yang menggunakan barang fashion 

merek asli dan merek palsu, oleh karenanya diambil 2 segmen populasi yang 

dianggap mampu mewakili konsumen dari dua macam barang fashion ini. Segmen 

tersebut yaitu segmen dari konsumen dengan tingkat ekonomi menengah ke atas dan 

konsumen dengan tingkat ekonomi menengah ke bawah.  

Penelitian ini mengambi populasi masyarakat yang mengunjungi Mall Ciputra 

World dipilih untuk mewakili segmen dengan tingkat ekonomi menengah ke atas  

dengan pertimbangan bahwa masyarakat pengunjung Mall tersebut disebut sebagai 

golongan yang identik dengan gaya hidup yang tinggi. Sedangkan untuk mewakili 

segmen tingkat ekonomi menengah ke bawah, penelitian ini memilih populasi 

masyarakat pengunjung Mall ITC. Data yang digunakan adalah data primer yang 

diambil dari pengisian kuesioner oleh 240 responden dengan proporsi 120 responden 

untuk masing-masing segmen. Pengambilan sampel menggunakan dengan teknik 

accidental sampling. Metode analisis yang digunakan yaitu analisis regresi linear 

berganda dengan pendekatan konfirmatori.  

Hasil penelitian menunjukkan bahwa 3 variabel yaitu interest, value dan 

demograph memiliki pengaruh yang besar terhadap keputusan pembelian produk 

fashion merek asli, sedangkan bagi konsumen tingkat ekonomi menengah ke bawah 

keputusan pembelian mendapat pengaruh yang besar dari variabel activities, Interest  

dan demograph. 

 

Kata kunci :  gaya hidup, keputusan pembelian, activities, interest, opinion, value, 

demograph 

 
 
 
 
 



ix 
 

ABSTRACT 

 

This study compared the use of consumer goods brand fashion genuine and 

fake brands, therefore, taken 2 segments of the population that is considered to 

represent the consumers of these two kinds of fashion items. These segments are 

segments of consumers with middle to upper economic levels and consumers with 

lower economic levels. 

This study population is taken to visit Mall Ciputra World chosen to represent 

the segment with middle to upper economic level with the consideration that the Mall 

visitors are referred to as class which is identical to the high lifestyle. Meanwhile, to 

represent a segment of middle and lower economic level, this study chose ITC Mall 

visitor population. The data used are primary data taken from questionnaires by 240 

respondents with 120 respondents to the proportion of each segment. Sampling with 

accidental sampling technique. The analytical method used is multiple linear 

regression analysis with confirmatory approach. 

The results showed that 3 variables: interest, value and demograph has a 

great influence on purchasing decisions original brand fashion products, while for 

the consumer lower economic level purchasing decisions influenced by the activities 

of the variable, Interest and demograph. 

 

Keywords: lifestyle, purchasing decisions, activities, interest, opinion, values, 

demograph 
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