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RINGKASAN

Analisis Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Perilaku Konsumen dan
Konsumsi Teh Seduh di Kecamatan Kaliwates Kabupaten Jember.
Benediktus Bimantoko. 071510201060. Jurusan Sosial Ekonomi Pertanian. Fakultas
Pertanian. Universitas Jember.

Pada saat ini teh sedang mengalami perkembangan yang sangat pesat, hal
ini diketahui dengan semakin menjamurnya produk teh seduh yang beredar di
dalam masyarakat dan menunjukkan peningkatan tren terhadap konsumsi teh,
terutama  di Kecamatan Kaliwates, Kabupaten Jember. Berdasarkan fenomena
meningkatnya konsumsi teh seduh di masyarakat baik pada pasar modern maupun
pasar tradisional, Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui : (1) faktor faktor
yang mempengaruhi perilaku konsumen teh seduh, (2) faktor faktor yang
mempengaruhi konsumsi teh seduh dan (3) pola konsumsi teh seduh pada eluarga
di Kecamatan Kaliwates Kabupaten Jember.

Penentuan daerah penelitian secara sengaja (Purposive method). Metode
yang digunakan adalah deskriptif dan korelasional. Metode pengambilan contoh
yang digunakan adalah Convinience Sampling. Data yang digunakan adalah data
primer. Alat analisa yang digunakan: (1) analisis faktor, (2) analisis regresi linier
berganda, (3) analisis deskriptif. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: (1)
Faktor faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen teh seduh adalah faktor
pendapatan konsumen, faktor konsumsi, faktor karakteristik konsumen, faktor
prestige/gengsi dan faktor harga. (2) Faktor yang mempengaruhi konsumsi teh
seduh di Kecamatan Kaliwates, Kabupaten Jember adalah faktor harga teh seduh,
dan pendapatan. (3) Pola konsumsi teh seduh di Kecamatan Kaliwates, Kabupaten
Jember yaitu berada pada tingkat sedang (2-5 gelas perhari). Frekuensi pembelian
teh seduh yang dilakukan konsumen adalah kurang dari 2 kali pembelian per
bulan. Jenis teh yang banyak disukai oleh konsumen ialah Teh hitam. Merek teh
seduh yang paling banyak dikonsumsi adalah teh dengan merek Naga dan
Bandulan.
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SUMMARY

Affecting Factors Analysis of Consumer Behavior Toward to Purchase of
Brewed Tea In Kaliwates Sub District, Jember Regency. Benediktus
Bimantoko. 071 510 201 060. Social Economic Department of Agriculture.
Agriculture Faculty. Jember University.

Based on the phenomenon of brewed tea increased consumption in a
society marked by the increasing number of branded brewed tea on the market
nowadays in both modern markets and traditional market. This study aims to
determine the Affecting Factors of Brewed Tea Consumer Behaviour, Affecting
Factors of Brewed Tea Consumption and Brewed Tea Consumption Pattern In
Families in Kaliwates Sub District, Jember Regency.The research was conducted
in Kaliwates Sub District, Jember Regency. This research uses descriptive and
correlational research methods,and sampling convience for sample taking.The
data used in this research is primary data.Data were analysed with factor analysis
and multiple linear regression analysis.

Affecting Factors of Brewed Tea Consumer Behaviour in Kaliwates Sub
District Jember Regency areproduct availability, consumption factor, consumer
characteristic factors, prestige factors and price factor.In multiple linear regression
analysis affecting factors of brewed ta consumption in Kaliwates Sub District,
Jember Regency are price of tea products factor, price of coffe products, number
of family members and income.On brewed tea consumption patterns in Kaliwates
Sub District , Jember Regency at a medium level (2-5 glasses per day). Frequency
of brewed tea consumers purchases are buying more than 2 times per month.Type
of tea which is much preferred by consumers in Jember is black tea. Brands
brewed tea which are the most consumed are “Naga” brand and “Bandulan”
brand.
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