IMPLEMENTASI INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION
PRODUK PROPERTI THE ARGOPURO JEMBER

IMPLEMENTATION OF INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION
PROPERTY PRODUCT OF THE ARGOPURO JEMBER

SKRIPSI

Oleh

Hendrial
NIM 060910202051

PROGRAM STUDI ILMU ADMINISTRASI NIAGA
JURUSAN ILMU ADMINISTRASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS JEMBER
2011



IMPLEMENTASI INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION
PRODUK PROPERTI THE ARGOPURO JEMBER

IMPLEMENTATION OF INTEGRATED MARKETING COMMUNICATION
PROPERTY PRODUCT OF THE ARGOPURO JEMBER

SKRIPSI

diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana S-I
Program Studi limu Administrasi Niaga
Fakultas llmu Sosial dan llmu Politik
Universitas Jember

Oleh

Hendrial
NIM 060910202051

PROGRAM STUDI ILMU ADMINISTRASI NIAGA
JURUSAN ILMU ADMINISTRASI
FAKULTAS ILMU SOSIAL DAN ILMU POLITIK
UNIVERSITAS JEMBER
2011



PERSEMBAHAN

Skripsi ini saya persembahkan untuk:

1.

Ibunda Elnamawati dan Almarhum Ayahanda Edy Gendut tercinta, yang telah
mendoakan dan memberikasih sayang serta pengorbanan selama ini.

Rafli dan sekeluarga yang memberikan bantuan dan dorongannya hingga aku
bisa menempuh pendidikan di bangku kuliah

Kakak dan adik tercinta Eldian, Dina Yuniarti yang telah memberi kasih
sayang dan bantuannya hingga aku bisa menempuh pendidikan di Perguruan
Tinggi hingga selesai

Almamater Fakultas IImu Sosial dan Ilmu Politik Universitas Jember



MOTTO

“Hal terpenting dalam berkomunikasi adalah mendengar apa yang tidak
terucap”
(Peter Drucker)*

“Jika anda dapat memimpikannya, anda dapat melakukanya. Ingatiah, semua
ini diawali dengan seekor tikus, tanpa inspirasi kita akan binasa”
(Walt Disney)?

! Seni Ngobrol dari Jhon Maxwell (Tips Komunikasi).2009. Jakarta : www.antonhuang.com
? Kata-kata bijak CEO dunia.2010. . jakarta : http.wilmen46.wordpress.co
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RINGKASAN
Penelitian dengan judul “Implementasi Integrated Marketing Communication
Produk Properti The Argopuro Jember” oleh Hendrial; 060910202051, 2011,
Jurusan llmu Administrasi, Program Studi limu Administrasi Niaga, Fakultas IImu
Sosial dan lImu Politik. Universitas Jember.

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan implementasi integreted
marketing communication Pada Produk Properti The Argopuro berupa rumah,
kavling dan rubiz (rumah bisnis). Penelitian Ini dilakukan pada Marketing Office The
Argopuro yang juga merupakan kantor dari PT. Argopuro Karya Kencana Utama
selaku developer The Argopuro dengan menggunakan metode penelitian kualitatif
mengenai pelaksanaan program-program komunikasi pemasaran terintegrasi pada
produk Properti The Argopuro. Deskripsi penelitian ini menjelaskan tentang
pelaksanaan komunikasi pemasaran terintegrasi pada produk properti The Argopuro
Jember. Penelitian menggunakan analisis tiga alur, dengan menyajikan data mengenai
element integrated marketing communication yang dilaksanakan dan program-
program yang dilaksanakan di dalamnya. Elemen Integrated marketing
communication yang digunakan antara lain; periklanan, promosi penjualan,
publisitas/public relation , penjualan pribadi dan pemasaran langsung. Adapun
langkah-langkah analisis data yaitu reduksi data, display/penyajian data, kesimpulan
dan kemudian kebenarannya melalui teknik triangulasi yaitu membandingkan
perolehan data temuan dari perusahaan dengan hasil wawancara dengan informan
terkait dalam pelaksanaan integrated marketing communication. Hasil penelitian
menunjukan gambaran mengenai integrated marketing communication produk
properti The Argopuro. Sarana integrated marketing communication produk properti
The Argopuro periklanan melalui billboard, brosur, koran, penjualan pribadi melalui
sales, pemasaran langsung, sponsorship dan lain-lain. Media yang digunakan
bermacam-macam dan disesuaikan dengan anggaran dan rencana pemasaran. Hal ini
berarti komunikasi pemasaran terintegrasi dilaksanakan dengan baik dan sesuai

dengan rencana.
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