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RINGKASAN

Analisis Keputusan Pembelian Ulang Produk Edamame Berbasis Bauran
Pemasaran (Studi Pada PT Mitratani Dua Tujuh Jember); Asiani Megawati;
100810201222; 2013; 49 halaman; Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi

Universitas Jember

Edamame merupakan produk unggulan Jember dimana Jember merupakan
satu-satunya produsen edamame di Indonesia. PT Mitratani Dua Tujuh Jember
sebagai perusahaan pemula yang memasarkan produknya di wilayah domestik
harus jeli dalam melihat peluang pemasaran, sehingga perlu melakukan bauran
pemasaran agar mendapat tempat dihati konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk
menentukan kemampuan variabel bauran pemasaran sebagai prediktor keputusan
pembelian ulang produk edamame pada PT Mitratani Dua Tujuh Jember.

Penelitian ini dilakukan dengan memilih responden yang telah melakukan
pembelian produk edamame di outlet edamame PT Mitratani Dua Tujuh Jember.
Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer. Data primer
tersebut diperoleh dari hasil wawancara dengan menggunakan kuesioner pada 80
responden penelitian yang ditentukan dengan menggunakan tekhnik purposive
sampling artinya tekhnik pengambilan sampel secara sengaja oleh peneliti yang
didasarkan atas kriteria tertentu. Metode analisis yang digunakan adalah analisis
regresi logistik untuk memprediksi variabel bauran pemasaran terhadap keputusan
pembelian ulang.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa variabel bauran pemasaran yang
meliputi produk, harga, tempat, orang, layanan dan fasilitas fisik tidak
berpengaruh signifikan atau tidak dapat dijadikan prediktor keputusan pembelian

ulang.
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SUMMARY

The Analysis of Rebuy Edamame Decision Based of Marketing Mix (Study at PT
Mitratani Dua Tujuh Jember); Asiani Megawati; 100810 201222; 2013; 49 pages;
Department of Management Faculty of Economics University of Jember

Edamame is an excellent product which Jember, Jember is the only
producer of edamame in Indonesia. PT Mitratani Dua Tujuh Jember as a fledgling
company that markets its products in the domestic sphere should be keen in
looking at marketing opportunities, so need to do the marketing mix in order to
get where hearts of consumers. This study aimed-to determine the ability of the
marketing mix variables as predictors of repeat purchase decision on the product
edamame PT Mitratani Dua Tujuh Jember.

The research was conducted by selecting respondents who had made a
purchase at the outlet product edamame PT Mitratani Dua Tujuh Jember. The data
used in this study is primary data. The primary data obtained from interviews with
80 respondents using a questionnaire on research that determined using purposive
sampling technique sampling technique means intentionally by the researchers
based on certain criteria. The analytical method used was logistic regression
analysis to predict the marketing mix variables on purchase decisions again.

Results the research show that variable marketing mix which includes
product, price, place; people, services and physical facilities have no significant

effect or can not be used as predictors of repeat purchase decision.
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