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ABSTRAKSI

Dalam penelitian ini akan dibahas masalah penetsipategi pemasaran
dengan berdasarkan data internal dan eksternasgdeaan. Strategi pemasaran
merupakan salah satu cara untuk mendukung programagaran guna
mencapai tujuan pemasaran yaitu mencari laba dancarie kepuasan
konsumen. Tujuan penulisan skripsi ini adalah nagietn strategi pemasaran
yang tepat pada PT. Fishindo Kusuma Sejahtera MuBeayuwangi.

Dalam menetapkan strategi pemasaran pada perusahganakan
metode analisis SWOT yaitu dengan menentukan fadttategis perusahaan,
kemudian diolah kedalam tabel IFAtérnal Strategic Factors Analysis
Summarydan EFAS Eksternal Strategic Factors Analysis Summabata dari
internal perusahaan diantaranya penyebaran Kkugstiopada pimpinan
perusahaan dan karyawan perusahaan. Sedangkamkdéernal perusahaan
mencakup peluang dan ancaman, data yang diperalelpara konsumen PT.
Fishindo Kusuma Sejahtera Muncar, Banyuwangi.hdail IFAS dan EFAS
tersebut digunakan untuk menentukan posisi perasahsetelah diketahui
posisi kuadran perusahaan, maka digunakan an&MI©T sehingga dapat
ditentukan kebijakan dan strategi yang harus dkdakuoleh PT. Fishindo
Kusuma Sejahtera Muncar, Banyuwangi.

Berdasarkan hasil pengolahan data yaitu IE Marétey mengacu pada
tebel IFAS dan EFAS menunjukkan bahwa PT. Fishiddsuma Sejahtera
Muncar, Banyuwangi berada pada kuadran V yang thestaategi pemasaran
secara global yang sebaiknya diterapkan oleh peaasa adalah strategi
konsentrasi melalui integrasi horizontal (stratggbilitas).

Berdasarkan kesimpulan yang ada maka saran yamgabfrat dan
sebagai bahan pertimbangan dan masukan bagi pilaslajemen pada PT.
Fishindo Kusuma Sejahtera Muncar, Banyuwangi adadatakukan perbaikan
dan peningkatan dalam hal jenis usaha dan vamagdug, menerapkan alternatif
strategi pengembangan prodykrqduct development Perbaikan manajemen
terutama dalam hal pengambilan keputusan.

Kata kunci :SWOT $trength, Weakness, Opportunity, TregatRAS (nternal

Factor Analysis Summayy EFAS Eksternal Factor Analysis
Summary, IE Matrix (Internal-Eksternal Matrix
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