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ABSTRAKSI

Penelitian ini di beri judul Analisis Variabel Yahempengaruhi Volume
Penjualan Pada Sentral Yamaha Di Jember.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetapangaruh variabel
harga jual (X, harga jual pesaing X dan biaya promosi X baik secara
bersama - sama maupun parsial terhadap volume gienjY) serta untuk
mengetahui variabel manakah yang mempunyai pengaaling dominan
terhadap volume penjualan (Y) pada Sentral Yamahke@ber.

Penelitian ini merupakan penelitiameskriptif eksplanatif dengan
pengambilan data menggunakan data sekunder. Vhuababel independen
yang diteliti adalah variabel harga jualXXharga jual pesaing ¢X dan biaya
promosi (X). Sedangkan variabel dependennya adalah varigbkime
penjualan (Y).

Metode analisis yang digunakan adalah metode @hakgresi linier
berganda dan juga menggunakan metode asumsi kiagik menguji kelayakan
suatu model regresi linier berganda. Dari hasillisisaregresi linier berganda
diketahui bahwa terdapat pengaruh signifikan antemaabel harga jual X
harga jual pesaing X dan biaya promosi (X terhadap volume penjualan (Y).
Dari uji F didapat Fniung Sebesar 16,997. dengan tingkat signifikansi 0.000.
Dengan uji koefisien determinasi bergande’) (Ridapat pengaruhnya yaitu
sebesar 61.4 %. Sedangakan pada uji t didapaigt harga jual (¥ sebesar -
1,055 dengan tingkat signifikansi 0,299 dan
t niung Pada harga jual pesaingfp6ebesar 2,276 dengan tingkat signifikansi 0,10
serta thiwng pada biaya promosi gX sebesar 3,011 dengan tingkat signifikansi
0,05. Dari ketiga variabel tersebut diketahui bahweaiabel biaya promosi
memberikan kontribusi paling besar, hal ini dapkethhui dari hasil analisis

koefisien determinasi parsiafYyaitu sebesar 47,0 %.
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