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RINGKASAN

Hubungan antara iklan shampo dengan keputusan pemlbian (pada
Mahasiswa S-1 Non Reguler (Ekstensi) Program Studimu Administrasi

Niaga), Dian Agung Praminta, Sugeng Iswono, Sutrisno,gRmm S-1 Non
Reguler (Ekstensi), Program Studi llmu Administrd$iaga, Jurusan Iimu

Administrasi, Fakultas lImu Sosial dan IImu Poljtitniversitas Jember.

Penelitian berjudul hubungan antara iklan shampmgdn keputusan pembelian
(pada Mahasiswa S-1 Non Reguler (Ekstensi) Prodgdaudi lIImu Administrasi
Niaga) dilakukan dengan tujuan untuk mengetahuitat#knya hubungan iklan
shampo pada tayangan televisi swasta dengan kepupesmbelian Mahasiswa
S-1 Non Reguler (Ekstensi) Program Studi liImu Adstmasi Niaga.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini yaittnggaunakan tipe penelitian
deskriptif dengan pendekatakuantitatit Sedangkan lokasi yang menjadi obyek
penelitian adalah Fakultas llmu Sosial dan Ilmu itRel Jurusan Ilimu
Administrasi, Program Studi lImu Adminsitrasi Niagarogram Studi S-1 Non
Reguler (Ekstensi) Jember pada tahun 2005. Dalamlipan ini juga terdapat
metode pemilihan sampel yang menggunakan telpriportional random
sampling. Metode pengumpulan data yang digunakan adalah \@sser
wawancara dan penyebaran kuisioner. Metode andbsésadalah mengolah data
yang sudah terkumpul sehingga dapat mengambil destimpulan. Sedangkan
analisis data yang digunakan dalam penelitiandailah menggunakan koefisien

korelasiRank Spearman



