ANALISIS POSITIONING SEPEDA MOTOR
KAWASAKI NINJA 4 TAK
DI KOTA JEMBER

SKRIPSI

Oleh
Kukuh Ganjar Dewangga
NIM 050810291067

JURUSAN MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS JEMBER

2013



ANALISIS POSITIONING SEPEDA MOTOR
KAWASAKI NINJA 4 TAK
DI KOTA JEMBER

SKRIPSI

diajukan guna melengkapi tugas akhir dan memenuhi salah satu syarat
untuk menyelesaikan Program Studi Manajemen (S1)
dan mencapai gelar Sarjana Ekonomi

Oleh

KUKUH GANJAR DEWANGGA
NIM. 050810291067

JURUSAN MANAJEMEN
FAKULTAS EKONOMI
UNIVERSITAS JEMBER

TAHUN 2013



Judul Skripsi

Nama
NIM
Jurusan

Konsentrasi

Pembimbing |

Drs.H.Abdul Halim, M.Si

LEMBAR PERSETUJUAN

: Analisis Positioning Sepeda Motor Kawasaki
Ninja 4 Tak di Kota Jember

: Kukuh Ganjar Dewangga

: 050810291067

: Manajemen

: Manajemen Pemasaran

Pembimbing Il

Gusti Ayu Wulandari, SE, MM

NIP. 19501221 197801 1001 NIP. 19830912 200812 2 001

Ketua Jurusan

Program Studi Manajemen

Prof . Dr. Hj. Isti Fadah, M.Si

NIP. 19661020 199002 2 001

Disetujui Tanggal : 12 Januari 2013



PERSEMBAHAN

Skripsi ini saya persembahkan untuk:

1.

Ibuku yang selama ini telah membimbing dengan kasih sayang dan tiada
henti mengucapkan serangkaian doa terbaik dengan ketulusan hati untuk
keberhasilan dan kebahagiaanku.

Ayahku yang telah membimbing dan mendukung dengan segenap hati.
Saudara-saudaraku yang selalu memahami dan memberikan dukungan,
senyum, canda, serta kritikan yang membangun.

Semua guru — guruku, terima kasih atas ilmu yang telah diajarkan kepada
saya.

Teman — temanku semuanya yang tak bisa kusebutkan namanya satu
persatu.

Almamater Fakultas Ekonomi Universitas Jember.



MOTTO

“Jika seseorang melangkah dengan mantab kearah yang diinginkannya dan
berusaha keras untuk hidup seperti apa yang ia bayangkan, ia akan memperoleh

sukses yang tidak terpikirkan olehnya”.

( Dale Carnagil)



PERNYATAAN

Saya yang bertanda tangan di bawah ini:

NAMA : Kukuh Ganjar Dewangga

NIM : 050810291067
menyatakan dengan sesungguhnya bahwa karya ilmiah yang berjudul “Analisis
Positioning Sepeda Motor Kawasaki Ninja 4 Tak di Kota Jember “ adalah
benar-benar hasil karya sendiri, kecuali kutipan yang sudah saya sebutkan
sumbernya, belum pernah diajukan pada instansi mana pun, dan bukan karya
jiplakan. Saya bertanggung jawab atas keabsahan dan kebenaran isinya sesuai
dengan sikap ilmiah yang harus dijunjung tinggi.

Demikian pernyataan ini saya buat dengan sebenarnya, tanpa ada tekanan

dan paksaan dari pihak mana pun serta bersedia mendapat sanksi akademik jika

ternyata dikemudian hari pernyataan ini tidak benar.

Jember, 10 Januari 2013

Yang menyatakan,

(Kukuh Ganjar Dewangga)
NIM 050810291067

Vi



SKRIPSI

ANALISIS POSITIONING SEPEDA MOTOR
KAWASAKI NINJA 4 TAK
DI KOTA JEMBER

Oleh

Kukuh Ganjar Dewangga
NIM 050810291067

Pembimbing

Dosen Pembimbing Utama : Drs.H.Abdul Halim, M.Si
Dosen Pembimbing Anggota : Gusti Ayu Wulandari, SE, MM

vii



PENGESAHAN

ANALISIS POSITIONING SEPEDA MOTOR
KAWASAKI NINJA 4 TAK
DI KOTA JEMBER

Yang dipersiapkan dan disusun oleh:

Nama : Kukuh Ganjar Dewangga
NIM : 050810291067

Jurusan : Manajemen

Konsentrasi : Manajemen Pemasaran

Telah dipertahankan di depan tim penguji pada tanggal 22 Januari 2013
Dan dinyatakan telah memenuhi syarat untuk diterima sebagai kelengkapan

gelar Sarjana dalam llmu Ekonomi pada Fakultas Ekonomi Universitas

Jember.
Susunan Panitia Penguji
Ketua : Prof. Dr. R.Andi Sularso, MSM :t.cccveeevviieennnnnn....
NIP. 19600413 198603 1 002
Sekretaris » Gusti Ayu Wulandari, SE, MM z..eeeeeviiiiiiiinnnnnnns
NIP. 19830912 200812 2 001
Anggota : Drs.H.Abdul Halim, M.Si Tt

NIP. 19501221 197801 1001
Mengetahui/Menyetujui

Universitas Jember
Fakultas Ekonomi
Dekan,

Dr. Moehammad Fathorrazi, M.Si
NIP: 19560831 198403 1 002

viii




RINGKASAN

Analisis Positioning Sepeda Motor Kawasaki Ninja 4 Tak di Kota Jember;
Kukuh Ganjar Dewangga; 050810291067; 2013; 76 Halaman; Jurusan
Manajemen Fakultas Ekonomi Universitas Jember.

Peluncuran Kawasaki Ninja 4-tak mendapat respons positif di pasar Indonesia
umumnya dan Jember khususnya sehingga konsumen rela untuk menunggu kapan
bisa membeli sepeda motor yang mereka inginkan ini.Semakin banyaknya jumlah
dan jenis sepeda motor sport yang beredar dipasar, membuat tiap perusahaan
sepeda motor harus mampu menghadapi dan memenangkan persaingan dengan
menerapkan strategi-strategi pemasaran. Sehingga perusahaan dapat mengetahui
positioning Kawasaki Ninja 4-tak berdasarkan keinginan konsumen sehingga
diharapkan perusahaan dapat melayani konsumen lebih baik lagi dan dapat
memperbaiki posisi kompetitif perusahaan. Tujuan penelitian ini adalah
menganalisis peta positioning Kawasaki Ninja 4-tak berdasarkan persepsi pasar
sasaran dengan menilai kemiripan atribut determinan harga beli, pilihan warna,
mesin, desain body, merk, ketersediaan sparepart, keiritan bahan bakar, harga jual
second dan daya tahan mesin.

Penelitian ini merupakan penelitian deskriptif analitik. Populasi dalam
penelitian ini adalah konsumen sepeda motor Kawasaki Ninja 4-tak dan
mengetahui atribut produk pesaing serta berdomisili di Kota Jember yang meliputi
tiga kecamatan yaitu, Kecamatan Patrang, Kecamatan Sumbersari dan Kecamatan
Kaliwates. Jumlah sampel 45 orang.

Hasil penelitian menunjukkan posisi nilai produk bisa berubah sejalan
dengan persepsi konsumen, perubahan preferensi dan strategi pesaing. Atribut
harga beli Kawazaki Ninja 4-taft, Suzuki Thunder, Bajaj Pulsar letaknya
berjauhan, sehingga ketiga sepeda motor sport tersebut memiliki perbedaan satu

sama lain. Kawazaki Ninja 4-taft dan Yamaha V-xion letaknya berdekatan.



SUMMARY

Positioning Analysis Motorcycle Kawasaki Ninja 4 Talk in Jember City; Kukuh
Ganjar Dewangga; 050 810 291 067; 2013; 76 Pages; Department of
Management Faculty of Economics, University of Jember

Launch of Kawasaki Ninja 4-stroke gets a positive response in the market in
general and Indonesia in particular Jember that consumers are willing to wait
when you can buy a bike they want ini.Semakin the number and type of sport bikes
in circulation on the market, making every motorcycle company should be able to
face and win the competition by implementing marketing strategies. So the
company can determine positioning Ninja Kawasaki 4-stroke based on consumer
desires so expect the company to serve customers better and to improve the
competitive position of the company. The purpose of this study was to analyze the
positioning map Ninja Kawasaki 4-stroke based on the perception of the target
market by assessing the similarity of the purchase price determinant attributes,
colors, engine, body design, brand, availability of spare parts, fuel efficiency,
price second and engine durability.

This research is a descriptive analytic. The population in this study is that
consumers Kawasaki Ninja motorcycle 4-stroke and determine attributes of
competing products and domiciled in the City of Jember which covers three
districts namely, Patrang District, District and Sub-district Sumbersari Kaliwates.
Number of samples 45 people.

The results show the value of the product may change the position in line
with consumer perceptions, preferences and changes in competitors' strategies.
Attributes of the purchase price Kawazaki Ninja 4-taft, Suzuki Thunder, Bajaj
Pulsar located far apart, so that the three sport bikes are different from each

other. Kawazaki Ninja 4-taft and Yamaha V-xion adjacent.
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