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RINGKASAN 

 

Pengaruh Brand Image Terhadap Keputusan Pembelian Pada Konsumen 

Rokok Gudang Garam Surya ProMild Di Kota Jember; Farchan Fachri Yafi; 

080810291161; 2013; 73 halaman; Jurusan Manajemen Fakultas Ekonomi 

Universitas Jember 

 

Pangsa pasar rokok di Indonesia sangat besar, jumlah penduduk yang besar 

menjadikan Indonesia sebagai pasar yang potensial bagi industri rokok. Gudang 

Garam merupakan salah satu produsen rokok besar di Indonesia. Pada akhir tahun 

2010 Gudang Garam meluncurkan produk barunya yaitu Surya ProMild, dan pada 

perjalannya di tahun 2011, Surya ProMild memberikan kontribusi yang 

signifikan. Pada tahun 2012 Surya ProMild mengadakan agenda yang bertajuk 

Surya ProMild tour. Pada tahun 2013 ini, Surya ProMild melaksanakan branding 

di Kota Jember, salah satunya adalah cefe campus resto yang merupakan cafe 

yang memiliki posisi yang bagus dalam pangsa pasar di Kota Jember. Penelitian 

ini bertujuan untuk menguji pengaruh brand image terhadap keputusan pembelian 

pada konsumen rokok Gudang Garam di Kota Jember. 

Penelitian ini merupakan penelitian eksplanatori dan penelitian konfirmatori 

yang bertujuan menganalisis hubungan antar variabel dan menguji suatu teori. 

Penelitian ini dilakukan dengan memilih para konsumen rokok Gudang Garam 

Surya ProMild di Kota Jember yang berusia minimal 17 tahun sebagai 

populasinya. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer yang 

didapatkan dari wawancara dengan menggunakan kuisioner pada 108 responden 

penelitian yang ditentukan dengan menggunakan metode purposive sampling. 

Metode analisis data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda 

pendekatan konfirmatori. 

Hasil dalam penelitian ini menunjukkan bahwa brand Image yang terdiri 

dari variabel keunggulan asosiasi merek, variabel kekuatan asosiasi merek, dan 

keunikan asosiasi merek berpengaruh signifikan dengan arah positif terhadap 

keputusan pembelian dengan nilai untuk keunggulan asosiasi merek yaitu 1,283, 
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kekuatan asosiasi merek yaitu 0,235, dan keunikan asosiasi merek yaitu 0,079. 

Dalam penelitian ini dapat disimpulkan bahwa brand image yang terdiri dari 

keunggulan asosiasi merek, kekuatan asosiasi merek, dan keunikan asosiasi merek 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan  pembelian dengan keunggulan 

asosiasi merek sebagai variabel yang paling berpengaruh terhadap keputusan 

pembelian.  
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SUMMARY 

 

The Effect of Brand Image Toward The Purchasing Decision of Consumers 

of Gudang Garam Surya Promild Cigarette In The City of Jember; Farchan 

Fachri Yafi; 080810291161; 2013; 70 pages; Department of Management Faculty 

of Economics, University of Jember 

 

Share of the cigarette market in Indonesia is very large, a large number of 

people make Indonesia as a potential market for the tobacco industry. Gudang 

Garam is one of the major cigarette manufacturers in Indonesia. At the end of 

2010, Gudang Garam launched a new product that is Surya ProMild cigarette, and 

during in the year 2011, Surya ProMild had given significant contribution. In 

2012 Surya ProMild held event entitled Surya ProMild tour. In 2013, Surya 

ProMild implement branding in Jember city, the one of which is Campus Resto 

which is one of the cafe that has a great position in the market share in the city of 

Jember. This study aimed to examine the effect of brand image toward the 

purchasing decisions of consumers of Gudang Garam Surya ProMild cigarette in 

Jember city. 

This research is explanatory and confirmatory study that aim to analyze the 

relationship between variables and test a theory. This research was conducted with 

choosing the consumers of Gudang Garam Surya ProMild in the City of Jember at 

least 17 years old as the population. The data used in this study is primary data 

that obtained from interviews using questionnaire on 108 respondents of research 

that determined using purposive sampling method. Data analysis method that used 

is multiple linear regression analysis confirmatory approach. 

The results in this study suggest that brand image that composed by the 

variable of  favorability of brand association , the strength of brand associations 

variable, and the variable of uniqueness of brand associations have significant 

impact on the purchasing decision with the positive direction, the value for 

favorability of  brand association is 1.283, the strength of brand association is 

0.235, and the uniqueness brand association is 0.079. It can be concluded that 
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brand image that composed by favorability of brand association, strength of brand 

association, and uniqueness of brand associations have a significant effect on 

purchasing decisions with the favorability of brand associations as the most 

influential variable on purchasing decisions of consumers. 
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