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RINGKASAN

Analisis Keragaan Rantai Pemasaran, Efisiensi, dan Marjin Pemasaran
Komoditas Sayuran di Pasar Tanjung Kabupaten Jember; Rizki Inggelina
Fajrin, 071510201011; 2011; 82 halaman; Jurusan Sosial Ekonomi Pertanian
Universitas Jember

Sayuran adalah salah satu komoditas dari Sektor Pertanian yang banyak
diusahakan oleh masyarakat kita. Sayuran yang memiliki banyak manfaat dan
kegunaan setiap hari dikonsumsi oleh masyarakat kita. Selama ini tataniaga
sayuran sebagai salah satu produk pertanian masih kurang efisien, ditinjau dari
pembagian keuntungan, hal ini tergambar dari sangat rendahnya harga produk
sayuran ditingkat produsen sayuran terutama skala kecil atau petani. Namun harga
yang diterima oleh konsumen akhir, relatif mahal. Tujuan dari penelitian ini
adalah (1) untuk mengetahui keragaan rantai pemasaran; (2) untuk mengetahui,
tingkat efisiensi masing-masing saluran pemasaran; dan (3) untuk mengetahui
distribusi marjin pada masing-masing lembaga pemasaran dalam tiap saluran,
komoditas sayur-sayuran di Pasar Tanjung Kabupaten Jember.

Penelitian ini menggunakan data primer dan sekunder. Data primer
diperoleh dengan hasil wawancara secara langsung kepada pedagang sayur
menggunakan kuisioner. Metode analisis pertama menggunakan metode deskriptif
untuk mengetahui keragaan rantai pemasaran komoditas sayuran di Pasar
Tanjung. Jenis sayur yang menjadi obyek penelitian ini adalah sawi, labu siam,
cabai rawit, kubis, kentang, dan wortel. Metode analisis yang kedua adalah
metode analisis efisiensi pemasaran, dan yang ketiga adalah metode analisis
marjin pemasaran.

Hasil studi menunjukkan bahwa lembaga pemasaran yang terlibat dalam
saluran pemasaran sayuran di Pasar Tanjung adalah petani, pedagang besar,
pedagang antar pasar, pedagang pengecer dan konsumen. Terdapat 3 jenis saluran
yang digunakan oleh para lembaga pemasaran sayur sawi, terdapat 2 jenis saluran
pemasaran sayur labusiam, terdapat 2 jenis saluran pemasaran sayur cabai rawit,

terdapat 3 jenis saluran pemasaran sayur kubis, terdapat 3 jenis saluran pemasaran
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sayur kentang, terdapat 3 jenis saluran pemasaran sayur wortel di Pasar Tanjung
Kabuaten Jember. Hasil penelitian tersebut juga menunjukkan bahwa saluran
pemasaran yang paling umum digunakan adalah dari petani ke pedagang besar,
lalu ke pedagang pengecer dan kepada konsumen

Saluran pemasaran sawi yang paling efisien adalah saluran pemasaran 2
dengan tingkat efisiensi 2,86%, saluran pemasaran labu siam yang paling efisien
adalah saluran pemasaran 2 dengan tingkat efisiensi 11,67%, saluran pemasaran
cabai rawit yang paling efisien adalah saluran pemasaran 2 dengan tingkat
efisiensi 4,58%, saluran pemasaran komoditas kubis yang paling efisien adalah
saluran pemasaran 2 dengan tingkat efisiensi 3,62%, saluran pemasaran kubis,
yang paling efisien adalah saluran pemasaran saluran pemasaran 2 dengan tingkat
efisiensi 2,22%, saluran pemasaran komoditas wortel, yang paling efisien adalah
saluran pemasaran 2 dengan tingkat efisiensi 7,32%.

Dari seluruh saluran pemasaran sayur secara umum dapat disimpulkan
bahwa saluran yang paling efisien adalah yang paling pendek yakni dengan satu
tingkat pedagang perantara. Hanya pada komoditas labu siam saja, saluran yang
paling efisien adalah saluran panjang yakni saluran dengan tiga tingkat pedagang
perantara.

Besarnya volume penjualan lembaga pemasaran mempengaruhi besarnya
keuntungan. Semakin besar volume penjualan maka biaya pemasaran tiap
satuannya menjadi lebih rendah. Sehingga dengan biaya pemasaran yang lebih
rendah, maka bagian keuntungan yang diperoleh menjadi lebih besar. Namun
pembagian keuntungan sebagian besar lembaga pemasaran, belum terdistribusi

secara proporsional.

Kata kunci : keragaan pasar, rantai pemasaran, efisiensi pemasaran, marjin
pemasaran, sayuran
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SUMMARY

Analysis of Marketing Channel Performance, Efficiency, and Marketing
Margins of Vegetables in Pasar Tanjung Kabupaten Jember; Rizki Inggelina
Fajrin, 071510201011; 2011; 77 pages; Department of Agriculture, University of
Social Economy Jember

Vegetables are one of the commodities from the Agriculture Sector, which
is widely cultivated by our society. Vegetables which has many benefits and uses,
every day is consumed by our society. so far, vegetable trading system, as one of
agricultural products, still less efficient, in terms of profit sharing, this is reflected
in the extremely low price of vegetables, especially the level of small-scale
vegetable producers or farmers. However, the price received by the final
consumer, are relatively expensive. The purpose of this study were (1) to
determine the marketing channels, (2) to determine, the level of efficiency of each
marketing channel, and (3) to determine the distribution margin at each institution
in each channel marketing, commodity vegetables in Pasar Tanjung Kabupaten
Jember.

This study uses primary and secondary data. Primary data obtained by
interviews directly to the vegetable seller, using questionnaire. The first analysis
method, using the descriptive method, to determine the marketing channels,
vegetables that are the object of this study is the mustard, squash, pepper,
cabbage, potatoes, and carrots. The second method of analysis, is analytical
methods of marketing efficiency, and the third method is analysis of marketing
margins.

The study shows that, marketing agencies are involved in vegetable
marketing channels of Pasar Tanjung is farmers, wholesalers, traders who sell
across markets, retailers and consumers. There are three types of channels used by
marketing agencies of mustard. there are 2 channels of squash, there are 2
channels of chili, there are 3 channels of cabbage, there are 3 channels of potato,

there are 3 channels of carrot, in Pasar Tanjung Kabuaten Jember. The results also



showed that, the most common marketing channels are used, is channel that starts
from farmers to wholesalers, then to retailers and to consumers.

Marketing channels of Mustard, the most efficient marketing of it’s
channel channel is the second with 2.86% efficiency rate. Marketing channels of
squash, the most efficient marketing of it’s channel is the second with 11.67%
efficiency rate. Marketing channels of pepper, the most efficient of it’s channels is
the second with 4.58% efficiency rate. Marketing channels of cabbage, the most
efficient of it’s channels is the second with 3.62% efficiency rate. Marketing
channels of potatos, the most efficient of it’s channels is the second with 2.22%,.
Marketing channels of carrots, the most efficient of it’s channels is the second
with 7.32% efficiency rate.

Of all the marketing channels of vegetables, in general it can be concluded
that the most efficient channel is the shortest, that is the channel with a level of
broker or seller. Only in commodity squash, the most efficient channel is the
channel with three levels of broker or seller.

The large volume of sales marketing agencies, affects the amount of profit.
The greater volume of sales, then the cost of marketing per unit will be lower. So
with that condition, the benefits could be greater. But, most of the profit sharing

of marketing agencies, has not distributed proportionally.

Key words: market performance, channel marketing, marketing efficiency,

marketing margins
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