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dana, tenaga, dan dukungan moral dari lingkungan penulis. Karena 
itu, tidak semua orang diberi kesempatan untuk menyelesaikan tugas 
berat ini. Tugas ini penuh dengan suka duka bagi penulis selama 
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penuh dengan kejenuhan, putus asa, kebingungan dan kesepian.

Selama ini pula, banyak dorongan, dukungan, dan perhatian 
bahkan cemoohan dari berbagai pihak diperoleh penulis, 
khususnya dari orang-orang yang dekat dengan penulis, agar 
segera menyelesaikan tugas ini. Semua itu amat bermanfaat bagi 
terselesaikannya buku ini. Penulis menyadari bahwa isi dari buku 
ini masih jauh dari sempurna. Untuk itu, penulis mengharap adanya 
kritik yang membangun dari para pembaca demi kesempurnaan.
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