MARKETING
KONTEMPORER

d340dINILNOY INILINYYIN

o
]
o
<
=
=
o
2
]
25
=

R

Diah Yulisetiarini


http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

MARKETING
KONTEMPORER

DIAH YULISETIARINI



http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

MARKETING KONTEMPORER

Penulis
Diah Yulisetiarini

Penyunting
[smi Aziz

Tata Letak
Ulfa

Desain Sampul
Rahmat

15.5 x 23 cm, viii + 134 hlm.
Cetakan I, 30 Juli 2021

ISBN: 978-623-6995-22-8

Diterbitkan oleh:

ZAHIR PUBLISHING

Kadisoka RT. 05 RW. 02, Purwomartani,
Kalasan, Sleman, Yogyakarta 55571
e-mail : zahirpublishing@gmail.com

Anggota IKAPI D.I. Yogyakarta
No. 132/DIY/2020

Hak cipta dilindungi oleh undang-undang.
Dilarang mengutip atau memperbanyak
sebagian atau seluruh isi buku ini

tanpa izin tertulis dari penerbit.


mailto:zahirpublishing@gmail.com
http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

KATA PENGANTAR

Sisi gagasan, yang dilakukan Dr. Diah Yulisetiarini, Dra. M.Si.
sungguh layak mendapat apresiasi yang tinggi. Usaha beliau untuk
membuat sebuah buku ini merupakan sumbangsih yang cukup
bermakna karena tema ini sangat jarang ditulis oleh penulis buku
Marketing Kontemporer. Paling tidak, ini memperkaya khazanah
untuk mengenal lebih dalam mengenai manajemen pemasaran.

Lepas dari berbagai perbedaan pandangan terkait apa yang
disampaikan buku Marketing Kontemporer ini, saya sekali lagi
mengapresiasi Dr. Diah Yulisetiarini, Dra., M.Si. dengan semangat
tinggi telah menghasilkan karya ini. Buku ini bagus untuk dibaca
baik untuk mahasiswa Diploma, S1, Pascasarjana, dosen, maupun
praktisi atau siapa pun yang peduli terhadap marketing kontemporer.

Atas nama Guru Besar Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas
Jember, saya mengucapkan selamat atas karya yang bermanfaat ini.

Prof. Dr. R. Andi Sularso, S.E., MSM
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PRAKATA

Dengan mengucap puji syukur ke hadirat Allah SWT yang telah
melimpahkan rahmat dan hidayah-Nya kepada penulis sehingga
buku ini terselesaikan.

Kalangan akademisi tahu bahwa menulis buku adalah pekerjaan
yang luar biasa, memerlukan waktu, curahan waktu, curahan pikiran,
dana, tenaga, dan dukungan moral dari lingkungan penulis. Karena
itu, tidak semua orang diberi kesempatan untuk menyelesaikan tugas
berat ini. Tugas ini penuh dengan suka duka bagi penulis selama
bertahun-tahun. Kendati demikian, tugas ini memberi pengalaman
spesifik bagi penulis di dalam dunia ilmu pengetahuan, walaupun
penuh dengan kejenuhan, putus asa, kebingungan dan kesepian.

Selama ini pula, banyak dorongan, dukungan, dan perhatian
bahkan cemoohan dari berbagai pihak diperoleh penulis,
khususnya dari orang-orang yang dekat dengan penulis, agar
segera menyelesaikan tugas ini. Semua itu amat bermanfaat bagi
terselesaikannya buku ini. Penulis menyadari bahwa isi dari buku
ini masih jauh dari sempurna. Untuk itu, penulis mengharap adanya
kritik yang membangun dari para pembaca demi kesempurnaan.

Jember, 30 Juli 2021
Penulis
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