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RINGKASAN 

 

Efisiensi Pemasaran Komoditas Kopi Rakyat di Kabupaten Jember. Alfia 
Nur Ulfah, Jurusan Sosial Ekonomi Pertanian Fakultas Pertanian Universitas 
Jember. 

Kopi merupakan komoditas perkebunan yang bernilai ekonomi tinggi dan 

sebagai penghasil devisa. Pada proses pemasaran kopi rakyat yang terjadi di 

Kabupaten Jember, terdapat beberapa pola saluran pemasaran yang melibatkan 

beberapa lembaga pemasaran. Setiap lembaga pemasaran yang terlibat akan 

melakukan beberapa fungsi pemasaran, sehingga mengakibatkan semakin besar 

biaya pemasaran dan dapat mempengaruhi efisiensi saluran pemasaran. Penelitian 

ini bertujuan untuk mengetahui (1) pola saluran pemasaran komoditas kopi rakyat 

di Kabupaten Jember, (2) fungsi-fungsi pemasaran yang dilakukan oleh masing-

masing lembaga pemasaran dan (3) nilai efisiensi masing-masing saluran. Data 

yang digunakan adalah data primer yang diambil pada tahun 2008. Pengambilan 

contoh responden untuk petani digunakan metode purposive sampling, sedangkan 

pengambilan contoh untuk lembaga pemasaran menggunakan metode Snow Ball 

Sampling. Pendekatan deskriptif menggambarkan pola saluran pemasaran 

komoditas kopi rakyat (Robusta,sp) dan juga fungsi-fungsi pemasaran yang 

dilakukan oleh lembaga-lembaga pemasaran. Nilai efisiensi pemasaran diketahui 

dengan menggunakan alat analisis margin pemasaran. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa terdapat 5 jenis saluran pemasaran kopi rakyat yang terjadi 

di Kabupaten Jember. Fungsi-fungsi pemasaran yang dilakukan oleh masing-

masing lembaga pemasaran kopi rakyat hampir sama secara umum, meliputi : 

penjualan, pembelian, pengangkutan, penyimpanan, pengemasan, pembiayaan, 

informasi pasar, dan standarisasi. Berdasarkan nilai Share margin, semua jenis 

saluran pemasaran kopi rakyat di tiap desa adalah efisien. Nilai margin 

menunjukan bahwa saluaran III adalah yang paling efisien di Desa Gelang, untuk 

Desa Sidomulyo dan Garahan yang paling efisien adalah saluran IV. 
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SUMMARY 
 
 
Marketing Efficiency of Smallholder Coffee in Jember Regency. Alfia Nur 
Ulfah, Agricultural Social Economy Department, Faculty of Agriculture, Jember 
University. 
 

Coffee is a high valuable plantation commodity and it is an exchange 

producer. In the marketing process of smallholder coffee occurred in Jember 

regency, there are some marketing network patterns involving some marketing 

institutions. Each marketing institutions involved will conduct several marketing 

functions, therefore it causes greater marketing cost and it can influence the 

efficiency of marketing network. This research aims to know (1) the patterns of 

marketing network of smallholder coffee in Jember regency, (2) the marketing 

functions conducted by each marketing institution and (3) the efficiency value of 

each network. The data which was applied was primary data taken in 2008. The 

sampling method for the farmer was purposive sampling, while the sampling 

method for the marketing institutions was Snow Ball Sampling. Descriptive 

approach depicted the patterns of marketing network of small holder coffee 

(Robusta, sp.) and the marketing function conducted by the marketing institutions. 

The marketing efficiency value is obtained by using marketing margin analysis. 

The result of this research show that there are five steps of marketing network of 

smallholder coffee in Jember regency. The marketing functions conducted by each 

marketing institution of smallholder coffee generally almost the same, covering: 

sale, purchasing, transportation, storing, packaging, funding, marketing 

information, and standardization. Based on share margin value, all types of 

marketing network of smallholder coffee in every village are efficient. The margin 

value show that network marketing III is the most efficient network in Gelang 

village. While in Sidomulyo and Garahan village, network marketing IV is the 

most efficient network. 
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