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MOTTO 

 

 

Seseorang sebaiknya tidak pernah menelantarkan keluarganya untuk mendahulukan 

bisnisnya. A man should never neglect his family for business*) 

 

Untuk dapat memenuhi kebutuhan konsumen, maka di dalam penawaran produk, 

pemasar perlu memperhatikan hal-hal seperti kualitas produk, fitur dan model, merek 

dan kemasan produk, lini produk, layanan pelengkap dan jaminan. **) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
  *)    Walt Disney. 2009. Kata bijak motivasi. 
**) Kristianto, P. L,. 2011. Psikologi Pemasaran. Yogyakarta: CAPS 
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RINGKASAN 

 

Strategi Pengembangan Produk Kreatif Pada UD. Karya Di Sentra Industri Tas 
Tanggulangin Sidoarjo ; oleh Fajriatul Ma’aly, Drs. Didik Eko Julianto, MAB, Dra. 
Sri wahyuni, M.Si; 070910292026; 2011; 89 halaman; Program Studi Ilmu 
Administrasi Niaga, Jurusan Ilmu Administrasi; Fakultas Ilmu Sosial dan Ilmu 
Politik; Universitas Jember.  
 

 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pengembangan produk 

kreatif dalam mempertahankan citra merek pada sentra industri tas UD. Karya 

Tanggulangin Sidoarjo . Penelitian dilakukan di industri tas UD. Karya Tanggulangin 

Sidoarjo, adapun permasalahan dari penelitian ini adalah strategi pengembangan yang 

seperti apakah yang dipakai untuk produk kreatif dalam mempertahankan citra merek 

pada sentra industri tas UD. Karya Tanggulangin Sidoarjo. 

 Tipe penelitian yang digunakan adalah penelitian deskriptif dengan 

pendekatan kualitatif. Tahap analisis data pada penelitian ini   adalah dengan 

menggunakan analisis domein dan taksonomi. Penarikan kesimpulan ini 

menggunakan metode induktif yaitu penarikan kesimpulan dari hal-hal yang bersifat 

khusus ke hal-hal yang bersifat umum. 

 Kesimpulan penelitian ini adalah bahwa meskipun UD. Karya telah 

melaksanakan strategi pengembangan terhadap produknya secara kreatif, namun hal 

tersebut dirasa belum sesuai dengan keinginan dan masih dalam tahap percobaan. 

Citra merek yang dicitrakan oleh unit dagang ini telah dapat meningkatkan penjualan 

dan sudah dapat membuka pangsa pasar yang mana hal tersebut ditandai dengan 

kapasitas produksi yang mengalami peningkatan yaitu sebesar 36000 pada tahun 

2009. Pengembangan produk atau inovasi yang dilakukan UD. Karya terhadap 

produknya yaitu dengan mengeluakan produk baru berupa dompet yang dilengkapi 

dengan jam tangan. tas saja. 
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