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ABSTRAK

Dalam strategi pemasaran, terdapat strategi bauran pemasaran Yyang
menetapkan komposisi terbaik dari keempat komponen atau variabel pemasaran,
untuk dapat mencapai sasaran pasar yang dituju. Keputusan pembelian dan kepuasan
konsumen akan tercipta, jika pemasar mampu memenuhi harapan yang dimiliki oleh
para konsumennya. Salah satu alternatif yang dapat digunakan pemasar dalam upaya
mempengaruhi keputusan pembelian dan menciptakan kepuasan bagi para
konsumennya adalah menggunakan bauran pemasaran yang mencakup produk, harga,
distribusi, dan promosi. Oleh karena itu, tujuan penelitian ini adalah untuk menguji
pengaruh produk, harga, distribusi, dan promosi terhadap keputusan petani dalam
pembelian fungisida kuproxat 345 SC. Penelitian ini juga bertujuan untuk menguji
pengaruh produk, harga, distribusi, dan promosi terhadap kepuasan petani dalam
pembelian fungisida kuproxat 345 SC serta menguji pengaruh keputusan petani
terhadap kepuasan petani dalam pembelian fungisida kuproxat 345 SC.

Jenis penelitian ini adalah explanatory research dan sekaligus confirmatory
research. Populasi dalam penelitian ini adalah anggota kelompok tani yang pernah
membeli fungisida kuproxat 345 SC di wilayah kecamatan Ambulu dan Wuluhan
kabupaten Jember, sejumlah 842 anggota untuk kecamatan Ambulu dan sejumlah 505
anggota untuk kecamatan Wuluhan, maka jumlah sampel dalam penelitian ini adalah
105.

Metode analisis dalam penelitian ini menggunakan Structural Equation
Modelling (SEM) dengan menggunakan program Analysis of Moment Structure
(AMOS) versi 5.0. Hasil penelitian menunjukkan :

1. Produk berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan petani, produk
berpengaruh signifikan terhadap kepuasan petani, harga berpengaruh positif tidak
signifikan terhadap keputusan petani, harga berpengaruh negating signifikan
terhadap kepuasan petani, distribusi berpengaruh positif signifikan terhadap
keputusan petani, distribusi berpengaruh positif tidak signifikan terhadap
kepuasan petani, promosi berpengaruh positif tidak signifikan terhadap keputusan
petani, promosi berpengaruh positif tidak signifikan terhadap kepuasan petani,
keputusan petani berpengaruh positif signifikan terhadap kepuasan petani dalam
pembelian fungisida kuproxat 345 SC di kecamatan Ambulu dan Wuluhan
kabupaten Jember.

2. Dari hasil pengujian pengaruh langsung, tidak langsung, dan pengaruh total
memberikan sebuah gambaran tentang variabel yang mempunyai pengaruh
langsung terbesar terhadap keputusan petani yaitu distribusi (0,358), pengaruh
langsung terbesar terhadap kepuasan petani yaitu produk (0,248), pengaruh tidak
langsung adalah pengaruh harga terhadap kepuasan petani sebesar 0,021.

Kata kunci : Bauran Pemasaran, Keputusan Pembelian, Kepuasan Petani.



ABSTRACT

In marketing strategy, marketing mix strategy there that sets the best
composition of the four components or variables of marketing, in order to achieve the
intended target market. Purchasing decisions and customer satisfaction will be
created, if marketers are able to meet the expectations that are owned by its
customers. One alternative that can be used marketers in an effort to influence
purchasing decisions and create satisfaction for its customers is using the marketing
mix includes product, pricing, distribution, and promotion. Therefore, the purpose of
this study was to examine the effect of product, pricing, distribution, and promotion
of farmers in the purchase decision kuproxat 345 SC fungicide. This study also aimed
to test the effect of product, pricing, distribution, and promotion to the satisfaction of
farmers in purchasing kuproxat 345 SC fungicide as well as test the influence of the
farmer's decision to the satisfaction of farmers in purchasing kuproxat 345 SC
fungicide.

This type of research is explanatory research and research as well as
confirmatory. The population in this study are members of farmer groups who had
bought 345 SC fungicide kuproxat in district area Ambulu and Wuluhan, district
Jember, some of district to 842 district Ambulu members and a number of district to
505 district Wuluhan members, then the number of samples in this study is 105.

The method of analysis in this study using Structural Equation Modelling
(SEM) using the program Analysis of Moment Structure (AMOS) version 5.0. The
results showed:

1. The product is not significantly positive effect on farmers' decisions, products have
a significant effect on the satisfaction of farmers, the price is not significant
positive effect on farmers' decisions, negating a significant price effect on the
satisfaction of farmers, distribution of a significant positive effect on farmers'
decisions, the distribution is not significant positive effect on the satisfaction of
farmers, promotion of a positive effect not significant to the decisions of farmers,
promotion of a positive effect not significant to the satisfaction of farmers, a
significant positive influence farmers' decisions to the satisfaction of farmers in
purchasing kuproxat 345 SC fungicide in the district area Ambulu and Wuluhan
district Jember.

2. From the results of testing the influence of direct, indirect and total effects
provides an overview of the variables that have the greatest direct influence on the
decision of farmers, namely the distribution (0.358), the largest direct influence on
the satisfaction of farmers, namely the product (0.248), the indirect effect is the
effect on prices farmer satisfaction of 0.021.

Keywords: Marketing Mix, Purchase Decision, Satisfaction Farmers.
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