ANALISIS BAURAN PEMASARAN
YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN
SEPEDA MOTOR TOSSA PADA PT. TOSSA
NUSANTARA MOTOR CABANG LAMONGAN

SKRIPSI

Oleh :

Mediawanto
NIM. 010810201258

UNIVERSITAS JEMBER
FAKULTAS EKONOMI
2008



ANALISIS BAURAN PEMASARAN
YANG MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN
SEPEDA MOTOR TOSSA PADA PT. TOSSA
NUSANTARA MOTOR CABANG LAMONGAN

SKRIPSI

Diajukan Guna Memenuhi Salah Satu Syarat Untuk
Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi
Fakultas Ekonomi Universitas Jember

Oleh :

Mediawanto
NIM. 010810201258

UNIVERSITAS JEMBER
FAKULTAS EKONOMI
2008



TANDA PERSETUJUAN

Judul Skripsi :ANALISIS BAURAN PEMASARAN YANG
MEMPENGARUHI KEPUTUSAN PEMBELIAN
SEPEDA MOTOR TOSSA PADA PT. TOSS{
NUSANTARA MOTOR CABANG LAMONGAN

Nama Mahasiswa : Mediawanto
NIM : 010810201258.
Jurusan : Manajemen.

Konsentrasi : Manajemen Pemasaran.

Pembimbing | Pembimbing Il

Dra. Diah Yuli Setiarini.Msi Siti Aliyati A, SE, MSi
NIP. 131 624 474 NIP. 132 240 147

Ketua Jurusan Manajem:

Dra. Diah Yuli Setiarini.Msi
NIP. 131 624 474




JUDUL SKRIPSI

ANALISIS BAURAN PEMASARAN YANG MEMPENGARUHI
KEPUTUSAN PEMBELIAN SEPEDA MOTOR TOSSA PADA PT. TG&
NUSANTARA MOTOR CABANG LAMONGAN.

Yang dipersiapkan dan disusun oleh:
Nama : Mediawanto
NIM : 010810201258.
Jurusan : Manajemen.
Telah dipertahankan di depan Panitia Penguiji paiggal:
Kamis, 5 Januari 2008

dan dinyatakan telah memenuhi syarat untuk ditesetmgai kelengkapan gu

memperoleh gelar Sarjana dalam Ilimu Ekonomi Padkultés Ekonomi
Universitas Jember.

Susunan Tim Pengquiji

Ketua : Drs. Bambang Irawan, M.Si
NIP. 131 759 835

Sekretaris : Dra. Sudarsih, M.Si
NIP. 131 975 315

Anggota . Dra. Diah Yuli setiarini, Msi
NIP. 131624 474

Mengetahui;
Universitas Jember
Fakultas Ekonomi

Dekan,

Prof. Dr. Sarwedi, MM.
NIP.131 276 658




PERSEMBAHAN

Sujud dan Syukur kepadamu- illahi Robbi
yang telah memberikan kemudahan dan
pertolongan untuk menyelesaikan

Karya sederhana ini kupersembahkan kepada :

Bapak dan ibu atas doa, Kasih sayang serta

dorongan semangat yang diberikan

Ibunda Haryati atas bimbingan rohani
dan kasih sayang yang

teramat besar

Bapak Subijantono (Alm) atas bimbingan rohani

dan kasih sayang yang teramat besar
Kakakku Sugik,lkrar, dan Hayati terima kasih a@asiganya
Adikku adi dan sovi Aku sayang kalian

Alhamdillilah, Aku mensyukuri segala
Apa yang Tuhan berikan padaku

Almamater yang kubanggakan



MOTTO

"Hanya Engkaulah (Allah) yang kami sembah, dan hankapada Engkau
kami memohon pertolongah(QS. Al Fatihah : 5)

” Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah nasib su&aum, sebelum kaum
itu merubah nasib mereka sendir{QS. Ar Rad : 11)

"Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahaakeapabila telah
selesai dari satu urusan, kerjakan dengan sunggulmgguh urusan yang lain
dan hanya kepada Allah hendaknya engkau berharapS(@n Naryah ayat 6-8)”

" Buatlah Usaha Kecil Tapi yang berpotensi menjadidbs Besal (Pribadi)

” Yakin Usaha Sampai ” (Hymne)



ABSTRAKSI

Penelitian dengan Judul Analisis Faktor-Faktor Yamgmpengaruhi
Keputusan Pembelian sepeda motor Tossa Pada P¥a Tdssantara Motor
Cabang Lamonga dilakukan untuk mengetahui apakahpadgaruh keputusan
pembelian terhadap produk, harga,. promosi, damesabistribusi.

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adagdata konsumen
yang membeli dan sekaligus pemakai sepeda mot@aTy@sg ada di Lamongan.
Sampel yang diambil sebanyak 80 responden dengaikeurposive sampling.
Data yang dipergunakan adalah data primer yaita th@rdasarkan kuisioner
berdasarkan jawaban responden. Alat analisis yaggnakan adalah analisis
regresi linier berganda, asumsi klasik, koefisietedminasi berganda, koefisien
determinasi parsial, uji-t dan uji F.

Perhitungan perilaku konsumen menunjukkan ada ewgpabel yaitu
variabel produk, harga, promosi, dan saluran 8issii dimana perhitungan
dilakukan berdasarkan pengaruh secara simultarddpat dibuktikan dari hasil
uji F niungyang diperoleh sebesar 51,672 dengan signifik@§i00pada level 5%,
hasil uji F ini lebih besar dari &beisebesar 2,553. Besarnya pengaruh variabel
produk, harga, promosi, dan saluran distribusi adap keputusan pembelian
dapat dilihat dari nilai R sebesar 73,4 dan sisanya 26,6 dipengaruhi olédbehr
lain diluar penelitian ini. Hasil perhitungan daanalisis determinasi parsial
diketahui bahwa variabel produk mempunyai pengaddminan terhadap
keputusan pembelian pada PT. Tossa Nusantara CérangganHasil analisis
data menunjukkan bahwa variabel produk, harga, psgndan saluran distribusi

mempunyai pengaruh terhadap keputusan pembeli@daepotor Tossa.
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