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RINGKASAN

Srategi Pengembangan Produk Olahan Cokelat dalam Upaya Diversifikas
Produk Pada Perusahaan Aneka Food KOPKAR “SEKAR” Jember; oleh Eko
Harifi Andrianto; 090910202104; 2012; 75 halaman; Progam Studi 1lmu Administrasi
Bisnis, Jurusan IImu Administrasi; Fakultas Imu Sosiak dan [Imu Politik; Universitas
Jember.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi pengembangan produk
pada Aneka Food KOPKAR “SEKAR” Jember. Penelitian ini dilakukan dengan
penelitian deskriptif paradigma kualitatif. Tahap pengumpulan data dengan teknik
wawancara untuk mengetahui, memperluas, dan memperdalam deskripsi penelitian.

Strategi pengembangan produk baru diluncurkan untuk dapat mengentisipasi
tingkat kejenuhan konsumen akan produk yang sudah lama. Dari berbagai macam
wujud pengembangan produk tidak harus produk yang benar-benar baru melainkan
juga meliputi inovas atau perbaiken dari produk yang telah ada. Bentuk
pengembangan produk yang dilakukan oleh perusahaan Aneka Food KOPKAR
‘SEKAR” Jember untuk menciptakan produk baru adalah dengan cara menganeka
ragamkan (diversifikasi) produk olahan cokelat yang telah ada sebelumnya.

Strategi  kreatif yang diterapkan oleh perusahaan merupakan salah satu
saranan untuk mencapai tujuan suatu perusahaan. Perusahaan Aneka Food KOPKAR
“SEKAR” melakukan strategi kreatif dalam hal menganeka ragamnkan produk
olahan cokelatnya atau melakukan diversifasi produk olahan cokelatnya dalam upaya
untuk mencapai tujuan perusshaan vyaitu profit oriented dengan tetap
mempertahankan cita rasa, kualitas produk olahan cokelat, serta tujuan perusahaan
saat ini lebih diorientasikan pada perluasan wilayah pemasarannya karena para
pesaing sudah mulai memenihu pasar yang sudah dituju oleh perusahaan ini,
disamping itu juga perluasan wilayah pemasaran diharapkan juga dapat meningkatkan

penjualan akan olahan cokelat produksinya.
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