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ABSTILARSI

Fenehitem wvang  dhlakokan pacda 1T Guoawan Mol Jember ini
didlasarkan pada semakin beragamnya produb-produls sepeda metor barn dan
persahaan kompentor yang berakibat persamean vang tajam diantam perusahaan
sejenis, selimggn care untuk tetap bertahan salah safounya adalah desgan melalus
kepiatan advertenst, Mamun dalam scboah program  advenensi diperfukan
anggaran yang besar, oleh karena alokas angganm ontuk setiap media adverlens
harus lepsal agar volume penjualan dapat tercapa secara maksimal dengan ndak
meicki barasan dena vang ada. Penulisan skapsi i memnponvan ejuan anluk
menenlukan pengaruh frekopensi penpeunaan media advertensl sera menentukan
homibinas frekuensi penggunzan media advertenst erhadap volume penjualan.

[*ada penclinan i jens date vane dynmakan adalah data sebounder
lengun metade penpumpolan data yaile sodi pusraka dan dokumentast.
sedanzslan mende analisis data vang digunakan adalab dengan analisis repmes
lmier berganda, upi-r, uji-F, geomeieic mean, serla poogeram dimanns ahap [ dan
talap 11,

Hazl analists menumjukkan bahwa vanabel mdepemleniharan Rada
lembe:, radio Soka FM dan pamllet) berpengaruh secara sunulan dan sigmfikan
terhadap vanabel dependen (volome pemjualan) sepeda motor Homba pada 17D
Cimawan hbotor Jember Tesarnya pengaruh variabel independen tersebut dapar
diketalng darn milar B sebesar U404 vang beram % 4% varabel dependen
dipengarain oleh vanabel independen. Pengaroh secara bersmna-sama juga iapal
dibukiikan dengan T opippe = T gha yailn 289022293, Secara parsial. masing-
masing varabel independen berpengamib sccara sigmifikan rerhadap vanabel
dependen, Karens | wng =8 ol YU g nedia 1 6725 meha 11 4229 (dan
media 111 = 7,938, sedanakan t -4« menunjukkan angka 2,03, Hasil dan analisis
represl liner bersanda diatas digmmakan schagm dasar dafin perhinumpan program
dimanms guna menentukan kombinast frekuens) pengaunaan media advertenst
vang optimal dengan mengepunakan batasan anggaran schesar Bpo 20 500 000,00,
dimmana dar hasil analisis menusjukkan kombinas ook senap media advertens
vain, media advermenst | (hariagn Radar Jemberp = 20 kali pemunculan, media
advertenst L radio Soka FM) = 23 kall pamuneolan dan medip adverens 111 25
kali pemomculan dengan tofal biaya vang dikeluarkan sebesar Rp. 2000335.3062,30.

Fesimpulan vang dapat diperoleh adalah frekuens: pengimmnaam media
adveriens berpengaruh werhwlap velume penjualan, sehingga unlok periode balan
Oktober talum 2004 denpan kombinas frekuenst penggunaan media advertensi
vang ada akan terjadi penghematan bigyva sebesar Rpo 244357 50 dan volume
penjulan vang maksimom adalah sebanyak 205 e sepeda motor
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L. PENDAILULUAN

1.1 Latar Relakang Masalah

Rerkembangiya thmo pengetabuan  dan teknolopg yang cukup  pesat
membawa dumpak vang mempengaruhs kelmdupan marmsia dalam segala bidang.
Perkembangan ilmu penpetahuan dan teknolog yang dipelopon oleh nepmd-
negern harat kind telah mengyeliat pada nepara-negarn di Asia seport Jepang yang
produk-produknya telal mendominast di hampic seluryh negara Asta, Rhosesnya
dalam bidang ctomonf (mobt dan molor) sarta elekironika. .

Jepany yang merupakan penghasil atometf nomor satu di Asia, dalam hal
i sepeda motor dengan berbagal mercknya telah medorong negara-nogar
disekitarnya seperti Cina untuk melakukan hal vapg senipa vailu dengan
memproduksi sepeda molor Yang menpumyal eknologl yang sama. termiksnik
dalam hal kualitas dan pelevanan, Tentunya hal ini membawa pessaingan daiam
bidang owmotif ke arah vang semakm ketat komdisi inilah vang Gdak Dess
dihindari vleh sepeda motor Jepang dengsn merek Honda, dimang menghadap
persaingan vang cukup ket dengan tampilnyva produk-produk sepeda motor bam
terutama sepeda motor Cina yang mempunya lebih banyak vamasi dan alermatel
pilihan hapi konsumen, selinpga dalam mempertahankan dan memperiuas pasar
hagi perusabaan  diperlukan  sebuah  promoss denpan  tunan uagik
menginformasikan, membujuk, dan mengingatkan konsumen, selungea dapat
rercipta suatu komunikasi yang spesifik guna menciptakan petfubaran anfar
keduanva { Kofler, 1997:210}

Salgh saly vanabel promost yvang paling senng digunakan olich berbagal
perusahaan puna menank minal konsumen adalgh dengan menggunakan media
periklanan atan advertensi dengsn berancka macam media, vaitu dinlaranya
media massa. radio, alaspun direct advertens: SSpeTh menegumakean  brosur
Kegintan ini tentunva membuotehlem dana yang, cukup besar, schmgga dalam
schuah ikl harus terkanduny pesan vang kreatif, movaud, dan komunikstii agar

tepat sasaran, schingpa masalah angearan pertkiann memegany peranal yang

[ kb
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sanpat penling sekali, yailu sejauh mana anggaran tersebul dapet dialokasikan
dengan tepal dan mampy mweningkatkan perminlaan atas prosduk tersebid.

Kriteria yang dipunakan perusabaan  dalam meneniukan  anggaram
perklamannya dalam swatu periode terteniu adalah dengan proscniase terentu das
penjualan total {Swastha, [990377), namen jika terjadi penwrunan s kenatkan
penjualan bukan berarti skan juga mempenparahs anggaran antverionst  dan
frekuensi penggunuan media adveriensy, eleh karena iy perusahasn  haros
berusaha denpan angyaran periklanan sekecil mumghkin ik mernililt media dan
frekuensi pengunaan medin advertens yang paling tepal, gund mencapal tujuan

vany diinpinkan vatu pencapaiah penjuaian secnd maksimal.

1.2 Perumusan Masalah

1D, Gunawan Motor mernpakan diler resmi sepeda maotor Jepang merek
Honda denpan lokasi 11 Hayem Wuruk no 110 Jember, Perusahaan ini dalam
mempromosikan produknya menggunakan medi missa, radia dan pamtlet guna
merebut pangsa pasar. Dari herbagai macam medin gdverfensi yaig dipumakan
selama i perusahaan perlu mengetahui penparuh dan munculnya acfvertehst
terschut tethadap pencapaian  volume peniwalan sera perlunya  penenluan
frelonensi media advertens vang tepal sehingga volume penjoalan tercapal sccari
maksimum juma mengevaluasi dan METHNCANE PIOpTain advertensiya di masi
depan,

Dari uraian diatas dapat diambil pokok permasalaban vang akun ditelin
YAl -
| Apakah frekuensi penggunaan media advericnst berpenganih twerhadap volume

penjualan?

1. Bagsimana cara menepukan  kombinas frekuenst  penppunaan  media

aefvertensi, puna mempesalel volume penjualan yviang oprimul?
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1.3 Tujuan Dan Kegunaan Penelitian
1.3.1 Tujuan Penelitian
Adapun tupn dan penchitian i adalah
| Menenmkan frekuenst pengeunasn media advertens terhadap peninghatan
volume penjualan.
7. Meneniukan  kombinasi  Fekuensi  penggunann  medin adverfensi guna

memperoleh valume penjualan vany aptimal.

1.3.2 Manfaat Penclitian

| [asti penclitian int diharapkan dapat memberikan informasi bagi LD
Gunawan Mozor dalam penentuan kebijakan dan stralegs pemasarninya.

3 Schagai hahan referensi dan nformasi bagi pars skalemisi serta berhagal

mhak vang berkaitan.

1.4 Hipotesiy
1. Frekuensi penggunaan variabel media advertensi (media taassa, radio,
pamfict) memilika pengandh yang signifikan werhadap volume penjualan
sepeda motar di UT2. Gunawan Motor Jember selama tahun 2002-204:,
2 Pengrunaan varahel media adverreast yaitu media massa meTipuival
pengaruh domman dalam mengoptimalkan vohuene penjuatan G 11,

Cunawan Motor Jember setama tahom 2002-2004

s
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1L TINJAUAN PUSTARA

2,1 Timjanan Hasil Penelitian Sebelumnya

Penelitian ini sebelumnya pemah dilakukan oleh Syamsal Maanl {1999)
denpan Judal  “Analisis Frekoens: Medm  Adveriens haitannva  Lengam
Peningkatan Wolume  Penjualan Dan Etisiensi Hiava Derdasarkan Program
Dinamis Pada PT. Bateng Alum [ndusttd Serabava L Surabaya”™ Tojuan dan
penelition  tersebut  adalah  umuk  mengetahui pengaruh antara  frekuens
pengeunaan media wlvertenst terhadup peningkatan volume penjualan dan
menentukan kombmasi frekoensi pengpunasn medin advertensi berdasarkan biaya
minimum vang harus dikeluarkan, Alst analisis vang digunakan adalal:

a.  Anahsis Heeres Limier Berganda

b Ll dan wii-t

¢ Program dinamis tahap | dan fahap 11

o, Ceeoddfeic Adean

Crand penehtian terscbut diperaleh kesimpulan:

1. Wanabel-varabel vang digunzkan yvaitu media [im, papan reklame dan tablond
Myala mempunyai pengarub vang  besar terbadap  peningkatan  volume
penjualan

b Kombinasi  fekuensi media  adveriensi vang  optimal  vang  dilakukan

perusahaan adalah:

[y Meia tabloid Nyata la kali

25 Media film = 1ix kah

33 Meadia reklame |4 kali

41 Volume penjualan maksimal = 23536270 ky

21 Alokast naya minima!l Rp. 30.372.200,00

Iersamaam penelitian terscbut denyan penelitian ind adalah:

o Keduanyv: menpgunakan analisis regrest linear berpanda, wi-t dan ui-F,
srepmetne mean dan program dinamis tahap | dan tabap 11

b keduanve mengpunakan volume penjualan sebagal vanabel tenkat dan

frekuensi media aaverieny selapai variabel bebasmya.
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Keduanya memiliki tujuan yang sama vaite untuk menentukan pengamh
freknensi medis adveriens: terhadap  volume pemyunlan dan kombmas

trekuens pengpunaan media caverfens vang ophimal.

Adapun perbedaan penelitian antara keduanya adalab:

.

Penelitian ini mengambil obvek pada Gunawan Motor Jember. Sedanghsn
Svamsul Maarit {1999) mengambil obyek pada PT. Baumg Alum Industn
murabava

Periede data pada penelitian i adalah dart balan Janard tahun 2002 sampal
dengan Tulan September tahun 2004, Sedangkan Sywmsul Maanf {19%%)
periode data yang dipunakan slalah ahun 1994- 1959 dalam bestuk data
fishnan,

v ariahel-variabet data dalam penelitian ini adalah frekuensi media adveriens
pads komn Radar Jember, radio Soka FM dm pamiler. Sedunghan Svamsul
“aarf {1909 variabel data vanp dipunakan adalah tabloid Myata, film dan

papan rekiame

2.2 Landasan Teori
2.2.1 Pengertian Adverdensi

Pengertian dalam memasarkan produknya di masyarkal pada ymuymnya

lebih banvak menggumaken media adveriensi seagal alal promosinya, sehab

denpan advertens: produk yang dipasarkan  akan  lebib dikenal ielas olch

wasvarakal. schingea konsumen memnilikl informas yang jelas muneena jenis

dan karakteristik barang vang dibutubkan. Pada saat in berancka ragam cara dan

media adveriens: vang dipunakan oleh perusabaan, schmges dapar umbul

berhapal macam penpertian aaverterse dilibat dan situast dan kondis pernsatiaan.

Menurut fnstitte of Practitioeers in Advertisimg (dajam Jeflkms, 1996:3)
adverlenst merupakan pesan-pesan penpaadan vang paling persuasif yang
diarahkan kepada para calon pembeli vang paling potensial atas produk
harang atau jasa terlentn dengan biaya vang semurah-muralinya.
Sedangkan menurut pendapal dan kotler (2001514} advertens) adaluh
hentuk penvajizn lidak personal dan promesi ide, barang atau jasa oleh
SCOTANE Sponsos ertenty yang memerlukan pembayaran.
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Berdasarkan pada pengerian advertensi tersebul maka secara pans besar

acvertens adalah pesan vang dissmpailan produsen kepada konsumen meiahn

suam media vang membiubkan biayva tertenty

2.2.2 Pengembangan Dan Frvaluasi Program Adversensi

Pelaksanaan programn advertensi huras melalui heberapa tahap (ambar

i.1} sehingga akan didapat program yang tepal dan dapat dievaluas dengan

pengzembangan prapram dimasa depan (Bearden er o/, 20071 401 yaitw:

a  Seleksi pangsa pasar © seleksi pangsa pasar diperiukin antuk pengembangan

il.

[gH

program, karena akan menentukan cfeknf tdaknya advertanst vany akan
dijalankan Seleksi pangsa pasar ini dilakuken dengan melalul sepmamlast
pasar menurut mmur, pendapatan, jenis kelanun, pendiadkan dem kelas sosial.
Tujuem achvertersi vang dicapal hams realisos, masuk akal dan dapiel divkur
dengan  kemampuan perusahaan.  Tujuan  wersebul  juga harus  dapat
meningkatkan citra parusahasm serta pangss pasas yang drcapal

Resarnva angparan adverfensi tergantung pada ukuran perusihaan, kckuatan
finansial tingkar pertumbuhian industri, pangsa pasar dan taghet persaingan.
Aenennkan desain advertenst hars menppunakan sirategi vang krelil vaitu
CWhet o s den UHow fo say? . Bigsanya perusabasn hesar dalam
mendesaimn advertensi bekerjasarna denpan biro iklan agar lebih menarik ian
mijuEnnvit lercapar

Permitihan media advertensi. Program advertensi tersebut harus dipuparkan
pada media yanp tepat Pemiihan medie jupa harus  didkuti  dengan
perhitungan frekuensi pemaparsn media gdverfens: vang wpal pula agar
volume peojualan meningkal dengan anggaran serendab-rendabnya.

Fyaluass adfvertens: dilakukan dengan mjuan apakah program yang dyjalankan
jersebut efeknf man tidak, Evaluasi terschut dilakukan terhadup media dam

Frekuenss advertensi, desain dan amgparan adveriens,

Tvaluas) adveriens: dilakukan dengan cara:

il

Pretesping dimana Konswmen  dimusta amluk memntlih soam priddul dar

herhapa altermatif produk schelom mereka melihal suatu tkclan produk terenlu.
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e |

b, Fostesiimg dimana konsumen diminta gtk memilin suatl poduk dar

herbagat ahernatil produk selelah mereka melhat suan tklan produk ledentu,

Dhesam =

SETp— — . L -I_\ ‘ Fvaluasi
.I - L 7y } I"T Ll
Seleksr [ | Tujuan | | Angoaran |_ — i} upram
Pasar ' o g S : | Acdverionsi

Permiihan ok
hediz
clan
Frakuensi

Giambar 2.1, Pengembangan dan Evaluas: Program Adverenis!

Sumber: Bearden ef of, 2001:400

2.2.5 Tujnan Advericnst
Pesan-pesan  yang  leckandung  dalam sebuah  adverions:  tenfunys
mempunya tajuan yang berbeda dengan promost dalam mcmbangus identitas
schuah tnerek, dimans promost memponyal WuEn uniuk meTan pemnheiian
pertama, tedapi ndak efekul untuk meldkokan pembelian ulang, sedanghan
addverienyi membanty dalam membeniuk dan mengembangkan Arand franciise
serta menjamin untuk mengusahakion pembefian ulang (Clancy dun Shulman,
1P 23
Kepintan advertens: mempunyai hebagal macam jems dan sCriap jenis
mempunya tujn vang berbeda (Kotler, 2001-817 ) yaimu :
4 Periklanan Informatif vaitu periklasan yang dilakukan secara besar-hesaran
pada tahap awal suaty jenis produk vang mempunyal tujean
. Memberitahu pesan mengenan suaiu produk bane

Semberitahu kegunaan beru suatu produlk

3 Memberitahy pasar mengena perubahan barga
4 Menjelaskan bawaimana cara kerja susto produk
5. Menjelaskan pelayvanan yang tersecha

6. Menpgoreksi kesan yvang salal.
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T
5.

Memgnrang kecemasan pombeli

Membanpun citra perusahaan.

b, Periklanun Perspgsif yaitu pertklanan yang dilabukan pada saar produk

menalami mass persamngan dengan hijuan |

I
2,

e

4.
T

Membentuk preferenst merck

Mendorong perganiian ke merek amdn
Muzalah persepsi mengenal ambut produk.
Membujuk pembelfi untuk membel sekarang.
Pemjualan.

¢ Penklunan Pengingat yvailn penklanan yvang didakokan peda saat prosdok

mengaiami masa kedewasaan agar pembeh melakukan pembelian ulang.

Tuguan tklan jems i adalah

L8

L
o

3

4.

henpimgatkan pembeli baliwa produk tergebat monglan akan dibiduhkan
Mengmnpatkan pembeh dimana dapat melakokan pembelian
hemaga pembeh agar tetap mgst walaupun tidak sedang musimnya.

Mempertahankan keadaan puncak.

Perusahaan delam menetapkan tojuan asaverfens: hendaknya  memperhalikan

program advertenst yvang akan dipaparkan pada suate media {Sudsna, 2001 283)

IR

i

Sasaran atan pangsa pasar vang hendak ditejn. dimana untuk menpetahul
hal tersebut perlu ditakukan sepmentasi ferhadap konsemen

Waktu penavangan tklan, schab sctinp wakin penavangan ikl memiilka
pemerhat tersendirt nuzalnva pagl han vang paling banyak menomon iV
adalah il rumah mnpeps

Durast iklan, dimana pangjang pendeknva tklan veng ditwvanekan akan jugs

mempanpgaruh tujuan dilihat dard sisi targer pasar dan si31 ekonomisnyva.

2.2.4 Manfaat Adverdensd

Pada schuah pasar yang heterogen konsamen dak mengetahio berapa

Jenis barang dan merck vang ada, kvaltas staupun pelavanan vang dibemkan aleh

produsen. Ketidakjelasan tersebut adalah tiik terpentng dari manfaat adanya
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celvertens: yang berfungst scbag alal pemenohan kebutahan informasi, sehingpa
konsumen dapatl secara jelas mengetahun borbapai isfirmast tentang produk vang
ditawarkan. Selam 1u dilthat dare g5 produsen dan dismbutor aofverfens sangat
membantu dalam hal memperkenalkan produk sésin dengan tahap perkembanpan
perusahaan vang tentunya dapat menghemat waktn, braya dan tenaga senta yany,
menjadi hal terpenting dan adanva adveryenss adalah produk perasalizan lehih
dikenal balkk mengenst merck, mule dan fungsieya Jadi jelas dising bahwa
ardveriens) mempunyal manfaat schaga saram komunikas) yang dafojukan untuk
mendorong tmbulnva permintaan dari konsumen terhdap barang dan jasa vang
ditawarkan
Seluin manfaar digtas, advertensi mempunyva manfagl lain (Khasab,
1992 16) vain:
8 Advertenst mernperluas allernatit bagl konsumen dengan mengetahin adanyva
berbagal macam produk yvang pada giliannya menmmbotkan adanyva pilihan,
b, Advertenst  membanty  prodosen  memmbulkan  kepercayaan bagl
kom=menny
¢ Advertensi membantu membuat orang kenal, meal dan percava pada suatu
praduk.
Jadt dengan adanya advertenst membantu lerciplanya komunikasi dua arah antare

produsen dan konsemen.

22 5 Berbagai Jenis Media Advertensi
Program advertenst vang dualankan perosahaan duaplikasikan kedalam
berbagai macam media dengan bentuk vang kreatil dan inovatt. Berancka ragam
hentuk media vang dapat digunakim oleh perusahaan (lefkns, 1996 86 mdalah:
a  Tklan Lind Atas (dfove- The-f ine) dengan jenis-jemenya adalah:
1. Mdia masa vanp mempunyal heniuk
A Sural kabar nasional.
b. Surat kabar regional.
c. Swurat kabar gratis

d. Majalah konsumen.
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e Magalah minat khusees,

f. Jurpal perdagangan.

. Jurnal {eknik

b Jurnal professioms]

i, [DHrektori dan bubou tahunan.

2. Radio.
3. Tdevis
4. Bioskop.

b, Tklan Lini Bawah (Selow-Dhe-Live ) dengan jems-jenisnya yvar:

I Literatur pesjualan mempunyal bentuk:
a. Brosur
b, Kaalog
¢ Earin pos herwarna
d,  Agenda

e Savembara

2. Benda-benda pajangan di tempat pengualan dengan bentuknya:

a Mol ataw alat peraga bergerak.
b. Stker.
. kamu pajangan.
d Jam dinding,
o Maodel,
f  Stan perdaganpan.
g Asbak.
h.  Thaflar mesme.
3, Bendera.
4, Eorek Api.
5 Wideo.

2.2.6 Pemilihan Media Adverfenst

10

Berancka rapam meedia advertens: vang digunakan perusabaan bams

dilakukan secara tepat, karena ndak scmua media adverfens) coook digmakan
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dalam meraib tujuan perusahaan, sehimgr perlu diperhackan lakeor-lakor yang
perly  dipertimbanghan  dalam  memibb sebuah media adverieas (Koiler,
[ 507 248 vaitu:
2. Kebiaspann andiens sasaman
b Praduk.
¢ Pesan vang disampaikan,
d. Biaya vang dikenakan tiap kali penavangan.
Manfasl yang akan diperoleh perusahaan dan slanya pertimbangan
dalam pemilihan modia aofverfens adalah:
1. Menpghilung besarnva anggaran penklanan dalam sualu perede tertenli,
. Membandingkan berbaga macam media witok menentukin plimisme
¢ Menentukan pementuan & dalam media mana vang hendak digunakan dan

disnppap paling efcktif dan elisten bagl perusabaan.

2.2.7 Keunggulan Nan Kelemahan Viap Media Advertensi
1. Media massamajalalk '
i) Keangaulban :

1. Hiavanva murah.

bl

Dapat dibica berulang kah dan disirmp.an.

lad

Sengangkan seluruh lapisan masyarakal.

4 Cakupannva fuas dan Heksibel
b} Kelemahan

|. Lmumnys surat kabar dibaca hanya datam schar.
Tidak memubiky kesan Indup.

st

3. Senng tenjadi kesalahsn cetak
2. Radio
i) Keungoian:
| Biavanva murah
2. Jangkavanmya luas.
3, Lebib hidup danpada sural katvar
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b Fetemahan
| Bendah dalam menciptakan perhatian,
2. Waktu pormayangin muangkin kurang tepat.
A, Dhurasi pepavangan sanpal pendel.

1. Telewis

a) Keunppulin
|- Mencapai senua lapisan masyarakar sampai ke duerah terpencil.
2. Timbul kesan vang lebah hidup, dan realisnk.
3, Penyampaian pesan lebih menarik
4. Frekuenst penavingan bisa lebih dari sekli dalam schan

by Eelamalan

. Bigvanyn sangal unggl.

bl

_Tidak cocok umink iklan-iklan darural

. Sulit membadik pasar-pasar vang fepat.

Lad

4 Tulak bisa menyampatkan pesan secara detil.
4, Bioskop
a) keeunggulan ¢
1. Penonton letih terfokus,
2. Durast lebih Panjang.
3, Layar lelnh lebar.
4 Tidak ada acara selinpan.
i) kelemahan
| Riayanya mahal
2. Banvak bioskop wrap, karens tidak ada penontoniys.
5. Pamflel
al Keunggudan |
1. Cocok untuk kampanve iklan janpka pendck
. Fleksibel
1. Leth menark perhatian konsamen

4. Moral,

b
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b Melenahan -
| Hamwva berbentuk mlisan.
2. Tidak tahsn fama,

3, Kurang eteknf dalam mempengaruin konsumen,

2.2.8 Anggaran Advertensi

Ada enam faktor vang perlu diperiimbangken dalam menvusur scbuah

anpparan achverters: (Kotler, 2001:819) vailu

i

§]

r

Siklus hidup produk dimana produk baru vmumava mendapat smggaran tkelan
vang besar untuk membanpun kesadaran dan menarik pelangein agar
roengehi produk 1ersebut.

Pangse pasar vailu denpan merck dan panupss pasar GNgEL Masanyd angoaran
acfvertensinya tngg imiuk mempenahankan dan memperluas pasar,
Persaingan vang onggi den ketar | suam merck harus o@npunyal anggaran
yany fngg: agar tetap terdengar d masy arakar,

Frekuensi periklanan - frekuensi yang sering juga membuoal  angparan
periklanan menjadi tnggi.

Kemampuan substitusi produk, dinvana barang-bamng  vang  mempunya
harang  substilusi vang banvak membuiulikan Klan vang  besar  untuk
membangun cilia yang berbeda.

Carz atan melde vang basa diymakem dalan menyusun anggaran

cedveriens) (awastha, 1991377) edalak -

.

I,

Pendekatan Subyeknif - Pendekatan dalam menvusun spggaran berdasiokan
pendapat dan pesgalaman dan sescotang alau manajer.

Pendekatan Pedoman Tetap - Pendekatan im menvangkul pengnluan sngparan
dalam Deniuk persentase dan penjustan, juunlah tetap perumil, terhadap
penjuslan wau berdasarkan umlah penpelusan aoverfenst vang ditentukan
oleh perusahaan sainean.

Pendekatan Tugas  Menvanpkut porsctujuan serla pedenituan cara dtad

pelaksanaan untuk mencapal fupuan aoverfons:.
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d Perilekatan Momat!  menvangkut penenmian anpparan  wdvertens yvane
optimal untuk mescapzi myjuan dasar penjualan, karena penjualan ini dapa
memaksimalkan laba Pemnilihan pendekacan nomatil i wersantuny pada ads
alau tdaknva fakior penganih,

Anggaran klzn vang elah dikeluarkan ditujukin untuk memakmalkan
penjuaian, tetapl pada saat penpualan maksimalfitk jenah, meke Gdak ada
tambahan pendupstm vang diciptakan sehingea pengeluaran biava aefversensi
seterusnya dalam penode perencanaan vang sedang henalan menjadi tidak

berprunal’ tersadi pemborosan,

2.0.% Frekuensi Media Adwertensi
Pada  saat  pemusaboan mendesam  adverfenst agar  efekiil  maka
prerusahazn harus memperhatikan faktor-faktor (Seagram, 19823 vai -
a.  Efcknficas kerja media tklan tersebur
b. Tingkal rating media tersehuat,
¢ Keunggalan produk tersebun,
d. Sepmenmasi pasar produk ersebul
Fvaluas dan progoam alvertensi tersebut wiluk menentukan efektitilas
penayangan pada suao media adafah -
a. MNalknya ciirs perusahaan dimata konsumen.
. Whmal beli masyarekat pada produk vanp diiklaskan terscbut,
Lrieerima dan diingatmya iklan tersebaor dihati masvarrakat,
d. Kesmluran konsumen akan suatu merek produk.,

MNamun pada sty pHsar Vang mempunyvii pETsainean vangs sangut linggr
cfektitites schush odverfensi juga divkur dari banvaknyva paparan iklan yang
ditevanghan untuk menderony pertlaku enenty misalnyva mendorong melpkikan
pembelian produk lersebut. Dengan pengulangan  diharapkan mercka  akan
memperhatikan dan mengingsr klan terscbur seperti vamyg dinvarakan olel
Krugman (dalam Kotler, 2001831 -

coeo-dengan paparan portama Inasanva diperolel EHTIE AN
kogoif  paparan  Kedws  merupakan  pemdorony. . paparan ket
merapalkim pengimgat.
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memperhatikan  dan mengimgal ikian tersebal  seperti vang diovatakan oleh
Krupgmam {dalam bocler, 2001:831)

ceo...denpan  paparan  pertama  wasanya  diperoleh  tangpapen
kogmitif._ paparan  kedua  merupakan pendorong | paparan Ketipa
merupakam pengingal

Frekuensi program  advertenat  vang  dijalankan  dissahakan  wniok

menjamin  pembelian wlang oleh konsumen  dimana hal lersebol tidak s
dilakukan olch vanabel-vansbel promos yane [ainnya. Hal terschut dilakukan
denpan mengembalikan pesan produk terzebut ke dalam isgatan kodswinen
sehinpgn pika konsumen memerlokan barang ersebor maka mercka akan
melakukan pembelian.
[nithat danm jemsnya maks frekuenst advertens: dapat digolongkan
menjadi {Seeram, 198285
a  TFrekueensi iklan vang rendah © jika iklan diayangkan satu kali dalam empat
minL

b. Frekuens: iklan vang moderat : pka iklan ditavangikan dalam satu sampai
empat minggu sekali,

¢, Frokuensi iklan yang ongg : jika iklan ditayanekan satu kali stan lebih dalam
S2MInagu.

Aras penjelasan maka dapst ditenk pans bosir bahwa  frekuens
morupakan  jpumiah  target mata-rats aodhiens vang mehhatmendengar  klan
komersial dalam sau pericade tertentu. Frekuensi biasanya dihitung dard jumlah
penayvangan  dlam medm ferteniu. Mengimgal  frekoenss pengeonagan media
advertenst ndak mempunyal angka vang pastl, maka dismbusi unnik nap-tiap
media aavertens: levsebut lebih dintameakan dengim menggumakan metode statisik
unmk mendapatkan angka-aneka yang lebih pasn sehungea anpparan adveriens
dapat diperkirakin dan program advertensi lersebul dapat berjalan denpan efektif
dan alisien (| McDonald 1998271

2210 Dampak Advertensi Pada Penjualan
Menurut Johansson { 200004500 advertenst mempunyal dampak vang besar

terhadap penjualan denpan cara menimbudkan efel beriabap vt
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SR g .
Aavertensi o Fusadaran | Sikap dan | Pembchan dan !
; Merck Penilaku | Luvalitas !

Gambar 2.2. Tfek Bertahap Dan Adanva Adefvertens:
Sumbser ; Johansson, 2000-450

Efck bertahap (fieranki of eifect) distas menjelaskan hahwa adverfensi
keltka ditayangkan akan menimbulkan kesadaran akan suatu merek prodik.
sehingga konsumen mengetahu fungsi produk terscbut. Hal inilah vang akun
membentuk sikap dan perilaku konsuren dalm memilih suatu pooduk. Jika
produk vang dipilih dan dibeli cocok maka mereka akan melabukan pembelizn
ulang yany nantinva akan membontuk suaiu lesvalitas konsumen icthadap prodek
tersebut.

Ada dua cara untuk mengukur dampak advertensi terhadap penjualan
{Khasah. 1992:69) vaitu-

A, Proveksi Siatistik

Bam produk yang sudah mapan. provekst hubungan iklan dari penjualan
sebelumnya terhadap periode yang aken datang menjadi alternatit’ van g ckonomis
untuk percobaan di tempar pemasaran. Dalipn prosedutr ini lingkat pengehearan
dan penjualan dibandingkan satu dengan yang lainnyva menurut safzm wakm
(lehunan, triwulanan, bufanan} dengan teknik stafistika {biasanva dengan analisis
regresi ) yang digunakna untuk menghiumg hubunean antara kedusnya Fesamyva
hubungan memberikan suat perkirakan untuk menentukan besar angearan iklan
dalam hubungannyva dengan penjualan vang diharapkan.

b, Keputuzan Manajemen

kontribust adverfenst terhadap penjualan dapat diperkirakan dengan

pertimbangan manajemen. Metode i adalali vang paling sederhana dan sering

digunkan totap hasiloya kurang akurar Metode m ISV ED Tiga cars valiu

r
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1. Menclits hasil-hasil fain
Manajemen lerus menerus mencliti hasil percobaan atas analisis stasistit

vang telah diterbitkan tendama dalam procduk vang samy alau A

berkaitan.
2. Menggmnmakan grafik percobaan
3. Walaupun aefvertenst o safes (A'S) rasio merupakan jumlah  yang

mewakili angearan pesaing vang diperkirakan pada akhir tahen jrenjualan.
manger tetap harus memperhatikan penpgpanti A'S rasio sehagal proses
yang menggambarkan kurva peramalan penjualan dun mengupayakin
rumsnya uniuk membertkan respon terhadap iklan dan sejumlah masukan
lainnya.

4. Menggmmakan sualu perkiraan menveluruh.

1211 Metode Regresi Linear Bersanda

Represi lincar berpanda digunakan untuk meramalkan volwne peninalan
vang disusun atas dasar pola hubungan data vang relevan di masa lampaw, dalam
hal 1mi data yang diperiukan adalall volome penjualan dan data  frekuens:
pemunculan pada sebuah media advertenst. Pada umumnya dalam merarmaikan
varizhel vang dicamalkan dinvatakan dengean variabel vang dican atau dilenmakan
(cependent variable), vanabel 1 besarnyva dipenparuhi oleh variabel lain vang
disebul variabel penentu vang menentukan variabel behas Uimcdependent variable),
Apabila vanabel vang menentukan adatah variabel wakiu, maka permasaiahan mi
menggunakin mahsis daa histors  dan kemudizn mengeksirapolasikan pola
terselul umtuk di masa datang.

“ady hakekatnya by (koefisien resresi lincar berparila) yang mengukuor
besamyve perubaban  dependen vanabel ¥, schubungsn  denpan  perubahan
independen variabel X, dengan asumsi independen variabel X+ dan X konatan
(0). b (koefisien represi hincar berpanda) vang mengukur besatan peruluhan
dependent variabel Y, schubunpan dengan perybghan independent variabel Xy

dan Xs, konstan (01, by (koelisicn regresi inear berganda) vang memyrukur besaran
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perubabian dependen variabel Y, schubungan dengan persbahan independen
vamabel 5y, dan Xy konstan (0 ( Dajan, 1993-403),
2.2.12 Program Dinamis
Prinram dinanms adalah suate teknik matematis vang diperpunakan unrik
membuat kepuitusan yang opliral dan rangkaian kepulusan vang terkair. Dalam
tekmk im keputesan vang menyangkut suatu persoalsn dioptimalkan secara
sckaligus Jadi tjuim wama dan model il adalah unmak mempermodah
penvelesainn persoslan optimasi vang mempunyal karakieristik terenty,
lde dasar dart pendekuran program dinamis adalah dengan messbagn
persoalan  menjadi  beberapa  bagian  yunp  lebih  kecil  sehingpa  muodah
penyelesarammya, Pada pendekatan program dinamis tdak terdapat adanva suaty
formulasi imatermatis vang standar, oleh karema it persaman-persamaan yang
terpilife untuk digunakan hares dikembangkan agar dapat memenuh masing-
masmg stuast yang dibadapi. Dengan demskian anlsra persoalan yang saly
dengan vang lam dapat mempunyai straktur penyelesatan yang berbeda
Prosedur pemecahan persoalan dalam program dinamis vang diperoleh
dart kKeadaan yany dibasilkan oleh keputnsim scbelumnyva, merupakan landasan
dart keputusan benkutnya
Lintuk mengelahin apakah suatu persoalan dapat dipecahkan melalw
pendekatan program dinamis atau tidak dituntt untuk mepgerahui Jebih dahulu
kurakteristik atau ciri-civi dari program dinamis itu sendirg {mm}'aslx 1994289 -
d  Persoalan dapat dibagn kedalam beberapa tahap dimana pada masing-
masing tahap dibunihkan keputusan.
b. Masing-masing iahap terdin atas sejumlah keadaan yang berhubungan
dengan rahap yvang bersangkutan.
€. Hasil dari Keputusan yang diambil pada setiap tabap ditransformasikan
dari keadaan yang bersanghuran pada keadaan berikulnya pada rahap yang
berikutnya pula.
d. keputusan vang lesbaik pads suatn fahap bersifat independen terhadsp

keputusan sehelumnya
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|

Prosedur pemecahan persoafan dimulai dengan mendapatkan keputusan
terbaik uniuk setiap tahap dan tahap akalur,

Ada satn hubungan timbal balik  yang mengidentitikasiban keputusan
yang terhak unluk setisp tshap, pada rahap ke-n berdasarken keputusan
terbaik unnik setiap tabap pada tahap ke-(n+15

Prosedur pemecaban persoalan bergerak mundur tahap demi tahap pada
sufiap tehap berusaha diperaleh pada kepurtusan opimum anmak masing-
masing keadaan hingga skhiruva diperoleh kepumisan oplimor yang

menyelurh,
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NL METODE PENELITIAN

3.1 Rancangan Penelitian

Penelitian yang dilakukan pada UD. Gunawan Motor Jember mlalah
dengan menggunakan metode studi kasus, vaite melakukan penvelidikan yang
lebih mendalore  mengenar obyvek  yamg  Jitelin. Tujuannva  adalah  usiuk
mendapatkan  jawaban  vang  lepgkap dari obvek yang  ditelii mengena
permasaiahan vang berkaan denpan lrekuensi pengpunasn media odveriems:
Dengan metode e dibarapkan diperofch gambaran vang lehil jelas mengenai
vinabel vang herkaitm dengan frekwens: pengwunaan media adverrens:  dan

alokasi dana untuk tap media adverlens: sehingga dicapai biava yang minimal

3.2 Metodologi Penelitian
321 Jenis Data

Data yang dipergunakan dalam penelitian ini adalah data sekunder, vaii
data yang diperoleh  langsung  dari perusahaan  vamg  berbentuk  inlisan
{dekumentast ), atau laporan vang berlubungan dengan kegiatm penelitan.
322 Metode pengumpulan Dits

Dalam  penehitian  ind data vang  dipergunakan  adslah  denpan
memperunakan meiode

1. Studi Pustaka

Motode  pengumgndan dats vang  dilakukan  dengan  membaca

lilesabure yang berhubangan dengan masalah vasg ditelit

)

Dokumentas
Vailu metode pengumpualan dats yang  dilakukan  dengan cara
mengambil data dari perusahasn vang berbentuk tulisan atan catatan-

catatan dan dokomen-dokemen.

3.3 Batasan Masalah
Vericwde i yang dipunakan adalzh pada periode bulan Tanwar 2002

sampal dengzun bulan September 2004

. JTRBEE
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3.4 Definisi Variabel Operssional dan Identifikasi Yarialel
JAd Definisi Operasional

Apar ek terjadi salah pengerian dalam meengartikan 1stilah vang ada,
maka periu adanva definisi operasional variabel sntuk tap-tiap vanabel vang
digunakan dafam penelitian i, yaile .
1. Warabel X, adalah frekuensi penggumian medis massa vang diukur dengan

satuan kali

[

Vartabel X; adalah frekuensi penpponaan media radio vang divkur dengan
satuan kali
A, Wariabel X5 adalsh frekuensi pengpusaan media pamfet vang diukur dengan

satuan kals
4. Vanabel ¥ sdalah besamyva volume pesjualan vang diukor dengan satuan unit.
542  identifikasi Vartuhel

Berdasarkan pokok pesmasalaban dan hipotesis yvang disjukan, maka

vartahel yvang akan dianalisis scbagai berikut
I. Vanabcl bebas adalah variabel-variabe! vang mempengaruhy hasil penjuatan
fada Crmawan Motor lember, vaitu
X~ frekuens agdvertens: media hanan Radar Jember,
o= trekuens aofveriens media radio Soka FM

XMz = Frekuenst advertenst media pamiler

-]

Varizbel terikar adalsh wolime pengealan () pada Guoawan Motor fember

selama bulan jamart 2002 sumpar dengan bulan Seprember 2004,

3.5 Mctde Analisis Data
351 Penentuan Pengarub  Frekuensi Penggunaan  Media  Advertensi
Terhadap Peninghatan Volume Penjualan,
Untuk menentukan pengandh frekuensi pengeunann media adverfens:
perhadap pemingkatan volume  penjuatan didakukan langkah-fangkal  sebugai
bernkut
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1. Analisis Rezresi Linier Bergands:
Lintuk menentukan pengarub frekucnsi penegunaan mMasing-masng media

dvertenst terhadap volume penjualan. (. Supranio, (993:270)
Y o herhy "-.',Tbj'-‘il"'b'-:"h"' by "';'.l"_':i

Dimana :

v = Besarnva volume penjualan yang diestimasi

b, Volume penjualan pada spat penggunan media padvertens: =
h. = Koefisien regrest vanabel x,

h: = Koefisicn regres: vanabel €.

by = Koelisien represt variabel xs

%, = Frekuensi penggunsan media massa

x» = Frekuens: penggunaan media radio

x: - Frekuensi penppunaan media pamfiet

e = Fakior pengpangzu.

2 Ujit-test
Uintuk menentukan nilan dan vanabel media massa radie, pamflel secarz
individu terhadap volume penjualan digunakan up Hipotests 1-test (Sochsovo,
1003 174
Adapun langkah-langkabmya |
a. Formulasi pengujian salu s1s kanan dengan mpotesis
Ho - by = 0, berart vdak ada pengsrub nyata antars musing-imasing vartabel
periklanan yang digunakan dengan volume penjualan.
Ha : by # (), berarti ada penparuh nvata antara masing-masing vaariabel
periklanan vang dipunakan dengan volumme penjualan.
b. Mepentukan fevel of Segnificant (u = 10.0%)
¢ Krntena pengujian
He ditenima apabila t = (a - n-k)

Hao ditolak apabila t = {e : n-k)
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Perhitungan nilal

]
ahy

Dimana :
t — Milai vang menunjukan pengarth dan varibel media oovertens:
terhadap volume penjualan.
bi = Koefisicn regresi media advarfensi .

Shy = Standar error dan by

3 LUji F-test
| inmuk menentukan nijal atau pengaruh antara media masss, radia. pamflct
terhadap volume penjualan secars bersama-sama | Suelistyo, 14993177
Adapun langkah-langkahnya :
q. Formulasi penguiian satu sisi kanan dengan dengan hapotesis
Ho - hj = 0. berarti tidak wia pengaruh nvata antara scmua variabel yang
dizunakan terhadap volume penjualan
Ho - hy # O, berarti ada pengaruh nyata antara semua varigbel vang digunakan
terhadap volume penjualan.
b, Menentukan level of significons (@ = 0051
¢, Kriteria pengujian -
Ho diterima apabila = {ik-11(n-k}
Ho ditolak apabila F=f (k-1)(n-k)

O

Perhitungan nilai -

‘ Rk -1}
o B B 7 I
Cimana

k — Ranyaknya variabel independen

n = Banvaknva data.
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®? = Koefisicn pencnie bergands.

3.5.2 Pencrituan Kombinasi Frekuensi Penggunaan Media Advertensi guna
Memperoleh Yolume Penjualan yang Optimal.

Untuk menentukan kombinasi frekuensi penggunasn medin advertensi
auna memperaleh volume penjualan yang optimal dilakukan langkah-langkah
sehawmal benkuat -

1. Program Dinamis Tahap |
Untuk menetfukan kombinasi penggunaan jenis media efvertenst pntuk

memperaleh hasil penjualan yang optimal. { Tjutju Tarlizh Dyt 1494289
Fri A1 — maksimum (Fn=1{A)=Fnf A-x]}

[himana :

koetoranyan
Fn (A} = Volume penjualan maksimal pada kombinast fekuenst penppunaan
media adverfers: ke-n.
Fn-1{A) = Volume penjualan pada kombinasi frekuensi penggunain maedia A-X
advertens: ke n-1.
FniA-x) — Volume penjualan pada kombinasi [rekuensi penggunaan A-X dan

maedia adverfeny: ke-n,

2. Geometric Mean

Untuk menghitung perubahan atau tala-rata rasio @nf bisva unk tap

media advertensi dipunakan melode geometric mean. (Anto Dajan, 19953:137)

| Xn

{-i _II -
" Y Xy
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[Jimani
a  Banyaknya periode.
n = Besarnva biaya tiap kali pemuncuian pada media advertens) ke-n

Yo = Besarnya hiava tiap kali pemunculan pada m il aefvericnst kel

3. Program Dinamis Tahap 11
Untuk menelukan biava mmmal vang harus diketuarksn untuk kombinass
penggunaan medin advertens digunekan program  dinamis tahap [ {Tjugu
‘Tarliah Dimyat, 1994:289)
v =mmin (x4 xerfms o Lxal

Mhinana

Z - Biaya minimum.

¥ = Media advertenst.

F, - Frekuenst penggunaan media massa.

F.= Frekuensi pengiundan media radio

F. Frekuenst pengeunaan media pamilet.
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16 herangka "emecahan Masalah

17 Peopumpulan Trata

START

| Madia Adveriensi
1 I Media mas=sa
2 Madhin radio
A Madia piandle

3

i

:

Voilume Pronatan

Arulasrs R
Linier Beroanda

|
y

=_|_3-r hypaalasss
f=fast dar f-res

Pl L

Ya
]

|
L J

Frrogram Dinamis
Tzhap |

—

Ciscanelng Mein

v

Progran Ehiismis

Tahap 11

Fesimpuian

S

]

1

Ciarubar 3.1 Keranpka Pemecshan Masalah


http://repository.unej.ac.id/
http://repository.unej.ac.id/

(]

14

)8

-1

-

Heterangan Kerangkn Pemecahan Masulah

Setefah difakukan penumusan masalah, maka dilakukan pencanisn dala-tata
yvang diperlukan pada perusahaan dengan cara chservasi, studt pustaka dan
dokouineniass

Dhlentukan persamaan regresi linfer berganda puna mepgefahoi pengaruh
frebunens: masing-masing variabel adveriens: tethadap volume penjealan.
Persamaan represt linler vang ada dwypi dengan wjn + ook meppetalio
pengaruh masing-masing media advertensi techadap volume penjualan secars
indivadu.

Persaman regresi linter vang ada dwgy dengan wp F ountuk mengetahui
pengarah masing-masing media aobvertens: tEhadap volume penjualan secara
bersama-sama.

Hasil penpujian vane ada dipunakan schaga dassr dalam pencrapan program
dinamis untuk meramalkan volume penjuatan atas dasar pemakaian frekuens
malia aavertensi vang telah ditentulan,

Penentuan  pemakaian  hiava yang paling minimal  dengan  kefenmian
penpeumann medha advertenss dengan anabisa program dimaams fashap 11,
K.cstmpulan scbhagal hasil penelman.

Stop adalah akhir dan seluneh penehisian.
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V. KESIMPULAN DAN SATAN

5.1 Kesimpulan
Herdasarkan hasil analisis data dan penelifian yang dilakukan terhadap
LD CGunawan Motor Jember dapat diambil beberapa kesimpulan vailu
| Pengarub  Frekuensi Penggunaan Media  Advertens) Terhadap  Volume
Penjualan
a. Penpugian koelisien regresi limer herzanda yang disesuaikan atau encdpristed
R sguare {R") menghasilkan F e (2.93) < F vivane (28R4 0223, hasil 1w
menunjukkan batrwa media adverienst pada harnan Eadar Jember, radio
Soka FM, dan pamilet herpengarub tethadap volume penjualan. Adapun
hesarnva pengarah varabel independen seeara simultan terhadap vanabel
dependen adalah 0964 atau 96.4%. Sedangkan sisanya sehesar 3.6%
dipengaruhn aleh faktor lain
h. Pengujian secara parsial menunjukkan bahwa vanubel harian Radar
Jember mempunval mila gy = 6,725 = L = 208, variane| radio Soka
Fhd mempunysr milad € e — 4,229 = = 2005 dan varliabel pamilet
mempunval nilai togee — 7938 = twa - 205 Hasil ind menunjukkan
hahwa masing-masing vanabel independen berpengaruh sccars parsial
lerhadap varabel dependen
Diengan demikian hipotesis vang diajukan bahwa vanabel hanan Radar
Jember, radio Soka FM, dan pamilet berpengaruh secara bersama-sama maupun
secara individu terhadap volume penjualan pada U, Gunawan Motor Jember
ferbukn
2. Alternanl Kombinasi Frekuensi Penggunaan Medig Advertens
Alternatif kombunasi penggunaan media advertenst untuk bulan Oklober
tahun 2004 vang menunjukkan volume penjualan maksimal dan berbagas
alternatl vang ada dengan anggaran advertensi sampai batas maksimal sebesar
Rp 20,300 000 adalah sebagan berikut -
11 Media | (hanan Radar lember) — 20 kali pemunculan.
27 Media |l {radio Soka TW) =25 kali pemunculan
44

ISThXARR

Fe=ir

|

?
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31 Media [ {Pamflet) 25 Lal pemunculan,
Denpam perincian yailu
1y Toial volume penpualan yang dibasilkan sehanyak 207,529 unil
2} Total bava advertenst vang dikelyarkim schesar Rp. 20.055 562,50

31 Taval chsicnsi anggaran vany dilakukan sebesar Rp. 244 437 5

5.2 Saran
Berlasarkan hasil kesirpolan diatas maka kepada UL, Gunawan Motor

Jember dapar disampaikean beberapa saran vaity

4. Memprionitaskan  penggunaan media adveriensi pamflet sebagai media
acdvertenst wlama, karena media i memiliki pengaruh ving paling besia
terhadap volume penjualan. Selmpkan media rdio Soka FM dan larian
Radar Jernber menjadi priomtas kedua dan ketign dalam pengounaan media
aclvertensi

b Menggunakan alternatif kombinasi penggunaan media advertensi diatas uniuk
perisle bulan Oktober abun 2004, karena dar alternatif kombingsi distas
dapat menghasilkan volume penjualan vang optimal dengan tetap dalam
batasan dana vang ada

¢ Berdasarkan analisis, frekuensi advertensi mempunvai penparuh yang besar
lerhadap volume penjualan, maka diharapkan pada saal penjualan mengalarm
kenaikan, frekucnsi penggunagan media advertensi ferap d||}er|ahelni{ﬁn agar
merek sepeda motor Homda semakin melekan dalam ingatan konsumen.

d. Pemelinian ini mengandung suate kelemahan  yaily  tidak dijelaskannya
pengaruh dan faktor lain scbesar 3.6% dan diharapkan bagi penelitian
selanuinya dapat menjelaskan scherapa besarnya pengaruh dari lakior-fakeor

L tersebut terhadap volume penpualan.
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